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รายละเอียดของหลักสูตร 
หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 

สาขาวิชาการตลาด 
หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 

 

ชื่อสถาบันอุดมศึกษา     มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา 
คณะ    วิทยาการจัดการ 

หมวดที ่ 1   ข้อมูลทั่วไป 
 

1.  รหัสและชื่อหลักสูตร 
    รหัสหลักสูตร   :      25511641102978 
    ภาษาไทย                : หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  สาขาวิชาการตลาด                                                                                                                                                           
    ภาษาอังกฤษ  :      Bachelor of Business Administration Program in Marketing 
 

2.  ช่ือปริญญาและสาขาวิชา 
     ชื่อเต็ม (ภาษาไทย)    : บริหารธุรกิจบัณฑิต  (การตลาด)  
     ชื่อย่อ (ภาษาไทย)    : บธ.บ. (การตลาด)  
     ชื่อเต็ม (ภาษาอังกฤษ)   :  Bachelor of Business Administration (Marketing) 
     ชื่อย่อ (ภาษาอังกฤษ)    :  B.B.A. (Marketing) 
 

3.  วิชาเอก (ถ้ามี)  
  ไม่มี 
 

4.  จำนวนหน่วยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร 
     ไม่น้อยกว่า 122 หน่วยกิต 
 

5.  รูปแบบของหลักสูตร 
 5.1  รูปแบบ 
  หลักสูตรระดับปริญญาตรี 4 ปี  

 5.2 ประเภทของหลักสูตร 
  หลักสูตรระดับปริญญาตรีทางวิชาการ  

 5.3  ภาษาที่ใช้ 
   ภาษาไทย 
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5.4  การรับเข้าศึกษา 

   รับนักศึกษาไทยและนักศึกษาต่างประเทศที่สามารถใช้ภาษาไทยได้เป็นอย่างดี 

 5.5  ความร่วมมือกับหน่วยงานภายนอก 
  เป็นหลักสูตรเฉพาะสถาบัน 

 5.6  การให้ปริญญาแก่ผู้สำเร็จการศึกษา 
   ให้ปริญญาเพียงสาขาวิชาเดียว  

6.  สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 
        หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 เปิดสอนภาคการศึกษาที่  1 ปีการศึกษา 2569 

- ปรับปรุงจากหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564   
- เริ่มใช้มาตั้งแต่ปีการศึกษา 2551  
- ปรับปรุงครั้งสุดท้ายเมื่อปีการศึกษา 2564 

       
              เมื่อวันที่ 
 ได้พิจารณากลั่นกรองโดยสภาวิชาการมหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา ในการประชุมครั้งที่ 4/2568

22 พฤษภาคม 2568 
            
               
 

 ได้รับอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตรจากสภามหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา ในการประชุมคร้ังที่ 4/2568

        เมื่อวันที่ 31 พฤษภาคม 2568

7.  ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน 
     หลักสูตรจะได้รับการเผยแพร่ว่าเป็นหลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐานหลักสูตร ตามมาตรฐานคุณวุฒิ
ระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565 ในปีการศึกษา 2571 

8.  อาชีพที่สามารถประกอบได้หลังสำเร็จการศึกษา   
 8.1 พนักงานด้านการตลาดในองค์กรประเภทต่าง ๆ เช่น นักการตลาด นักการตลาดระหว่างประเทศ   
นักวิจัยตลาด นักสื่อสารการตลาด นักสร้างแบรนด์ นักโฆษณา นักการตลาดดิจิทัล นักกิจกรรม 
ทางการตลาด นักประชาสัมพันธ์ ตัวแทน ขาย นักขาย นักพัฒนาผลิตภัณฑ์ เจ้าหน้าที่ลูกค้าสัมพันธ์ 
เจ้าหน้าที่ฝ่ายจัดซื้อ  
 8.2 เจ้าของธุรกิจ/ผู้ประกอบการ  
 8.3 งานราชการ/รัฐวิสาหกิจ  



 
 

 -3 - 

9.  ชื่อ  นามสกุล  เลขประจำตัวบัตรประชาชน  ตำแหน่ง  และคุณวุฒิการศึกษาของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
   

ลำดับ ชื่อ-สกลุ ตำแหน่งทาง
วิชาการ 

คุณวฒิุ วิชาเอก/สาขาวิชา การสำเร็จการศึกษา 

สถาบัน ปี พ.ศ. 
1 นางรรินา มุกดา อาจารย์ D.B.A. 

บธ.ม. 
บธ.บ. 

Business Adminstration 
การตลาด 
การตลาด 

University Utara, Malaysia 
มหาวิทยาลัยรามคำแหง 
มหาวิทยาลัยทักษิณ 

2563 
2548 
2543 

2 นางจาริณี เธียรเจริญ ผู้ช่วย
ศาสตราจารย ์

บธ.ม. 
บธ.บ. 

การตลาด 
การจัดการทั่วไป 

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 
มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 

2542 
2534 

3 นางสิริชนก อินทะสุวรรรณ์ อาจารย์ บธ.ม. 
บธ.บ. 

การตลาด 
การตลาด 

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 
มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 

2541 
2535 

4 นางจิราภรณ์ ทองบุญยัง อาจารย์ บธ.ม. 
บธ.บ. 

การตลาด 
การตลาด 

มหาวิทยาลัยรามคำแหง 
มหาวิทยาลัยทักษิณ 

2553 
2545 

5 นางสาวสิริกันยา โชติช่วง อาจารย์ บธ.ม. 
บธ.บ. 

การตลาด 
การตลาด 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย 

2553 
2551 
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10.  สถานที่จัดการเรียนการสอน 
 มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา  

11.  เหตุผลและความจำเป็นที่ต้องพัฒนาหลักสูตร 
จากการศึกษาแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่  13 (พ.ศ. 2566 – 2570)  

ประเทศไทยมีความมุ่งหมายในการพัฒนากำลังคนสมรรถนะสูง มุ่งเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง ตอบโจทย์  
การพัฒนาแห่งอนาคต การพัฒนากำลังคนของประเทศไทยเผชิญกับการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้างที่สำคัญ 
ได้แก่ การเป็นสังคมสูงวัยส่งผลให้ประเทศขาดกำลังคนในเชิงปริมาณ ประกอบกับผลิตภาพแรงงานที่ตกต่ำ
ลงในช่วงโควิด-19 เพ่ิมปัญหาด้านกำลังคนเชิงคุณภาพ จนอาจเป็นข้อจำกัดในการขยายตัวทางเศรษฐกิจ 
การเติบโตของนวัตกรรม แหล่งความรู้ระดับโลกออนไลน์ที่มีต้นทุนและราคาต่ำ วงจรชีวิตของความรู้สั้นลง
โดยเฉพาะด้านดิจิทัล และเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว และแนวโน้มความต้องการเรียนรู้  
ตามความสนใจรายบุคคล รวมถึงภาคเอกชนที่ เริ่มให้ความสำคัญกับการสรรหาและการจ้างงาน  
ตามสมรรถนะในการทำงานมากกว่าคุณวุฒิทางการศึกษา ทิศทางการปรับเปลี่ยนโครงสร้างเศรษฐกิจ  
ของประเทศสู่ฐานนวัตกรรม มีแนวโน้มความต้องการทักษะที่เกี่ยวข้องกับวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  
มากยิ่งขึ้น อาทิ ความรอบรู้ด้านดิจิทัล การจัดการข้อมูล ปัญญาประดิษฐ์ โค้ดดิ้ง รวมไปถึงทักษะ 
ที่เทคโนโลยีไม่สามารถทดแทนได้ โดยเฉพาะทักษะทางพฤติกรรม อาทิ ทักษะมนุษย์ การคิดเชิงวิพากษ์ 
การทำงานเป็นทีม หรือความคิดสร้างสรรค์  
 ประกอบกับยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี พ.ศ. 2561-2580 ซึ่งกล่าวถึงยุทธศาสตร์ชาติด้านการพัฒนา
และเสริมสร้างศักยภาพทรัพยากรมนุษย์มีเป้าหมายการพัฒนาที่สำคัญเพ่ือพัฒนาคนในทุกมิติและ 
ในทุกช่วงวัยให้เป็นคนดี เก่งและมีคุณภาพ โดยคนไทยมีความพร้อมทั้งกาย ใจ สติปัญญา มีพัฒนาการที่ดี  
รอบด้านและมีสุขภาวะที่ดีในทุกช่วงวัย มีจิตสาธารณะ รับผิดชอบต่อสังคมและผู้อ่ืน มัธยัสถ์ อดออม  
โอบอ้อมอารี มีวินัย รักษาศีลธรรม และเป็นพลเมืองดีของชาติ มีหลักคิดที่ถูกต้อง มีทักษะที่จำเป็น  
ในศตวรรษที่ ๒๑ มีทักษะสื่อสารภาษาอังกฤษและภาษาที่ ๓ และอนุรักษ์ภาษาท้องถิ่น มีนิสัยรักการเรียนรู้
และการพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่องตลอดชีวิต สู่การเป็นคนไทยที่มีทักษะสูง เป็นนวัตกร นักคิด 
ผู้ประกอบการ เกษตรกรยุคใหม่และอ่ืน ๆ โดยมีสัมมาชีพตามความถนัดของตนเอง 
 ตามประกาศกฎกระทรวงมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2565 “มาตรฐานคุณวุฒิ
ระดับอุดมศึกษา” หมายความว่า ข้อกำหนดเกี่ยวกับผลลัพธ์การเรียนรู้ของผู้เรียนที่เกิดขึ้นจากการศึกษา
ตามมาตรฐานหลักสูตรการศึกษาระดับอุดมศึกษาที่กำหนดขึ้นตามระดับการศึกษาแต่ละระดับ “ผลลัพธ์
การเรียนรู้” หมายความว่า ผลที่เกิดขึ้นแก่ผู้เรียนผ่านกระบวนการเรียนรู้ที่ได้จากการศึกษา ฝึกอบรม หรือ
ประสบการณ์ที่เกิดขึ้นจากการฝึกปฏิบัติ หรือการเรียนรู้จริงในที่ทำงานระหว่างการศึกษา ในการจัดทำหรือ
ปรับปรุงหลักสูตรการศึกษา สถาบันอุดมศึกษาต้องบริหารจัดการหลักสูตรและออกแบบกระบวนการเรียนรู้ 
เพ่ือให้เกิดผลสัมฤทธิ์ในผลลัพธ์การเรียนรู้ตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา ทั้งด้านความรู้ ด้านทักษะ 
ด้านจริยธรรม และด้านลักษณะบุคคล นอกจากนี้อาจกำหนดผลลัพธ์การเรียนรู้ด้านอื่นเพ่ิมเติมหรือกำหนด
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รายละเอียดผลลัพธ์การเรียนรู้เพ่ิมขึ้นตามความจำเป็นทางวิชาการหรือวิชาชีพของแต่ละสาขาหรือ
สาขาวิชา โดยประกาศเป็นมาตรฐานคุณวุฒิในสาขาหรือสาขาวิชาก็ได้ และสามารถนำผลการเรียน ผลลัพธ์
การเรียนรู้ สมรรถนะ หรือประสบการณ์ที่ได้จากการเรียนรู้เพ่ือพัฒนาตนเองหรือการเรียนรู้ตลอดชีวิต  
มาเทียบหน่วยกิตและสะสมไว้เพ่ือขอรับคุณวุฒิตามระดับ ให้เป็นไปตามกฎกระทรวงว่าด้วยมาตรฐาน
หลักสูตรการศึกษาระดับอุดมศึกษา   
 การเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21 เป็นยุคที่เทคโนโลยีและนวัตกรรมเข้ามามีบทบาทสำคัญในการทำ
การตลาด องค์กรยุคใหม่มีความต้องการทักษะใหม่แห่งอนาคต เช่น การโปรโมตผ่านสื่อใหม่ ๆ หรือ การทำ 
เว็บไซต์ให้มีประสิทธิภาพ การใช้ปัญญาประดิษฐ์ เป็นต้น การเรียนรู้ทักษะด้านการตลาดดิจิทัลเพ่ือเป็น
แนวทางทำการตลาดโดยใช้สื่อดิจิทัลอย่างได้ผลและมีประสิทธิภาพ เพ่ิมโอกาสในการแข่งขันในตลาด
ออนไลน์ สามารถปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงและนวัตกรรมใหม่ ๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ทักษะ  
ในศตวรรษที่ 21 ที่มีความสำคัญและจำเป็นต่อการดำเนินชีวิตและการทำงานในปัจจุบัน ประกอบด้วย  
1) ทักษะด้านการเรียนรู้ ได้แก่ ทักษะในการคิดค้นนวัตกรรม ทักษะการคิดวิเคราะห์ ทักษะการสื่อสาร 
และทักษะในการทำงานร่วมกับผู้อ่ืน 2) ทักษะด้านสารสนเทศ สื่อ และ เทคโนโลยี ได้แก่ การรู้เท่าทัน
สารสนเทศ การรู้เท่าทันสื่อ การรู้เท่าทันเทคโนโลยี 3) ทักษะด้านชีวิตและการทำงาน ได้แก่ ความเป็นผู้นำ 
การยืดหยุ่นและปรับตัว ทักษะสังคมและสังคมข้ามวัฒนธรรม และการเป็นผู้สร้างผลงาน ความรับผิดชอบ
เชื่อถือ ซึ่งทักษะการเรียนรู้ในศตวรรษที่  21 จะช่วยให้สามารถเตรียมพร้อม ปรับตัว ปรับเปลี่ยน
แนวความคิดและทัศนคติได้เท่าทันตามการเปลี่ยนแปลงได้อย่างรวดเร็ว สามารถเผชิญหน้ากับปัญหาได้
อย่างเข้มแข็ง และแก้ไขปัญหาต่างๆ ได้ดี ผู้ที่มีการพัฒนาทักษะอย่างต่อเนื่องจะเป็นผู้ที่อยู่รอดท่ามกลาง
การเปลี่ยนแปลง มีโอกาสในการเติบโตในหน้าที่การงาน และเป็นที่ต้องการของตลาดแรงงานมากกว่าผู้ที่  
ไม่มีทักษะที่จำเป็น 

การศึกษาความเป็นไปได้ในการปรับปรุงหลักสูตร หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชา
การตลาด (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569) โดยศึกษาความต้องการและความคาดหวังของผู้ใช้บัณฑิต  
ศิษย์เก่า กลุ่มเป้าหมาย ผู้เรียนปัจจุบัน และศึกษาเอกสารที่เกี่ยวข้อง ผลการศึกษาความต้องการและ  
ความคาดหวังของผู้ใช้บัณฑิตสรุปได้ดังนี้ (1) ด้านความรู้ ควรมีความรู้ด้านการบริหารธุรกิจ ประกอบด้วย 
การบริหารทรัพยากรมนุษย์ การบริหารงานทีมงาน การวางแผนด้านการตลาด การเงินและบัญชี 
เศรษฐศาสตร์ และด้านการตลาด ประกอบด้วยการวิเคราะห์คู่แข่งขัน การเขียนแผนการตลาด ส่วนประสม
ทางการตลาด และกลยุทธ์การตลาด (2) ด้านทักษะ ได้แก่ (2.1) ทักษะการคำนวณ (2.2) การสื่อสาร
ภาษาอังกฤษและภาษาที่สาม การสื่อสารทางการตลาด (2.3) ทักษะทางเทคโนโลยี เช่น การตลาดออนไลน์ 
เทคโนโลยีและแอปพลิเคชันทางการตลาด (2.4) ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
การสื่อสาร การนำเสนอ ความรับผิดชอบในการปฏิบัติงาน ภาวะผู้นำและการทำงานเป็นทีม การจัดการ
อารมณ์ การแก้ปัญหาเฉพาะหน้า การยืดหยุ่นตามสถานการณ์  (3) ด้านจริยธรรม ได้แก่ ความซื่อสัตย์ 
ความรับผิดชอบ คำนึงถึงคุณธรรมจริยธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพ (4) ด้านบุคคล ได้แก่ บุคลิกภาพดี 
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ทักษะในการเจรจาสื่อสาร มีไหวพริบ รอบรู้ ทันต่อเหตุการณ์ คิดนอกกรอบ คิดสร้างสรรค์ รับผิดชอบต่อ 
และมีทัศนคติที่ดีในการประกอบวิชาชีพ 

ผลการศึกษาความต้องการและความคาดหวังของศิษย์เก่าสรุปได้ดังนี้ (1) ด้านความรู้ ได้แก่ 
ความรู้ทางการบริหารธุรกิจ ประกอบด้วย การทำบัญชี การวางแผนงบประมาณ การสื่อสาร การทำงาน
เป็นทีม การพัฒนาบุคลิกภาพ เทคโนโลยี เศรษฐศาสตร์ การวางแผนธุรกิจ และการวางแผนการผลิต และ
ความรู้ทางด้านการตลาด ประกอบด้วย การวิเคราะห์สถานการณ์ การวิเคราะห์ลูกค้า และการวางแผน
การตลาด (2) ด้านทักษะ ได้แก่ (2.1) การคำนวณ ได้แก่ บัญชี งบประมาณ การคิดต้นทุน การตั้งราคา 
ภาษี ดอกเบี้ย (2.2) การสื่อสาร ได้แก่ การนำเสนองาน การบริการต้อนรับ การสร้างความสัมพันธ์  
การสื่อสารการตลาด สื่อโฆษณา ภาษาต่างประเทศ (2.3) เทคโนโลยี ได้แก่ เครื่องมือสื่อสารการตลาด 
Microsoft office การออกแบบแอปพลิเคชันทางการตลาด โปรแกรมสำเร็จรูปในหน่วยงาน และอุปกรณ์
สำนักงาน (2.4) ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ ได้แก่ มนุษยสัมพันธ์ ความรับผิดชอบ  
ในหน้าที่ ภาวะผู้นำและการทำงานเป็นทีม การเข้าสังคม มารยาทในการอยู่ร่วมกัน การปรับตัวเข้ากับผู้อ่ืน 
และการวางตัว (3) ด้านจริยธรรม ได้แก่ ซื่อสัตย์ ยุติธรรม การเคารพผู้อ่ืน การไม่เอาเปรียบผู้บริโภค  
ตรงต่อเวลา ตรงต่อหน้าที่ และตรงต่อวิชาชีพ และไม่นำข้อมูลของธุรกิจไปเปิดเผย  (4) ด้านบุคคล ได้แก่ 
บุคลิกภาพที่ดี คิดนอกกรอบ คิดสร้างสรรค์ พัฒนาตนเองเสมอ ก้าวทันเทคโนโลยี มีจิตบริการ มีความ
รวดเร็วและถูกต้องในการปฏิบัติงาน มีไหวพริบในการแก้ปัญหา และการปรับตัวตามสถานการณ์ 

ผลการศึกษาความต้องการและความคาดหวังของศิษย์ปัจจุบันสรุปได้ดังนี้ (1) ด้านความรู้ ได้แก่ 
การบริหารธุรกิจ การเป็นผู้ประกอบการ และการตลาด (2) ด้านทักษะ ได้แก่ วางแผนทางการตลาด 
สื่อสาร และนำเสนอได้อย่างสร้างสรรค์ (3) ด้านจริยธรรม ได้แก่ ความเสียสละ ความรับผิดชอบ ซื่อสัตย์
สุจริต มีวินัย มีความพอเพียง มีคุณธรรมจริยธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพ  (4) ด้านบุคคล ได้แก่  
มีมนุษยสัมพันธ์ แสดงบทบาทผู้นำหรือผู้ตามในกลุ่มได้ แสดงความคิดริเริ่มและเห็นต่างอย่างสร้างสรรค์  
ในการแก้ไขปัญหาได้ สามารถปรับตัวในสถานการณ์ต่าง ๆ ได้ 

ผลการศึกษาความต้องการและความคาดหวังของผู้เรียนในอนาคตสรุปได้ดังนี้ (1) ด้านความรู้ 
ได้แก่ การบริหารธุรกิจ การตลาด และการเป็นผู้ประกอบการ (2) ด้านทักษะ ได้แก่ การใช้เทคโนโลยี
การตลาดออนไลน์ การทำสื่อ การออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ การใช้งานแอปพลิเคชัน Instagram 
TikTok Facebook ภาษาและการสื่อสาร (3) ด้านจริยธรรม ได้แก่ ด้านจริยธรรม ความซื่อสัตย์   
การช่วยเหลือสังคม (4) ด้านบุคคล ได้แก่ ความจริงใจ มีมนุษยสัมพันธ์ดี การทำงานเป็นทีม สนใจความรู้
ทางเทคโนโลยี 

หลักสูตรจึงมีความจำเป็นต้องปรับปรุงหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  
คณะวิทยาการจัดการ โดยเน้นการปรับปรุงคุณภาพการศึกษาด้วยการพัฒนากระบวนการเรียนรู้  การใช้
เทคโนโลยี เน้นทักษะในการใช้ชีวิต การแก้ปัญหา การมีแนวคิดของผู้ประกอบการมากขึ้น  การตอบสนอง
ต่อผู้มีส่วนได้เสีย รวมถึงความสามารถในการบริหารตัวเอง และการบริหารคนเพ่ือทำงานร่วมกัน         
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การนำทักษะของสมาชิกทีมที่หลากหลายมาประสานพลังรวมกันในการปฏิบัติงานด้านการตลาดได้อย่าง
สร้างสรรค์ จากที่กล่าวมาข้างต้นสรุปได้เป็นผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังระดับหลักสูตร (Program 
Learning Outcomes : PLOs) เมื่อผู้เรียนสำเร็จการศึกษาตามหลักสูตรแล้ว มีความสามารถตามผลลัพธ์
การเรียนรู้ประกอบด้วย แนวคิด ทฤษฎีด้านการจัดการและบริหารธุรกิจ  ความรู้และทักษะทางด้าน
การตลาด การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลทีก่้าวทันต่อการเปลี่ยนแปลง มีมนุษยสัมพันธ์ การทำงานเป็นทีม 
มีภาวะผู้นำ เพ่ือนำความรู้ไปใช้ประโยชน์ให้เกิดกับท้องถิ่น สังคม มีจิตสาธารณะ และแสดงพฤติกรรม 
ที่เหมาะสมกับจรรยาบรรณนักการตลาด เพ่ือให้เกิดการปฏิบัติงานด้านการตลาดในสถานประกอบการที่มี
ประสิทธิภาพ 

 
12.  ความเกี่ยวข้องกับวิสัยทัศน์ (Vision) พันธกิจ (Mission) ของมหาวิทยาลัย 
      วิสัยทัศน์  “มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา เป็นมหาวิทยาลัยชั้นนำเพ่ือพัฒนาท้องถิ่นภาคใต้  
สู่สากล” และพันธกิจของมหาวิทยาลัยเพ่ือให้บรรลุวิสัยทัศน์ของการเป็นมหาวิทยาลัยชั้นนำเพ่ือพัฒนา
ท้องถิ่นภาคใต้สู่สากล โดยมีพันธกิจที่สำคัญดังต่อไปนี้ 

12.1 วิจัยและสร้างนวัตกรรม บริการวิชาการ และการถ่ายทอดเทคโนโลยี เพ่ือพัฒนาท้องถิ่น  
ให้เข้มแข็งบนฐานของการมีส่วนร่วม 

12.2 ผลิต พัฒนาครู และบุคลากรทางการศึกษา ให้มีคุณภาพสอดคล้องกับมาตรฐานของวิชาชีพครู 
12.3 จัดการศึกษาที่หลากหลาย ผลิตบัณฑิต บัณฑิตศึกษา และพัฒนาบุคลากรในท้องถิ่นให้มีคุณภาพ 

คุณธรรม จริยธรรมและสามารถแข่งขันได้ 
12.4 ส่งเสริม เผยแพร่ อนุรักษ์ สืบสาน และสร้างสรรค์ ศิลปะและวัฒนธรรมท้องถิ่น 
12.5 พัฒนาระบบบริหารจัดการและภาพลักษณ์องค์กร 
12.6 เพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันเพ่ือเข้าสู่สากล 
ด้วยบทบาทของมหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลาเป็นสถาบันการศึกษาเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น และเพ่ือให้

หลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาวิชาการตลาด หลักสูตรปรับปรุง พุทธศักราช 2569 มีความสอดคล้องกับ
วิสัยทัศน์ พันธกิจของมหาวิทยาลัย และทันกับโลกที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว จึงต้องเน้นหลักสูตร 
ที่นำไปสู่การปฏิบัติ สิ่งที่เรียนต้องเชื่อมโยงกับวิถีชีวิต สังคม และเศรษฐกิจ มีการพัฒนาทักษะในศตวรรษ 
ที่ 21 ที่สามารถนำไปปฏิบัติได้จริง เน้นการลดเวลาการเรียน เพ่ิมการปฏิบัติ การส่งเสริมให้มีการจัดชุดวิชา 
(Module) การพัฒนาหลักสูตรระยะสั้น ระบบคลังหน่วยกิต การฝึกสหกิจศึกษา รวมถึงการเรียนรู้  
ตลอดชีวิต มีการกำหนดมาตรฐานผลการเรียนรู้ 4 ด้าน ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา 
ของประเทศไทย เพ่ือการผลิตบัณฑิตให้สอดคล้องกับปรัชญา วิสัยทัศน์ พันธกิจของมหาวิทยาลัย รวมถึง 
ให้ความสำคัญต่อการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม เทคโนโลยี  และความต้องการของผู้ใช้
บัณฑิตเป็นสำคัญ 
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13.  ความสัมพันธ์ กับหลักสูตรอื่นที่เปิดสอนในมหาวิทยาลัย 
  13.1  กลุ่มวิชา/รายวิชาในหลักสูตรนี้ที่เปิดสอนโดยคณะ/หลักสูตรอื่น 
  1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ไม่น้อยกว่า 24 หน่วยกิต มี 5 กลุ่มสาระได้แก่ 
     1.1) กลุ่มสาระท่ี 1 การคิดและการแก้ปัญหา  ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 

    1.2) กลุ่มสาระท่ี 2 การใช้ชีวิตร่วมกับผู้อ่ืน  ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 

  1.3) กลุ่มสาระท่ี 3 การสื่อสารระหว่างบุคคล  ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 

    1.4) กลุ่มสาระท่ี 4 การใช้เทคโนโลยี   ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต  
    1.5)  กลุ่มสาระท่ี 5 การเป็นผู้ประกอบการและการบริหารการเงิน ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 

2) หมวดวิชาเฉพาะ กลุ่มวิชาแกน ไม่น้อยกว่า 24 หน่วยกิต 

3) หมวดวิชาเลือกเสรี ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
 

  13.2 กลุ่มวิชา/รายวิชาในหลักสูตรนี้ที่เปิดสอนให้หลักสูตรอื่นต้องมาเรียน 
   รายวิชาที่เปิดสอนในหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด นักศึกษาคณะ/หลักสูตร

อ่ืน สามารถเลือกเรียนได้ในรายวิชาตามความสนใจ โดยเลือกเรียนเป็นวิชาเลือกเสรี 
 

 13.3 การบริหารจัดการ  
    13.3.1 มอบหมายคณะกรรมการประจำหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 

ควบคุมการดำเนินการเกี่ยวกับกระบวนการจัดการเรียนการสอน 
13.3.2 ให้มีการปรึกษาหารือระหว่างผู้สอนรายวิชาที่สอนโดยคณะ/สาขาวิชา/หลักสูตรอ่ืน 

เพ่ือให้ได้เนื้อหาความรู้และทักษะทางการตลาดตามความต้องการของหลักสูตร 
13.3.3 สำรวจความต้องการเชิงวิชาชีพจากผู้ประกอบการ ร่วมกันกับผู้สอนรายวิชาที่สอนโดย

คณะ/สาขาวิชา/หลักสูตรอื่น 
13.3.4 จัดตั้งคณะกรรมการเพ่ือทบทวนความต้องการหรือเงื่อนไขการเรียนรู้และทักษะวิชาชีพ

เป็นระยะ เพ่ือแสวงหาลู่ทางในการปรับปรุงรายวิชาร่วมกัน 
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หมวดที ่ 2   ข้อมูลเฉพาะของหลักสูตร 
 
1.   ปรัชญา  ความสำคัญ  และวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
 1.1  ปรัชญาของหลักสูตร 
  บัณฑิตนักการตลาดมีความคิดสร้างสรรค์ มีทักษะการตลาดที่ก้าวทันต่อการเปลี่ยนแปลง รักการ
เรียนรู้ สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลและการสื่อสาร เป็นนักปฏิบัติทางการตลาด พัฒนาองค์กรและ
ท้องถิ่นอย่างยั่งยืน ภายใต้กรอบจรรยาบรรณนักการตลาด  
 1.2  ความสำคัญของหลักสูตร 
  หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด มุ่งเน้นสร้างบัณฑิตที่มีความรู้ ทักษะด้าน
การตลาดก้าวทันต่อการเปลี่ยนแปลง สามารถประยุกต์ใช้ความรู้ทางวิชาการ มีความคิดสร้างสรรค์ การใช้
เทคโนโลยีดิจิทัล บูรณาการกับธุรกิจ หลักสูตรนี้มุ่งเน้นผลิตบัณฑิตเป็นนักปฏิบัติทางการตลาดเพ่ือตอบสนอง
ต่อตลาดแรงงาน และนำไปสู่การเป็นผู้ประกอบการในท้องถิ่น เป็นผู้มีจรรยาบรรณโดยมุ่งประโยชน์ต่อสังคม
โดยรวม 
 1.3  วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
  13.1 เพ่ือผลิตบัณฑิตให้มีความรู้ในหลักการ และทฤษฎีด้านการตลาด มีความคิดเป็นระบบ  
คิดสร้างสรรค์ บูรณาการความรู้ไปใช้ในการประกอบการของธุรกิจ พัฒนาสังคมและท้องถิ่น 
  13.2 เพ่ือผลิตบัณฑิตให้มีทักษะด้านการใช้เทคโนโลยีในการสืบค้น การวิเคราะห์ การตัดสินใจ  
การสื่อสาร นำเสนอ เพ่ือแก้ไขปัญหาได้ตามสถานการณ์ 
  13.3 เพ่ือผลิตบัณฑิตให้มีศักยภาพเป็นนักปฏิบัติ งานด้านการตลาด เพ่ือตอบสนอง 
ต่อตลาดแรงงาน และการเป็นผู้ประกอบการ 
  13.4 เพ่ือผลิตบัณฑิตให้มีจรรยาบรรณทางการตลาด มีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม 
 

2.   แผนพัฒนา/ปรับปรุง     

แผนพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 
1. พัฒนาและปรับปรุงหลักสูตร 

ตามเกณฑ์มาตรฐานสอดคล้อง 
ตามระเบียบของกระทรวง 
การอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ 
วิจัยและนวัตกรรม และความ
ต้องการของตลาดแรงงาน 

- พัฒนาและปรับปรุงหลักสูตร
ตามมาตรฐานอุดมศึกษาแห่งชาติ 
- ประเมินความต้องการและความ
พึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต บัณฑิต 
และนักศึกษา 

หลักฐาน 
1. คำสั่งแต่งตั้งกรรมการบริหารหลักสูตร 
2. รายงานผลการดำเนินงานของ
หลักสูตร และผลการประเมินคุณภาพ
หลักสูตร 
ตัวบ่งชี้ 
1. รายงานการประชุมกรรมการ
หลักสูตร และผลการประเมินคุณภาพ
หลักสูตร 
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แผนพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 
2. รายงานผลการประเมินความ
ต้องการ และความพึงพอใจของผู้ใช้
บัณฑิต 

2. พัฒนาระบบและกลไกในการ
บริหารหลักสูตร 

-  จัดทำคำสั่งกรรมการบริหาร
หลักสูตร 
-  จัดทำแผนการบริหารหลักสูตร 
- กำกับ ติดตาม การดำเนินงาน
ในหลักสูตรให้เป็นไปตามแผน 

- ค ำสั่ งแต่ งตั้ งก รรมการบ ริห าร
หลักสูตร 
- แผนการดำเนินงานบริหารหลักสูตร 
- รายงานผลการประเมินคุณภาพ
หลักสูตร 

3. พั ฒ น าให้ ผู้ เรี ย น มี ทั กษ ะ 
ทางวิชาชีพด้านการตลาด 
สอดคล้องกับสถานการณ์
ปัจจุบัน 

- มุ่งเน้นการเรียนการสอนที่ให้
นักศึกษาได้ทำงานหลากหลาย
รอบด้านผ่านการปฏิบัติงานจริง 
เช่ น  ก า ร ป ร ะ ก ว ด แ ข่ ง ขั น  
การบริการวิชาการ 
- การส่งเสริมและสนับสนุนทักษะ
การใช้ เทคโน โลยี สารสน เทศ 
ทางการตลาด 
- ส่ งเสริมและสนับสนุนทักษะ
ด้ าน ก ารสื่ อ ส า รแ ล ะก าร ใช้
ภาษาต่างประเทศ 

หลักฐาน 
1. ผลงานจากการประกวดแข่งขัน 
การเผยแพร่ผลงานผ่านสื่อสาธารณะ
ชน และสื่อออนไลน์ 
2. ป ริ ม าณ งาน บ ริ ก า ร วิ ช าก า ร 
ของอาจารย์ในหลักสูตร 
ตัวบ่งชี้ 
1. รางวัลจากการประกวดแข่งขัน 
2. จำนวนกิจกรรม และงานบริการ
วิชาการ 

4. ด้านการบริหารอาจารย์ - สนับสนุนการวิจัย และนำเสนอ
ผลงานทางวิชาการในงานประชุม
วิชาการ 
- สนับสนุนการนำความรู้ทางการ
ตลาดไปบริการวิชาการ ให้แก่
ชุมชนและท้องถิ่น 
- การอบรม/สัมมนา 
- การศึกษาต่อ 
- การทำผลงานทางวิชาการ 
- PSF อาจารย์มืออาชีพ 
- อบรมเทคโนโลยี 

หลักฐาน 
1. ผลงานวิจัย หรือผลการนำเสนอ 
หรือผลงานทางวิชาการ 
2. รายงานการอบรม ศึกษาดูงาน 
3. ปริมาณงานบริการวิชาการของ
อาจารย์ในหลักสูตร 
ตัวบ่งชี้ 
1. จำนวนอาจารย์ที่ได้รับการพัฒนา
ความรู้ทางวิชาการ 
2. จำนวนผลงานวิจั ยที่ เผยแพร่  
ในวารสาร หรือ Proceeding 
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แผนพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 
5. จั ด ห า ท รั พ ย า ก ร แ ล ะ 

สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ 
- มีการบริหารจัดการสิ่งสนับสนุน
ก าร เรี ย น รู้  โด ย มี ก ารจั ด ห า
ครุภัณฑ์ วัสดุ อุปกรณ์ที่ใช้ในการ
เรียนการสอน โดยมีการบริหาร
จัดการด้ านงบประมาณ  เพ่ื อ
จัดหาสิ่ งสนับสนุนการเรียนรู้  
ให้เพียงพอและพร้อมใช้งานให้กับ
นักศึกษาและอาจารย์ 
- ส นั บ ส นุ น ก า ร เรี ย น รู้  โด ย 
ก า ร ศึ ก ษ า ดู ง า น  ณ  ส ถ า น
ประกอบการ เพ่ือพัฒนานักศึกษา
ในด้านวิชาการตลาด 

- แผนงบประมาณของหลักสูตร/คณะ 
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หมวดที ่ 3  ระบบการจัดการศึกษา  การดำเนินการ  และโครงสร้างของหลักสูตร 
 

1.  ระบบการจัดการศึกษา 
 1.1  ระบบ 
  ระบบทวิภาค โดยหนึ่งปีการศึกษาแบ่งออกเป็น 2 ภาคการศึกษาปกติ หนึ่งภาคการศึกษาปกติ  
มีระยะเวลาศึกษาไม่น้อยกว่า 15 สัปดาห์  

 1.2  การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน 
  มีการจัดการเรียนการสอนในภาคฤดูร้อนสามารถจัดได้โดยให้อยู่ในดุลยพินิจของกรรมการ
หลักสูตร โดยหนึ่งภาคการศึกษามีระยะเวลาการศึกษาไม่น้อยกว่า 8 สัปดาห์ 

 1.3  การเทียบเคียงหน่วยกิตในระบบทวิภาค 
   ไม่มี 
2.  การดำเนินการหลักสูตร 
 2.1  วัน-เวลาในการดำเนินการเรียนการสอน 
    นักศึกษาภาคปกติ  เรียนวันจันทร์ - ศุกร์ 
   ภาคการศึกษาที่ 1 เดือนกรกฎาคม – พฤศจิกายน 
   ภาคการศึกษาที่ 2 เดือนธันวาคม – มีนาคม 
   ภาคฤดูร้อน  เดือนเมษายน - มิถุนายน  

 2.2  คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา 
  2.2.1 สำเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า   
  2.2.2 มีคุณสมบัติอ่ืนครบถ้วนตามข้อบังคับของมหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา ว่าด้วยการจัด
การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2566 (ภาคผนวก ข)  
    2.2.3 นักศึกษาต่างชาติที่ใช้ภาษาไทยได้ดี 
 
 2.3  ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า  / 2.4  กลยุทธ์ในการดำเนินการเพื่อแก้ไขปัญหา 

2.3  ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า 2.4  กลยุทธ์ในการดำเนินการเพือ่แก้ไขปัญหา 

1) การปรับตัวในการเข้าเรียนระดับอุดมศึกษา 
 
 
 

- การปฐมนิเทศก่อนเข้าเรียน และการจัดเตรียม
อาจารย์ที่ปรึกษาให้คำแนะนำด้านวิชาการ และ 
การใช้ชีวิตในระดับอุดมศึกษา   
- มีการทำกิจกรรมสานสัมพันธ์ ระหว่างรุ่น พ่ีกับ 
รุ่นน้อง เพ่ือสร้างความสัมพันธ์ แลกเปลี่ยนเรียนรู้
และให้คำแนะนำ 
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2.3  ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า 2.4  กลยุทธ์ในการดำเนินการเพือ่แก้ไขปัญหา 
2) พ้ืนฐานความรู้ทางวิชาการที่แตกต่างกันจาก

ผู้เรียนที่มาจากหลากหลายสถาบันการศึกษา 
- จัดโครงการเตรียมความพร้อมปรับพ้ืนฐานความรู้ 
ในรายวิชาพ้ืนฐานของคณะวิทยาการจัดการ 

  
 2.5  แผนการรับนักศึกษาและผู้สำเร็จการศึกษาในระยะ  5 ปี 

ระดับชั้นปี 
จำนวนนักศึกษาแต่ละปีการศึกษา 

2569 2570 2571 2572 2573 

ชั้นปีที่  1 80 80 80 80 80 

ชั้นปีที่  2  80 80 80 80 
ชั้นปีที่  3   80 80 80 

ชั้นปีที่  4    80 80 

รวม 80 160 240 320 320 
จำนวนนักศึกษา 

คาดว่าสำเร็จการศึกษา 
   80 80 

 2.6  งบประมาณตามแผน 
  2.6.1  ประมาณการรายรับ 
   2.6.1.1 ใช้งบประมาณเงินรายได้และรายจ่ายของมหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา 
รายละเอียดดังนี้ 

รายละเอียดรายรับ ปีงบประมาณ (บาท) 

2569 2570 2571 2572 2573 

1. งบอุดหนุนจากรัฐบาล 64,000.00 128,000.00 192,000.00 224,000.00 224,000.00 
2. ค่าธรรมเนียม
การศึกษาเหมาจ่าย 

1,480,000.00 2,960,000.00 4,440,000.00 5,180,000.00 5,180,000.00 

รวมรายรับ 1,544,000.00 3,088,000.00 4,632,000.00 5,404,000.00 5,404,000.00 
 

   2.6.1.2 ค่าธรรมเนียมการศึกษาแบบเหมาจ่ายตลอดหลักสูตรต่อนักศึกษาหนึ่งรุ่น  
รวมตลอดหลักสูตร 5,180,000.00 บาท ประมาณการค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อปี เป็นเงิน 18,500.00 บาท 
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  2.6.2  ประมาณการรายจ่าย 

รายละเอียด
รายจ่าย 

ปีงบประมาณ  (บาท) 
2569 2570 2571 2572 2573 

งบบุคลากร 1,359,200.00  1,413,500.00  1,470,100.00  1,528,800.00  1,590,000.00  

งบดำเนินการ 14,900.00 29,800.00 91,700.00 106,600.00 106,600.00 
- ค่าตอบแทน 4,500.00 9,000.00 13,500.00 18,000.00 18,000.00 

- ค่าใช้สอย 10,400.00 20,800.00 78,200.00 88,600.00 88,600.00 
- ค่าวัสดุ - - - - - 

งบลงทุน - - - - - 

- ค่าครุภัณฑ์ - - - - - 
รวมรายจ่าย 1,374,100.00  1,443,300.00  1,561,800.00 1,635,400.00  1,696,600.00  

รายรับคงเหลือ 169,900.00 1,644,700.00 3,070,200.00 3,768,600.00 3,707,400.00 

  
 2.7 วิธีการจัดการศึกษา  
    แบบชั้นเรียน 
    แบบทางไกลผ่านสื่อสิ่งพิมพ์เป็นหลัก  
    แบบทางไกลผ่านสื่อแพร่ภาพและเสียงเป็นสื่อหลัก  
    แบบทางไกลทางอิเล็กทรอนิกส์เป็นสื่อหลัก (E-learning) 
    แบบทางไกลทางอินเทอร์เน็ต  
    อ่ืน ๆ การปฏิบัติการวิชาชีพ ณ สถานประกอบการ 
 
 2.8  การเทียบโอนหน่วยกิต รายวิชา และการลงทะเบียนเรียนข้ามมหาวิทยาลัย   
  เป็นไปตามประกาศมหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา เรื่อง หลักเกณฑ์การเทียบโอนหน่วยกิตและ    
ผลการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2567 
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3.  หลักสูตรและอาจารย์ผู้สอน 
 3.1 หลักสูตร 
  3.1.1  จำนวนหน่วยกิต  รวมตลอดหลักสูตร ไม่น้อยกว่า    122  หน่วยกิต 
  3.1.2  โครงสร้างหลักสูตร   
    1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ไม่น้อยกว่า      24     หน่วยกิต 
    1.1) กลุ่มสาระท่ี 1 การคิดและการแก้ปัญหา ไม่น้อยกว่า      6 หน่วยกิต       
      บังคับเรียน            3 หน่วยกิต 
      เลือกเรียน  ไม่น้อยกว่า          3 หน่วยกิต 
    1.2) กลุ่มสาระท่ี 2 การใช้ชีวิตอยู่ร่วมกับผู้อ่ืน ไม่น้อยกว่า      6 หน่วยกิต   
      บังคับเรียน          3 หน่วยกิต 
      เลือกเรียน  ไม่น้อยกว่า          3 หน่วยกิต 
     1.3) กลุ่มสาระท่ี 3 การสื่อสารระหว่างบุคคล ไม่น้อยกว่า                6 หน่วยกิต 
      บังคับเรียน          3 หน่วยกิต 
      เลือกเรียน  ไม่น้อยกว่า          3 หน่วยกิต   
    1.4) กลุ่มสาระท่ี 4 การใช้เทคโนโลยี ไม่น้อยกว่า        3 หน่วยกิต 
      เลือกเรียน  ไม่น้อยกว่า          3    หน่วยกิต 
     1.5)  กลุ่มสาระท่ี 5 การเป็นผู้ประกอบการและการบริหารเงิน  
           ไม่น้อยกว่า         3  หน่วยกิต 
      เลือกเรียน  ไม่น้อยกว่า         3 หน่วยกิต 
   2)  หมวดวิชาเฉพาะ  ไม่น้อยกว่า       92 หน่วยกิต 
    2.1)  กลุ่มวิชาแกน        24 หน่วยกิต 
    2.2) กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน ไม่น้อยกว่า      60     หน่วยกิต  
     2.2.1)  บังคับเรียน       45 หน่วยกิต 
      2.2.2)  เลือกเรียน ไม่น้อยกว่า      15 หน่วยกิต   
     2.3)  กลุ่มวิชาปฏิบัติการทางวิชาชีพ                 8     หน่วยกิต 
      

   3)  หมวดวิชาเลือกเสรี  ไม่น้อยกว่า                 6    หน่วยกิต              
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  3.1.3  รายวิชา  
   1)  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  ไม่น้อยกว่า    24   หน่วยกิต 
    1.1) กลุ่มสาระที่ 1 การคิดและการแก้ปัญหา ไม่น้อยกว่า    6 หน่วยกิต 
      บังคับเรียน         3 หน่วยกิต 
      GEN1101 ฉลาดคิด     3(3-0-6) 
         Smart Thinking 
      เลือกเรียนจากวิชาต่อไปนี้  ไม่น้อยกว่า     3   หน่วยกิต 
     GEN1102 ศาสตร์พระราชาเพ่ือการบูรณาการท่ียั่งยืน  3(3-0-6) 
        King's Philosophy for Sustainable Integration 
     GEN1103 วิศวกรสังคมเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น   3(2-2-5) 
        Social Engineer for Local Development 

    1.2) กลุ่มสาระที่ 2 การใช้ชีวิตอยู่ร่วมกับผู้อ่ืน ไม่น้อยกว่า   6 หน่วยกิต  
      บังคับเรียน         3 หน่วยกิต 
      GEN1201 รู้ทันสุขภาพ     3(2-2-5) 
        Health Literacy  
     เลือกเรียนจากวิชาต่อไปนี้  ไม่น้อยกว่า     3   หน่วยกิต 
      GEN1202 พลเมืองจิตสาธารณะ    3(3-0-6) 
         Public Minded Citizens 
      GEN1203 พลเมืองโลก     3(3-0-6) 
         Global Citizens 
      GEN1204 วิถีชีวิตที่ยั่งยืน        3(3-0-6) 
         Sustainable Lifestyles 
     GEN1205 ใส่ใจภัยพิบัติในโลกสมัยใหม่   3(3-0-6)
        Disaster Intentions in the Modern World 
      GEN1206 งานช่างในชีวิตประจำวัน    3(2-2-5) 
         Engineering Work in Daily Life  

    GEN1207 เสน่ห์สงขลา     3(3-0-6) 
       Songkhla Charm 
   GEN1208 สมาธิเพ่ือพัฒนาชีวิต    3(3-0-6) 
         Meditation for Life Development 
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    1.3) กลุ่มสาระที่ 3 การสื่อสารระหว่างบุคคล  ไม่น้อยกว่า    6   หน่วยกิต 
     บังคับเรียน         3   หน่วยกิต 

   GEN1301 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในบริบทสากล  3(3-0-6) 
      Communicative English in Global Context 

     เลือกเรียนจากวิชาต่อไปนี้  ไม่น้อยกว่า  3   หน่วยกิต  
   GEN1302 ภาษาอังกฤษในบริบทการทำงานอย่างมีประสิทธิภาพ        3(3-0-6) 
       Effective English in Professional Contexts 
   GEN1303 ศิลปะการใช้ภาษาไทย    3(3-0-6) 
      Arts of Using Thai Language 
   GEN1304 ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร    3(3-0-6) 
      Chinese for Communication 
   GEN1305 ภาษาญี่ปุ่นเพ่ือการสื่อสาร    3(3-0-6) 
      Japanese for Communication 

   GEN1306 ภาษามาเลย์เพ่ือการสื่อสาร   3(3-0-6) 
      Malay for Communication 
   GEN1307 ภาษาอินโดนีเซียเพ่ือการสื่อสาร   3(3-0-6) 
      Indonesian for Communication 

    1.4) กลุ่มสาระที่ 4 การใช้เทคโนโลยี  ไม่น้อยกว่า   3    หน่วยกิต 
     เลือกเรียนจากวิชาต่อไปนี้  ไม่น้อยกว่า  3   หน่วยกิต  

   GEN1401 เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อชีวิตวิถีใหม่   3(2-2-5) 
      Digital Technology for New Normal Lifestyle 
   GEN1402 ความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์   3(3-0-6) 
      Cyber Security  
   GEN1403 สารสนเทศดิจิทัล     3(3-0-6) 
      Digital Information  
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    1.5) กลุ่มสาระที่ 5 การเป็นผู้ประกอบการและการบริหารเงิน  
      ไม่น้อยกว่า   3   หน่วยกิต 
     เลือกเรียนจากวิชาต่อไปนี้  ไม่น้อยกว่า  3   หน่วยกิต  

   GEN1501 การประกอบการยุคดิจิทัล    3(3-0-6) 
       Entrepreneurship in the Digital Era 
   GEN1502 การเงินยุคดิจิทัล     3(3-0-6) 
       Finance in the Digital Era 

   2)  หมวดวิชาเฉพาะ  ไม่น้อยกว่า    92 หน่วยกิต 
    2.1)  กลุ่มวิชาแกน  ไม่น้อยกว่า    24 หน่วยกิต 

3501205 ภาษาอังกฤษเพ่ือธุรกิจ                                            
English for Business 

3(2-2-5) 

3541104 หลักการตลาด                           
Principle of Marketing 

3(3-0-6) 

3561104 การเป็นผู้ประกอบการยุคดิจิทัล                     
Digital age Entrepreneurship                  

3(2-2-5) 

3601022 การจัดการทรัพยากรมนุษย์                
Human Resource Management       

3(3-0-6) 

3611302 นวัตกรรมดิจิทัลและเทคโนโลยี           
Digital Innovation and Technology 

3(2-2-5) 

3631113 หลักเศรษฐศาสตร์                              
Principle to Economics 

3(3-0-6) 

3641106 การบัญชีและภาษีอากรสำหรับผู้ประกอบการ          
Accounting and Taxation for 
Entrepreneurs 

3(2-2-5) 

3642117 การเงินเพ่ือธุรกิจ                          
Business Finance 
 
 
 
 
 
 

3(2-2-5) 
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    2.2)  กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน ไม่น้อยกว่า    60  หน่วยกิต 
     2.2.1) บังคับเรียน          45  หน่วยกิต 

3541105 พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 
Consumer Behavior in Digital Era 

3(3-0-6) 

3541106 บุคลิกภาพนักการตลาด 
Marketeer Personality 

3(2-2-5) 

3542113 กลยุทธ์การตลาด 
Marketing Strategy 

3(3-0-6) 

3542115 การตลาดธุรกิจบริการ 
Service Business Marketing 

3(3-0-6) 

3542116 การตลาดสร้างสรรค์ 
Creative Marketing  

3(2-2-5) 

3542205 การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา 
Product and Price Management 

3(3-0-6) 

3542405 การจัดจำหน่ายและโลจิสติกส์ 
Distribution and Logistics 

3(3-0-6) 

3542501 การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
Integrated Marketing Communication 

3(2-2-5) 

3542502 การจัดการการขายและเทคนิคการขาย  
Sales Management and Sales Techniques 

3(2-2-5) 

3542901 เทคโนโลยีทางการตลาด 
Technology for Marketing  

3(2-2-5) 

3543123 แผนการตลาด 
Marketing Plan  

3(2-2-5) 

3543124 การตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน  
Community Product Marketing  

3(2-2-5) 

3543605 การวิจัยตลาด   
Marketing Research  

3(2-2-5) 

3543606 
 

โครงงานทางการตลาด 
Marketing Project 

3(2-2-5) 
 

3543902 การตลาดดิจิทัล 
Digital Marketing 

3(2-2-5) 
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2.2.2) เลือกเรียน         ไม่น้อยกว่า                     15  หน่วยกิต 
         ให้เลือกเรียนจากโมดูลต่อไปนี้รวมกัน 
                   โมดูล 1 : แนวโน้มการตลาด 
3543125 การตลาดธุรกิจเพ่ือสุขภาพ 3(3-0-6) 
 Health Business Marketing  
3543127 การตลาดธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน 

Community Tourism Business Marketing 
3(2-2-5) 

3543129 การตลาดสังคมผู้สูงอายุ 
Marketing for Aged Society 
 

3(3-0-6) 

                    โมดูล 2 : การสื่อสารที่ย่ังยืน 
3542114 การออกแบบสื่อสร้างสรรค์ด้านการตลาด 

Creative Media Design for Marketing 
3(2-2-5) 

3543205 การสร้างแบรนด์ 
Brand Making 

3(2-2-5) 

3543128 การตลาดเพ่ือความยั่งยืน 
Marketing for Sustainability  
 

3(2-2-5) 

                    โมดูล 3 : การตลาดระหว่างประเทศ 
3543801 การตลาดโลก 

Global Marketing  
3(3-0-6) 

3543802 การตลาดข้ามวัฒนธรรม 
Cross Culture Marketing 

3(3-0-6) 

3543803 การค้าชายแดน 
Cross Border Marketing 

3(3-0-6) 

   
                    โมดูล 4 : การตลาดลูกค้าสัมพันธ์ 
3542406 การจัดการค้าปลีก 

Retailing Management 
3(2-2-5) 
 

3543504 การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์ 
Customer Relationship Management 

3(2-2-5) 
 

3543901 ภาษาอังกฤษสำหรับการตลาด  
English for Marketing 

3(3-0-6) 
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    2.3)  กลุ่มวิชาปฏิบัติการทางวิชาชีพ  8 หน่วยกิต 
           เลือกกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งต่อไปนี้เพียงกลุ่มเดียว 
          2.3.1) กลุ่มฝึกประสบการณ์วิชาชีพ    

3543607 ประเด็นปัจจุบันทางการตลาด 
Current Issue in Marketing  

3(2-2-5) 

3543701 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด 
Preparation for Field Experience in 
Marketing 

2(1-2-3) 

3544705 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด 
Field Experience In Marketing 
 

3(640) 

  2.3.2 กลุ่มสหกิจศึกษา 
7203701 การเตรียมความพร้อมสหกิจศึกษาทางการตลาด 

Co-operation Education Preparation in 
Marketing 

2(1-2-3) 

7204703 สหกิจศึกษาทางการตลาด 
Co-operative Education in Marketing 

6(640) 

    3)  หมวดวิชาเลือกเสรี     ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
             ให้เลือกเรียนรายวิชาใดๆ ที่เปิดสอนในมหาวิทยาลัยโดยไม่ซ้ำกับรายวิชาที่เคยเรียน
มาแล้ว และต้องไม่เป็นรายวิชาที่กำหนดให้เรียนโดยไม่นับหน่วยกิตรวมในเกณฑ์การสำเร็จของหลักสูตร 
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ความหมายของเลขรหัสประจำรายวิชาและหน่วยกิตที่ใช้ในหลักสูตร 
  เลขรหัสประจำรายวิชา  ประกอบด้วยเลข 7 หลัก  มีความหมายดังนี้ 
   เลขรหัส 3 ตัวแรก  หมายถึง  หมวดวิชาและหมู่วิชา 
   เลขรหัส  ตัวที่ 4  หมายถึง  ชั้นปี  หรือระดับความยากง่าย 
   เลขรหัส  ตัวที่ 5  หมายถึง  ลักษณะเนื้อหาวิชา 
   เลขรหัส  ตัวที่ 6,7   หมายถึง  ลำดับก่อนหลัง 
 

 
 
 
 
 
     
 
 
 
          
 เลขรหัสตัวที่ 5  ได้จัดลักษณะเนื้อหาวิชาไว้ ดังนี้ 
     0  วิชาที่ไม่สามารถจัดเข้าหมู่วิชาใดได้  354-0-- 
     1  การตลาด      354-1-- 
     2  ผลิตภัณฑ์      354-2-- 
     3  ราคา      354-3-- 
     4  การจัดจำหน่าย    354-4-- 
     5  การส่งเสริมการตลาด    354-5--   
     6  สัมมนาวิจัยและหัวข้อพิเศษ   354-6-- 
     7  การเตรียมฝึกและฝึกประสบการณ์  354-7-- 
     8  การตลาดระหว่างประเทศ    354-8-- 
     9  เทคโนโลยีและการสื่อสาร    354-9-- 

    ความหมายของจำนวนหน่วยกิต 
     เลขตัวที่  1 หมายถึง  จำนวนหน่วยกิตรวม 
     เลขตัวที่  2 หมายถึง  จำนวนชั่วโมงทฤษฎีต่อสัปดาห์ 
     เลขตัวที่  3 หมายถึง  จำนวนชั่วโมงปฏิบัติต่อสัปดาห์ 
     เลขตัวที่  4 หมายถึง  จำนวนชั่วโมงศึกษาด้วยตนเองต่อสัปดาห์  
   
 
 
 

1 2 3 4 5 6 7 

ลำดับก่อนหลัง 

ลักษณะเนื้อหาวิชา 

ช้ันปีหรือระดับความยากง่าย 

หมวดวิชาและหมู่วิชา 
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           3.1.4  แผนการศึกษา  
        

ปีท่ี  1  ภาคการศึกษาที่ 1 

กลุ่มวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต (ท-ป-อ) 

วิชาศึกษาท่ัวไป GEN1101 ฉลาดคิด 3(3-0-6) 
GEN1201 รู้ทันสุขภาพ 3(3-0-6) 
GEN1301 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในบริบท

สากล 
3(3-0-6) 

วิชาแกน 3541104 หลักการตลาด 3(3-0-6) 
3601022 การจัดการทรัพยากรมนุษย์ 3(3-0-6) 
3631113 หลักเศรษฐศาสตร์ 3(3-0-6) 

รวมหน่วยกิต 18 
 
 

ปีท่ี  1  ภาคการศึกษาที่ 2 

กลุ่มวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต (ท-ป-อ) 
วิชาศึกษาท่ัวไป GEN11XX เลือกเรียน กลุ่มสาระที่ 1 3(X-X-X) 

GEN12XX เลือกเรียน กลุ่มสาระที่ 2 3(X-X-X) 
วิชาแกน 3561104 การเป็นผู้ประกอบการยุคดิจิทัล 3(2-2-5) 

3611301 นวัตกรรมดิจิทัลและเทคโนโลยี   3(2-2-5) 
3641106 การบัญชีและภาษีอากร

สำหรับผู้ประกอบการ 
3(2-2-5) 

วิชาเฉพาะด้าน (บังคับ) 3541105 พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 3(3-0-6) 
3541106 บุคลิกภาพสำหรับนักการตลาด  3(2-2-5) 

รวมหน่วยกิต 21 
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ปีท่ี  2  ภาคการศึกษาที่ 1 

กลุ่มวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต (ท-ป-อ) 

วิชาศึกษาท่ัวไป GEN13XX เลือกเรียน กลุ่มสาระที่ 3 3(X-X-X) 

GEN14XX เลือกเรียน กลุ่มสาระที่ 4 3(X-X-X) 

วิชาแกน 3501205 ภาษาอังกฤษเพ่ือธุรกิจ 3(2-2-5) 

3642117 การเงินเพ่ือธุรกิจ 3(2-2-5) 
วิชาเฉพาะด้าน (บังคับ) 3542205 การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา 3(3-0-6) 

3542405 การจัดจำหน่ายและโลจิสติกส์ 3(3-0-6) 
3542501 การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 3(2-2-5) 

รวมหน่วยกิต 21 

 
 

ปีท่ี  2  ภาคการศึกษาที่ 2 

กลุ่มวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต (ท-ป-อ) 

วิชาศึกษาท่ัวไป GEN15XX เลือกเรียน กลุ่มสาระที่ 5 3(X-X-X) 
วิชาเฉพาะด้าน (บังคับ) 
    

3542115 การตลาดธุรกิจบริการ  3(3-0-6) 
3542116 การตลาดสร้างสรรค์ 3(2-2-5) 
3542502 การจัดการการขายและเทคนิคการขาย  3(2-2-5) 

3542901 เทคโนโลยีทางการตลาด 3(2-2-5) 

วิชาเฉพาะด้าน (เลือก) xxxxxxx เลือกเรียน 3(X-X-X) 
วิชาเลือกเสรี xxxxxxx เลือกเรียน 3(X-X-X) 

รวมหน่วยกิต 21 
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ปีท่ี  3  ภาคการศึกษาที่ 1 

กลุ่มวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต (ท-ป-อ) 

วิชาเฉพาะด้าน (บังคับ) 
    

3543123 แผนการตลาด 3(2-2-5) 
3543124 การตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน 3(2-2-5) 
3543123 กลยุทธ์การตลาด 3(3-0-6) 
3543902 การตลาดดิจิทัล 3(2-2-5) 

วิชาเฉพาะด้าน (เลือก) xxxxxxx เลือกเรียน 3(X-X-X) 
xxxxxxx เลือกเรียน 3(X-X-X) 
xxxxxxx เลือกเรียน 3(X-X-X) 

รวมหน่วยกิต 21 

 
 

ปีท่ี  3  ภาคการศึกษาที่ 2 
กลุ่มวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต (ท-ป-อ) 

วิชาเฉพาะด้าน (บังคับ) 3543605 การวิจัยตลาด 3(2-2-5) 

3543606 โครงงานทางการตลาด 3(2-2-5) 
วิชาเฉพาะด้าน (เลือก) xxxxxxx เลือกเรียน 3(X-X-X) 
วิชาปฏิบัติการทางวิชาชีพ เลือกเรียนจากกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งเพียงกลุ่มเดียว 

ฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 3543607 ประเด็นปัจจุบันทางการตลาด* 3(2-2-5) 
3543701 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ

การตลาด* 
2(1-2-3) 

หรือ 

สหกิจศึกษา 7203701 การเตรียมความพร้อมสหกิจศึกษา 
ทางการตลาด** 

2(1-2-3) 

วิชาเลือกเสรี xxxxxxx เลือกเรียน 3(3-0-6) 
รวมหน่วยกิต 17*/14** 

 
หมายเหตุ *   สำหรับนักศึกษาที่เลือกกลุ่มฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
        **  สำหรับนักศึกษาที่เลือกกลุ่มสหกิจศึกษา 
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ปีท่ี  4  ภาคการศึกษาที่ 1 

กลุ่มวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต (ท-ป-อ) 

วิชาปฏิบัติการทางวิชาชีพ เลือกเรียนจากกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งเพียงกลุ่มเดียว 
ฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 3544705 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด* 3(640) 

หรือ 

สหกิจศึกษา 7204703 สหกิจศึกษาทางการตลาด** 6(640) 
รวมหน่วยกิต 3*/6** 

 
หมายเหตุ *   สำหรับนักศึกษาที่เลือกกลุ่มฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
        **  สำหรับนักศึกษาที่เลือกกลุ่มสหกิจศึกษา 
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   3.1.5  คำอธิบายรายวิชา   
   3.1.5.1  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  
     3.1.5.1.1  กลุ่มสาระที่ 1  การคิดและการแก้ปัญหา 
 
รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

GEN1101 ฉลาดคิด  
Smart Thinking 

       ความหมายของการคิด ปัจจัยพ้ืนฐานของการคิด เทคนิคและวิธีการคิด 
กระบวนการคิดของมนุษย์ การคิดแก้ปัญหาและการนำเสนอ เพ่ือให้มี
ความรู้และทักษะเกี่ยวกับหลักการคิดและกระบวนการคิด การคิด 
อย่างสร้างสรรค์ การคิดอย่างมีวิจารณญาณและเป็นระบบ ซึ่งจะนำไปใช้  
ในการตัดสินใจแก้ปัญหาและนำเสนอข้อมูลได้ รวมทั้งสามารถประยุกต์  
ใช้กับศาสตร์อื่นได้ 
       Enhancing knowledge and skills about thinking principles 
and thinking processes, creative thinking, critical and systematic 
thinking to make decisions, solve problems, and present 
information and applying the knowledge in other sciences by 
studying meaning, basic factors, techniques and methods of 
thinking, thinking processes of humans, problem solving 
strategies and presentation 
 

3(3-0-6) 

GEN1102 ศาสตร์พระราชาเพื่อการบูรณาการที่ยั่งยืน  
King’s Philosophy for Sustainable Integration 
        พระบรมราโชบายของพระเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่ 10 ปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง เกษตรทฤษฎีใหม่ หลักการทรงงานในพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว 
ศูนย์ศึกษาการพัฒนาอันเนื่องมาจากพระราชดำริ โครงการอันเนื่องมาจาก
พระราชดำริ แนวคิดและทฤษฎีจากโครงการอันเนื่องมาจากพระราชดำริ 
วิชา ๙ หน้า ศาสตร์พระราชาจากตำราของพ่อ เพ่ือให้นักศึกษามีความรู้
ความเข้าใจศาสตร์ต่าง ๆ จากสถานการณ์ที่หลากหลาย ซึ่งจะสามารถ 
นำความรู้ไปใช้ในการตัดสินใจและประยุกต์เพ่ือการแก้ปัญหาได้ 
 
 

3(3-0-6) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
       Enhancing knowledge, understanding of various sciences 
from a variety of situations, and applying the knowledge to 
make decisions and solve problems by studying the royal policy 
of King Rama X (His Majesty King Maha Vajiralongkorn 
Bodindradebayavarangkun), the philosophy of sufficiency 
economy, new theory agriculture, principles of His Majesty’s 
development works, royal development study centres, royal 
development projects, royal principles and theories from royal 
development projects, the nine progression principles based on 
King Rama IX’s philosophy 
 

GEN1103 วิศวกรสังคมเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น 
Social Engineer for Local Development 

การพัฒนาทักษะทางสังคมด้วยกระบวนการวิศวกรสังคม ได้แก่ 
ทักษะการคิดวิเคราะห์เชิงเหตุผล  ทักษะการสื่อสาร ทักษะการประสาน  
โดยสามารถทำงานร่วมกับผู้อ่ืนได้โดยปราศจากข้อขัดแย้ง สามารถระดม
ทรัพยากรในท้องถิ่นเพ่ือร่วมกันแก้ปัญหา ทักษะการสร้างนวัตกรรม 
เพ่ือแก้ปัญหาบนฐานข้อมูลท้องถิ่น รวมถึงสามารถบูรณาการความรู้และ
ทักษะของวิศวกรสังคมไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจำวัน และการพัฒนา
ท้องถิ่นได้ 
        Solving problems by developing social skills through social 
engineering processes, namely logical thinking skills, 
communication skills, coordination skills to work with others 
without any conflicts and mobilize local resources, solving 
problems based on local database, integrating and applying the 
knowledge and social engineering skills in daily life and local 
development by innovation skills  
 
 
 
 

3(2-2-5) 
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     3.1.5.1.2  กลุ่มสาระที่ 2 การใช้ชีวิตอยู่ร่วมกับผู้อ่ืน 
 

รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
GEN1201 รู้ทันสุขภาพ  

Health Literacy   
 ความรู้เกี่ยวกับสุขภาพเบื้องต้น การออกกำลังกาย การจัดการอารมณ์
และความเครียด หลักการบริโภคอาหารเพ่ือสุขภาพ การเลือกซื้ออาหารและ
ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ การใช้สมุนไพรในการดูแลสุขภาพ ความปลอดภัย 
ทางสุขภาพและทางเพศ การปฐมพยาบาลและช่วยชีวิตเบื้องต้นในภาวะ
ฉุกเฉิน เพ่ือให้นักศึกษามีความตระหนักในการดูแลสุขภาพ ซึ่งจะสามารถ 
นำความรู้ไปปรับใช้ให้มีพฤติกรรมในการดูแลสุขภาพอย่างเหมาะสม 
 Enhancing knowledge, self-awareness of health care, and 
improving behaviors in appropriate health care by studying basic 
health, exercise, emotion and stress management, principles of 
food consumption for health, purchasing food and health products, 
the use of herbs in primary health care, health safety, safe sex, and 
basic first aid for emergency 
 

3(2-2-5) 

GEN1202 พลเมืองจิตสาธารณะ        
Public-Minded Citizens   
  แนวคิดการเป็นพลเมืองดี  ทัศนคติและการสร้างแรงจูงใจให้มี  
จิตสาธารณะ การปฏิบัติตนเป็นพลเมืองดีมีจิตสาธารณะ  ความสำคัญของ 
จิตสาธารณ ะกับ การ พัฒ นาท้ องถิ่ น และประเทศ  รูป แบบการทุ จ ริ ต 
ในประเทศไทย แนวคิดแบบจำลอง STRONG เพ่ือต้านทุจริต เพ่ือให้มีพ้ืนฐาน
ความคิดเกี่ยวกับการมีจิตสาธารณะและการต้านทุจริต ซึ่งสามารถนำความรู้ที่ได้
ไปใช้เพื่อสนับสนุนการพัฒนาชุมชน สังคม และประเทศ 
   Enhancing basic knowledge of public mindedness and anti-
corruption ideas, and integrating knowledge to develop community, 
society and country by studying concepts of good citizenship, 
attitudes and motivation for being good public-minded citizens, the 
importance of public mindedness in local and national 
development, patterns of corruption in Thailand, and anti-
corruption as STRONG model  

3(3-0-6) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
GEN1203 พลเมืองโลก 

Global Citizens  
        วิ วัฒ นาการมนุ ษ ยชาติ ด้ านสั งคม  เศรษฐกิ จและสิ่ งแวดล้ อม   
ความหลากหลายของวัฒนธรรม ความสามารถปรับตัวและมีปฏิสัมพันธ์กับผู้คน
ข้ามวัฒนธรรม ตระหนักถึงปัญหาสังคมและความขัดแย้ง สิทธิมนุษยชน ทักษะ
ความเป็นพลเมืองโลก มีความยืดหยุ่นในการดำรงชีวิต รู้เท่าทันสถานการณ์โลก
ปัจจุบัน เพ่ือประโยชน์ในการสร้างสรรค์สังคมให้เกิดความสันติสุข 
        Promoting a peaceful society by studying human evolution in 
terms of society, economics and environments, cultural diversity, 
adaptability, cross-cultural interaction, self-awareness of social 
problems and conflicts, human rights, skills of global citizens, life 
flexibility, and real-world situation literacy 

3(3-0-6) 

GEN1204 วิถีชีวิตที่ย่ังยืน 
Sustainable Lifestyles 
        ความรู้เบื้องต้นด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม การอนุรักษ์
ทรัพยากรธรรมชาติ การจัดการการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ แนวทาง 
การพัฒนาที่ยั่งยืน และเศรษฐกิจแห่งอนาคต มาใช้ในการวิเคราะห์สถานการณ์ 
เพ่ือให้นักศึกษาเรียนรู้การรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม และสามารถนำ
ความรู้ไปปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตให้สอดคล้องกับวิถีชีวิตที่ยั่งยืน 
        Raising awareness of social responsibilities, and adapting to 
sustainable lifestyle concepts by applying basic knowledge in 
natural resources and environment, natural resource conservation, 
climate change management, sustainable development and future 
economy to analyze related situations 
 
 
 
 
 
 
 

3(3-0-6) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
GEN1205 ใส่ใจภัยพิบัติในโลกสมัยใหม่ 

Disaster Intentions in the Modern World 
        ความรู้เกี่ยวกับการเกิดภาวะโลกร้อน ผลกระทบจากภาวะโลกร้อน  
การเปลี่ยนแปลงสภาพอากาศของโลกที่เป็นสาเหตุให้เกิดภัยพิบัติ รูปแบบ 
การเกิดภัยพิบัติในท้องถิ่นประเทศไทย และที่ต่าง ๆ ในโลก เพ่ือให้นักศึกษา
สามารถเอาตัวรอดและแก้ไขสถานการณ์เฉพาะหน้าเมื่อเกิดภัยพิบัติ นักศึกษา
สามารถป้องกันตนเองจากภัยพิบัติซึ่ งสามารถนำความรู้ที่ ได้ ไปปรับใช้  
ในชีวิตประจำวันอย่างเหมาะสม 
        Enabling to deal with and prevent oneself from unexpected 
disaster situations, and applying knowledge in everyday situation by 
studying knowledge and effects of global warming and climate 
change causing disasters, different types of disasters in local areas 
in Thailand and other places in the world 
 

3(3-0-6) 

GEN1206 งานช่างในชีวิตประจำวัน 
Engineering Work in Daily Life  
        ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับงานช่าง งานประปา งานไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 
งานปูนซีเมนต์ งานเชื่อมโลหะ งานไม้ งานสี ความปลอดภัยในการปฏิบัติงาน
ช่าง โดยใช้กระบวนการเรียนรู้จากประสบการณ์จริง ความเข้าใจในการใช้
ทรัพยากรในการทำงานอย่างคุ้มค่าและยั่งยืนเพ่ือการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมโดยยึด
หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง และสามารถนำความรู้ไปใช้ในแก้ไขปัญหา 
ที่เก่ียวข้องกับงานช่างในชีวิตประจำวันได้ 

Conserving the environment based on the Sufficiency 
Economy Philosophy, and applying the knowledge of mechanical 
work to solve daily mechanical problems by studying basic 
knowledge of mechanical work, plumbing, electrical and electronic 
work, cement work, welding work, wooden work, painting, and 
safety of technician work through learning by doing, understanding 
of worthy and sustainable energy consuming   

 
 

3(2-2-5) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
GEN1207 เสน่ห์สงขลา 

Songkhla Charm 
        ประวัติความเป็นมาของสงขลา ความเชื่อ ศิลปะและวัฒนธรรม  ประเพณี 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สืบทอดกันมารุ่นต่อรุ่น เรียนรู้และเข้าใจสิ่งแวดล้อม รวมถึง
ศิลปกรรมของชาวสงขลา โดยมีอัตลักษณ์ท้องถิ่น ตามแหล่งการเรียนรู้ของชุมชน
ที่แตกต่างกัน เพ่ือให้เข้าใจเรื่องราวเกี่ยวกับท้องถิ่นสงขลา  ซึ่งเป็นที่ตั้งของ
มหาวิทยาลัยและสามารถใช้ชีวิตในท้องถิ่นสงขลาได้อย่างมีความสุข 

Understanding and living happily in Songkhla – the 
establishment of university by studying history of Songkhla, beliefs, 
arts and culture, traditions, local wisdoms, Songkhla surrounding 
and fine arts in different local identities   

 

3(3-0-6) 

GEN1208 สมาธิเพื่อพัฒนาชีวิต  
Meditation for Life Development 
        ความหมายของการทำสมาธิ จุดประสงค์ของการทำสมาธิ ลักษณะของ
การบริกรรมและการทำสมาธิ ประโยชน์ของสมาธิ ลักษณะอาการต่อต้านสมาธิ 
และการนำสมาธิไปใช้ในชีวิตประจำวัน สมาธิกับการเรียนและการทำงาน 
ประโยชน์ของฌานและญาณ ความรู้เกี่ยวกับวิปัสสนาเบื้องต้น  
 The meanings of samadhi (buddhist meditation), its purpose 
of developing concentration; characteristics of repetition and doing 
meditation, benefits of meditation; obstacles in doing meditation 
and its application to use in the daily life, meditation and study or 
work, benefits of jhana (high meditation) and nana (Intuitive 
knowledge); basic knowledge of Vipassana  

3(3-0-6) 
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     3.1.5.1.3  กลุ่มสาระที่ 3 การสื่อสารระหว่างบุคคล 
 

รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
GEN1301 

 
 

ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในบริบทสากล  
Communicative English in Global Context           
        ระบบเสียง ระบบคำ คำศัพท์ สำนวน ไวยากรณ์และโครงสร้างประโยค
ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน ฟังบทสนทนาและข้อความสั้น พูดออกเสียง 
บทสนทนาได้ถูกต้องตามหลักการออกเสียงภาษาอังกฤษ อ่านเพ่ือจับใจความสำคัญ 
บอกรายละเอียดและสรุปประเด็นสำคัญได้ ใช้ภาษาและโครงสร้างทางไวยากรณ์ 
ในการพูดโต้ตอบในสถานการณ์ที่หลากหลาย เพ่ือให้นักศึกษาสามารถสื่อสาร
ภาษาอังกฤษใน สถานการณ์ต่าง ๆ ในชีวิตประจำวันได้อย่างถูกต้องและเหมาะสม  
        Enabling students to communicate in English accurately and 
appropriately in daily life situations by studying sound system, 
word system, vocabulary, idioms, English grammar and sentence 
structure in everyday use, listening to conversations and short 
messages, speaking out the conversations correctly according to 
the principles of English pronunciation, reading for the gist, giving 
details and summarizing important points, the use of language and 
grammatical structures in various situations  
 

3(3-0-6) 
 

GEN1302 
 

ภาษาอังกฤษในบริบทการทำงานอย่างมีประสิทธิภาพ 
Effective English in Professional Contexts 
        ฝึกการอ่าน แยกแยะประเภทของข้อมูลที่ อ่านในสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อ
ออนไลน์ ฝึกปฏิบัติเขียนโต้ตอบจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ ด้วยคำศัพท์ สำนวนและ
โครงสร้างภาษาอังกฤษในหัวข้อเกี่ยวกับชีวิตประจำวัน และบริบทการทำงาน 
เช่น ประกาศรับสมัครงาน การกรอกประวัติส่วนบุคคล การเขียนจดหมายสมัคร
งาน เพ่ือให้มีทักษะการใช้ภาษาอังกฤษที่ดี เอ้ือต่อการใช้ชีวิตของตนเองและ
สนับสนุนการพัฒนาประเทศเข้าสู่สากล 
 
 
 
 
 

3(3-0-6) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
        Enhancing good English skills for professional lives and 
supporting how to build the country in an international context by 
practicing reading skills and distinguishing authentic texts in both 
printed and online sources, practicing writing skills through 
electronic platforms such as email by using English vocabularies, 
expressions, and sentence structures on daily life and work-related 
contexts, such as job advertisement, resumé, and application form 
 

GEN1303 ศิลปะการใช้ภาษาไทย 
Arts of Using Thai Language 
        หลักการสื่อสาร ศิลปะการใช้ภาษาไทย การจับใจความ การพูด และ 
การเขียนนำเสนอ ตามบริบทสังคมและวัฒนธรรม โดยใช้สื่ออย่างมีประสิทธิภาพ 
เพ่ือให้มีความรอบรู้และสามารถใช้ภาษาสื่อสารในชีวิตประจำวันได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ซึ่งจะเอ้ือต่อการทำงานและการใช้ชีวิตในอนาคตรวมทั้งลดการ
สื่อสารที่ผิดพลาดในสังคมปัจจุบัน 
        Enhancing future working and living and avoiding 
miscommunication by studying the principles of communication, arts 
of using Thai language, skills of finding main idea, oral and written 
presentation with the effective media in social and cultural contexts 
 

3(3-0-6) 
 

GEN1304 
 

ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร 
Chinese for Communication 
        การออกเสียงระบบสัทอักษรจีน วิธีการเขียนอักษรจีน ฝึกทักษะการฟัง 
พูด อ่าน เขียนภาษาจีนเบื้องต้น เรียนรู้และศึกษาค้นคว้าภาษาจีนผ่าน
เทคโนโลยีอย่างทันสมัย พร้อมทั้งเข้าใจความต่างระหว่างวัฒนธรรม ไทย-จีน 
เพ่ือให้นักศึกษานำความรู้ภาษาจีนไปประยุกต์ใช้ในสถานการณ์ที่หลากหลายได้
อย่างเหมาะสม ซึ่งสนับสนุนการเข้าสู่บริบทสากลของประเทศ 
 
 
 
 

3(3-0-6) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
        Enhancing the Chinese knowledge in various situations and 
supporting how to build the country in an international context by 
studying Mandarin Chinese Phonetic Alphabet, writing Chinese 
characters, practicing basic Chinese skills: listening, speaking, reading 
and writing through trending technologies, recognizing the 
intercultural awareness between Thai and Chinese 
 

GEN1305 
 

ภาษาญี่ปุ่นเพื่อการสื่อสาร 
Japanese for Communication 
        เรียนรู้ระบบเสียง ระบบคำ โครงสร้างประโยคภาษาญี่ปุ่น  ขั้นพ้ืนฐาน 
สื่อสารประโยคภาษาญี่ปุ่นอย่างง่ายในสถานการณ์ต่าง ๆ และเข้าใจความแตกต่าง
ระหว่างวัฒนธรรมไทยกับญี่ ปุ่ น  เพ่ื อให้นั กศึกษานำความรู้ภาษาญี่ ปุ่ น 
ไปประยุกต์ใช้ในสถานการณ์ต่างที่หลากหลายได้อย่างเหมาะสม  ซึ่งสนับสนุน 
การเข้าสู่บริบทสากลของประเทศ  
        Enhancing the Japanese knowledge in various situations and 
supporting how to build the country in an international context by 
studying Japanese phonology, morphology and basic sentence 
structures, communicating with common expressions in various 
situations, recognizing the intercultural awareness between Thai 
and Japanese 
 

3(3-0-6) 
 

GEN1306 
 
 
 
 
 
 

 

ภาษามาเลย์เพื่อการสื่อสาร   
Malay for Communication 
        การฟั ง พูด  อ่าน และเขียนภาษามาเลย์ พ้ืนฐานเพ่ือการสื่ อสาร 
ในชีวิตประจำวัน ศึกษาค้นคว้าภาษามาเลย์ผ่านเทคโนโลยีที่ทันสมัย พร้อมทั้ง
เข้าใจความแตกต่างระหว่างวัฒนธรรมไทยและมาเลย์ เพ่ือให้นักศึกษา 
นำความรู้ภาษามาเลย์ไปประยุกต์ใช้ในสถานการณ์ที่หลากหลายได้อย่าง
เหมาะสม ซึ่งสนับสนุนการเข้าสู่บริบทสากลของประเทศ 
 
 
 

3(3-0-6) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
        Enhancing the Malay language knowledge in various situations 
and supporting how to build the country in an international 
context by practicing basic Malay language skills: listening, speaking, 
reading and writing for communication in daily life through trending 
technologies, recognizing the intercultural awareness between Thai 
and Malaysian 
 

GEN1307 
 

ภาษาอินโดนีเซียเพื่อการสื่อสาร   
Indonesian for Communication 
        การฟัง พูด อ่าน และเขียนภาษาอินโดนีเซียขั้นพ้ืนฐานเพ่ือการสื่อสาร 
ในชีวิตประจำวัน ศึกษาค้นคว้าภาษาอินโดนีเซียผ่านเทคโนโลยีที่ทันสมัยพร้อม
ทั้งเข้าใจความแตกต่างระหว่างวัฒนธรรมไทยและอินโดนีเซีย  เพ่ือให้นักศึกษา 
นำความรู้ภาษาอินโดนีเซียไปประยุกต์ใช้ในสถานการณ์ที่หลากหลายได้อย่าง
เหมาะสม ซึ่งสนับสนุนการเข้าสู่บริบทสากลของประเทศ 
        Enhancing the Indonesian knowledge in various situations and 
supporting how to build the country in an international context by 
practicing basic Indonesian language skills: listening, speaking, 
reading and writing for communication in daily life through trending 
technologies, recognizing the intercultural awareness between Thai 
and Indonesian 
 

3(3-0-6) 

     3.1.5.1.4  กลุ่มสาระที่ 4 การใช้เทคโนโลยี 
 
 

รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
GEN1401 

 
เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อชีวิตวิถีใหม่     
Digital Technology for New Normal Lifestyle      
          เรียนรู้สื่อและเทคโนโลยีดิจิทัลในปัจจุบัน การเข้าถึงและจัดการ
สารสนเทศและเนื้อหาดิจิทัล การสร้างเนื้อหาดิจิทัล ภัยคุกคามและความ
มั่นคงปลอดภัย กฎหมายและจริยธรรมเกี่ยวกับสื่อและเทคโนโลยีดิจิทัล  
การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือการเรียนรู้ตลอดชีวิต เพ่ือพัฒนาผู้เรียนให้มี
ความรู้ ทักษะความสามารถทางเทคโนโลยีดิจิทัล และพร้อมเข้าสู่การเป็น
พลเมืองดิจิทัลที่ดีในมิติของการเรียนรู้ตลอดชีวิต 

3(2-2-5) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
 Enhancing the knowledge and skills of digital technology 
ready to become a good digital citizen in the dimension of 
lifelong learning by studying current trends in digital media and 
technology, accessing and managing information and digital 
contents, digital content creation, threats and security, laws and 
ethics related to digital media and technology, using digital 
technology for lifelong learning 
 

GEN1402 
 

ความม่ันคงปลอดภัยทางไซเบอร์  
Cyber Security 
        ความสำคัญ ของไซ เบอร์  ความมั่ นคงปลอดภั ยทางไซ เบอร์    
การปกป้องระบบปฏิบัติการคอมพิวเตอร์ วิธีตรวจสอบระบบและรับมือ 
เมื่อเกิดภัยทางไซเบอร์ แนวทางการป้องกันภัยคุกคามจากการใช้ไซเบอร์  
การตรวจสอบข่าวปลอมทางไซเบอร์ ทั้งนี้เพ่ือให้ผู้เรียนมีความรู้ ความเข้าใจ 
และตระหนักถึงการใช้ไซเบอร์อย่างปลอดภัยและสร้างสรรค์  โดยผู้เรียน
สามารถนำความรู้ไปใช้การในป้องกันตนเองไม่ให้ตกเป็นเหยื่ออาชญากรรม
ทางไซเบอร์ รวมถึงนำไปใช้เพื่อการสร้างรายได้จากการใช้สื่อไซเบอร์ได้ 
        Enhancing and applying the knowledge, understanding and 
awareness of cybersecurity and creative use of cyber to protect 
cyber users from becoming victims of cybercrime including 
generating income from the use of cyber media by studying the 
importance of cyber, cybersecurity, computer operating system 
protection, cyber security threat monitoring system, cyber threat 
prevention guidelines, cyber fake news detection 
 

3(3-0-6) 

GEN1403 สารสนเทศดิจิทัล 
Digital Information 
 แนวคิดเกี่ยวกับสารสนเทศดิจิทัล การวิเคราะห์สารสนเทศดิจิทัล 
กฎหมายและจริยธรรมเกี่ยวกับสารสนเทศดิจิทัล การออกแบบคอนเทนต์  
การประยุกต์ใช้แอปพลิเคชันเพ่ือการผลิตสารสนเทศดิจิทัล การสร้างรายได้
จากสารสนเทศดิจิทัล เพ่ือพัฒนาผู้เรียนให้มีความรู้ ทักษะความสามารถ 
ด้านสารสนเทศ และพร้อมต่อการเข้าสู่สังคมยุคดิจิตอลอย่างสมบูรณ์ 

3(3-0-6) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
 Enhancing the knowledge and skills of digital technology 
ready to enter the digital society by studying the concept of 
digital information, digital information analysis, laws and ethics 
for digital information, digital content creation, applying 
application for digital information production, generating income 
from digital information         
 

     3.1.5.1.5  กลุ่มสาระที่ 5 การเป็นผู้ประกอบการและการบริหารเงิน 
 

รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
GEN1501 

 
การประกอบการยุคดิจิทัล     
Entrepreneurship in the Digital Era 
 แนวคิดหลักการพ้ืนฐานการประกอบการยุคดิจิทัล การประเมิน
ความเสี่ยงและการสร้างโอกาสทางการประกอบธุรกิจ การประกอบการที่ใช้
ทุนทางสังคมและวัฒนธรรมเพ่ือสร้างรายได้แก่ท้องถิ่น การวางแผน 
ทางการเงินเพ่ือพัฒนาธุรกิจ การสื่อสารการตลาดยุคดิจิทัล และการเขียน
แผนธุรกิจที่ใช้ทุนทางสังคมและทุนทางวัฒนธรรม เพ่ือให้นักศึกษามีแนวคิด
การเป็นผู้ประกอบการและสามารถนำองค์ความรู้ที่ได้รับไปสร้างโอกาส 
การเป็นผู้ประกอบการได้ 
 Enhancing entrepreneurial mindset and applying the 
knowledge to create entrepreneurial opportunities by studying 
the fundamental principles of digital entrepreneurship, risk 
assessment and generating business opportunities, 
entrepreneurship employing social and cultural capital to 
generate local income, financial planning for business 
development, digital marketing communication, and writing 
business plan using social and cultural capital 
 
 
 
 
 

3(3-0-6) 



- 39 - 
 

รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
GEN1502 

 
การเงินยุคดิจิทัล  
Finance in the Digital Era  
 แนวคิดและความสำคัญของการวางแผนการเงินส่วนบุคคล หลักการ
ใช้จ่ายเงินอย่างรู้คุณค่า รูปแบบการออมและการลงทุนส่วนบุคคลในตลาด
การเงินดิจิทัล การจัดการความเสี่ยงและผลตอบแทนการลงทุนในตลาด
ดิจิทัล การรู้เท่าทันอาชญากรรมทางการเงิน เพ่ือให้นักศึกษารู้เท่าทันและ
รอดพ้นจากการติดกับดักภัยทางการเงินในรูปแบบทุกรูปแบบ และสามารถ
นำองค์ความรู้ที่ได้รับมาวางแผนและบริหารการเงินส่วนบุคคลได้  
 Enhancing the awareness and avoiding from being 
ensnared in various financial perils, including applying the 
acquired knowledge to plan and manage personal finance by 
studying the concepts and importance of personal financial 
planning, the principles of sensible financial spending, personal 
saving and investment models in digital financial market, risk 
management and return on investment in digital marketing, and 
financial literacy crime 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3(3-0-6) 
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  3.1.5.2 หมวดวิชาเฉพาะ       
    3.1.5.2.1  กลุ่มวิชาแกน 
 

รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
3501205 ภาษาอังกฤษเพื่อธุรกิจ                                  

English for Business 
          ทักษะภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารทางธุรกิจ การสื่อสาร

ทางโทรศัพท์ การนัดหมาย การสอบถามและให้ข้อมูล รวมทั้งคำศัพท์ที่
เกี่ยวข้องกับงานบริหารธุรกิจเพ่ือการโต้ตอบทางธุรกิจ การใช้เทคโนโลยีเพ่ือ
การสื่อสาร  
              English communication for business in various contexts, 
telephoning, making appointment, asking and giving information, 
Including business administration related vocabulary for business 
with formal and informal 
 

3(2-2-5) 
 

3541104 
 

หลักการตลาด                           
Principle of Marketing               

          แนวคิดสำคัญด้านการตลาด สภาพแวดล้อมทางการตลาด 
พฤติกรรมผู้บริโภค การแบ่งส่วนตลาด การเลือกตลาดเป้าหมาย การวาง
ตำแหน่งผลิตภัณฑ์ ส่วนประสมทางการตลาดในยุคดิจิทัล และจรรยาบรรณ
วิชาชีพนักการตลาด 
         Essential marketing concepts, marketing environment, 
consumer behavior, marketing segmentation, target market, 
marketing positioning marketing mix in digital era and the 
professional ethics of marketers 
 
 
 
 
 
 
 
 

3(3-0-6) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
3561104 การเป็นผู้ประกอบการยุคดิจิทัล                      

Digital age Entrepreneurship                    
          แนวคิดและคุณลักษณะของผู้ประกอบการยุคดิจิทัล จิตวิญญาณ 
การเป็นผู้ประกอบการ ประเภทของธุรกิจ แนวทางการจัดตั้ งธุรกิจ 
กระบวนการจัดการธุรกิจสมัยใหม่ แนวคิดการสร้างธุรกิจใหม่โดยการใช้ 
โมเดลทางธุรกิจ และฝึกปฏิบัติการประกอบธุรกิจ 
           Entrepreneurial orientation and characteristics, entrepreneurial 
mindset, types of businesses, guidelines for business establishment, 
modern business management processes, new venture creation utilizing 
business models and business practical training   
 

3(2-2-5) 
 
 

3601022 การจัดการทรัพยากรมนุษย์                     
Human Resource Management       
          ความรู้ทั่วไปของการจัดองค์การ การจัดโครงสร้างองค์การ แนวคิด
การบริหารทรัพยากรมนุษย์ การจัดหาทรัพยากรมนุษย์ การพัฒนาทรัพยากร
มนุษย์ การบริหารค่าตอบแทนและสิ่งจูงใจ การประเมินผลการปฏิบัติงาน 
แรงงานสัมพันธ์ กฎหมายแรงงาน อาชีวอนามัย และความปลอดภัย  
           General knowledge of organizational management, 
organizational structure, human resource management concept, 
human resource recruitment, human resource development, 
compensation and incentive management, performance 
appraisal, employee relation and labour laws, occupational and 
safety 
 

3(3-0-6) 
 
 

3611302 นวัตกรรมดิจิทัลและเทคโนโลยี           
Digital Innovation and Technology 
         แนวคิดด้านนวัตกรรมดิจิทัล บทบาทของเทคโนโลยีดิจิทัลต่อธุรกิจ 
เทคโนโลยีฮาร์ดแวร์ ซอฟต์แวร์ เทคโนโลยีด้านการวิ เคราะห์ข้อมูล  
การนำเสนอข้อมูล การแสดงข้อมูลด้วยภาพ เทคโนโลยีประมวลผล 
แบบคลาวด์ เทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ การใช้เทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์กับ
ธุรกิจยุคดิจิทัล เทคโนโลยีบล็อคเชนประเด็นจริยธรรมในการใช้งาน
เทคโนโลยีดิจิทัลและปัญญาประดิษฐ์ 

3(2-2-5) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
             Basic concepts of digital innovation, business role of digital 
technology hardware and software technologies, data analysis technology, 
data presentation, data visualization, cloud computing technology, artificial 
intelligence technology, application of artificial intelligence in   business, 
block chain technology, ethical issues in the use of digital technology and 
artificial intelligence  
 

3631113 หลักเศรษฐศาสตร์                              
Principle to Economics 

เศรษฐศาสตร์จุลภาค ความหมายและความสำคัญของวิชา
เศรษฐศาสตร์ พฤติกรรมผู้บริโภคและอุปสงค์ ทฤษฎีการผลิตและอุปทาน 
โครงสร้างตลาดและการกำหนดราคา ดุลยภาพของตลาด แนวคิดเศรษฐศาสตร์
เชิงพฤติกรรม เศรษฐศาสตร์มหภาค ดัชนีชี้วัดทางเศรษฐศาสตร์ เงินเฟ้อและ
การว่างงาน การเงินและนโยบายการเงิน การคลังและนโยบายการคลัง 
เศรษฐศาสตร์ระหว่างประเทศ และการพัฒนาเศรษฐกิจ 

Microeconomics, definition and importance of economics, 
consumer behavior and demand, theory of production and supply, 
market structure and price determination, market equilibrium, 
concepts in behavioral economics, Macroeconomics, economic 
indicators, inflation and unemployment, finance and monetary policy, 
public finance and fiscal policy, international economics, and 
economic development 
 

3(3-0-6) 
 
 

3641106 การบัญชีและภาษีอากรสำหรับผู้ประกอบการ  
Accounting and Taxation for Entrepreneurs 
       แนวคิด หลักการจัดทำบัญชีเบื้องต้นของธุรกิจ และการจัดทำรายงาน
ทางการเงิน หลักการเบื้องต้นภาษีมูลค่าเพ่ิม ภาษีเงินได้บุคคลธรรมดา
สำหรับผู้ประกอบการ และภาษีเงินได้นิติบุคคล  
               Concepts, basic accounting principles of business and 
financial reporting, basic principles of value-added tax, personal 
income tax for entrepreneurs, and corporate income tax 
 

3(2-2-5) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 
3642117 การเงินเพื่อธุรกิจ                          

Business Finance        
          มูลค่าเงินตามเวลา การวางแผนทางการเงิน การบริหารเงินสด  
การบริหารเงินทุนหมุนเวียน การวิเคราะห์งบเงินทุน ผลกระทบจากอัตรา
แลกเปลี่ยน แหล่งเงินทุน โครงสร้างเงินทุนและ ต้นทุนเงินทุนทางการเงิน
เพ่ือการตัดสินใจลงทุน สกุลเงินคริปโต สินทรัพย์ดิจิทัล  
                Time value of money, financial planning, cash 
management, working capital management, capital statement 
analysis, effects of exchange rate, sources of funds, capital 
structure and cost of financial capital for investment decision 
making, crypto currencies, digital assets 

3(2-2-5) 
 

 

   3.1.5.2.2  กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน 
            3.1.5.2.2.1 บังคับเรียน 
 

รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

3541105 พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล  
Consumer Behavior in Digital Era 
 แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล พฤติกรรมผู้บริโภคต่อ
สภาพแวดล้อมในยุคดิจิทัล กระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค ปัจจัย 
ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค การวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้บริโภค
กับกลยุทธ์การตลาด 
           Consumer behavior concepts in the digital era, consumer 
behavior toward the digital environment, consumer decision-
making processes, factors Influencing consumer purchase decision, 
consumer behavior analysis in marketing strategies 
 
 
 
 
 
 

3(3-0-6) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

3541106 บุคลิกภาพนักการตลาด 
Marketeer Personality         
 ความรู้พ้ืนฐานเกี่ยวกับบุคลิกภาพ ทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนา
บุคลิกภาพ บุคลิกภาพภายนอกและภายใน ทักษะการสื่อสาร การจัดการ 
กับอารมณ์  การปรับตัวและการตัดสิน ใจตามสถานการณ์  ภาวะผู้ นำ  
การทำงานเป็นทีม การเรียนรู้ตลอดชีวิต จริยธรรมพื้นฐานในการดำเนินชีวิต 
         The basic knowledge about personality, theories related to 
personality development, external and internal personality, 
communication skills, emotional management, adaptation and 
decision-making according to situations, leadership, teamwork, lifelong 
learning, and fundamental ethics in life  

 

3(2-2-5) 

3542113 กลยุทธ์การตลาด 
Marketing Strategy  
          บทบาท ความสำคัญ  และองค์ประกอบของกลยุทธ์การตลาด  
การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในและภายนอกขององค์กร การวิเคราะห์ความ
ต้องการและพฤติกรรมผู้บริโภค กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด จริยธรรม
ทางการตลาด 
          The roles, importance, and components of marketing 
strategies. internal and external environmental analysis of an 
organization, consumer needs and behavior analysis, marketing 
mixes strategies, and marketing ethics 

 

3(3-0-6) 

3542115 การตลาดธุรกิจบริการ 
Service Business Marketing 

แนวคิดตลาดบริการในยุคดิจิทัล ประเภทและธรรมชาติของธุรกิจ
บริการ การวางแผนธุรกิจบริการ การกำหนดกลุ่ม เป้ าหมาย กลยุทธ์  
ของตลาดบริการ การสร้างประสบการณ์ของผู้บริโภคในการให้บริการ  
ความรับผิดชอบและจรรยาบรรณผู้ให้บริการ  
 Service marketing concepts in the digital age, types and 
nature of service businesses, service business planning, target 
segmentation, service marketing strategies, creating consumer 
experiences in service provision, responsibilities and ethics of 
service providers 

3(3-0-6) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

3542116 การตลาดสร้างสรรค์ 
Creative Marketing 
         แนวคิดการตลาดสร้างสรรค์และนวัตกรรมการตลาด การวิเคราะห์และ
ก าร พั ฒ น าค ว าม คิ ด ส ร้ า งส ร รค์ ท า งก า รต ล าด  ก ร ะบ วน ก า รคิ ด 
เชิงออกแบบ การจุดประกายความคิดสร้างสรรค์ การสังเคราะห์ข้อมูล  
การระดมสมองและการทดลอง การนำไปปฏิบัติในการทำการตลาดสร้างสรรค์ 
          Creative marketing concepts and marketing innovation, 
marketing creative analysis and development, design thinking 
process, creative spark, data synthesis, brainstorming and 
experimentation, creative marketing implementation 
 

3(2-2-5) 

3542205 การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา 
Product and Price Management 
           บทบาทของผลิตภัณฑ์และราคา ปัจจัยสภาพแวดล้อมที่มีผลต่อการ
กำหนดนโยบายผลิตภัณฑ์และราคา การพัฒนาตลาดเป้าหมาย การตัดสินใจ
เกี่ยวกับส่วนประสมผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์
วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ นโยบายราคา วิธีการกำหนดราคา 
จริยธรรมในการกำหนดนโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 
            The roles of products and price, environmental factors 
affecting product and pricing policies, target market development, 
product mix decisions, branding, product positioning, product life 
cycle strategies, product development, pricing policies, pricing 
methods, ethics in determining product and pricing policies  
 

3(3-0-6) 

3542405 การจัดจำหน่ายและโลจิสติกส์ 
Distribution and Logistics 
          แนวคิดเกี่ยวกับการจัดจำหน่ายและโลจิสติกส์ การจัดส่วนประสมทาง
การตลาดใน ระบบช่ องทางการจั ดจำหน่ าย  การป รับ เปลี่ ยน ระบบ 
ช่องทางการจัดจำหน่าย การจัดการเชิงบูรณาการช่องทางการตลาดดิจิทัลและ
ช่องทางการตลาดแบบดั้งเดิม การจัดการโลจิสติกส์ การขนส่ง การจัดซื้อ    
การจัดการคลังสินค้า และการกระจายสินค้า 
 
 

3(3-0-6) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

          Distribution and logistics concepts, marketing mix 

management in distribution channels, the adaptation of distribution 
channel systems, integrated management of digital marketing channels 
and traditional marketing channels, logistics management, 
transportation, procurement, warehouse management, and distribution 
 

3542501 การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
Integrated Marketing Communication 
          แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ กิจกรรมการ
ส่งเสริมการตลาด การโฆษณา การประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการขาย  
การใช้พนักงานขาย การตลาดทางตรง บูรณาการการสื่อสารด้วยสื่อดั้งเดิมกับ
สื่อสมัยใหม่ และจรรยาบรรณวิชาชีพโฆษณา 
                Integrated marketing communication concepts, 
promotional activities, advertising, public relations, sales 
promotions, personal selling, direct marketing, integration of 
traditional media communication with modern media, and 
advertising professional ethics 
 

3(2-2-5) 

3542502 การจัดการการขายและเทคนิคการขาย   
Sales Management and Sales Techniques 
 แนวคิด และหลักการในการบริหารงานขาย การวางแผนการขาย การ
สร้างทีมงานและบริหารพนักงานขาย การพยากรณ์ยอดขาย  เทคนิค 
การนำเสนอขาย ทักษะการเจรจาต่อรอง การประเมินผลการปฏิบัติงาน 
จรรยาบรรณการขาย และฝึกปฏิบัติงานด้านการขาย   
           Concepts and principles of sales management, sales 
planning, team building and sales staff management, sales 
forecasting, sales presentation techniques, negotiation skills, 
performance evaluation, sales ethics, and sales training 
 
 
 
 
 
 

3(2-2-5) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

3542901 เทคโนโลยีทางการตลาด 
Technology for Marketing 
           ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีดิจิทัล การสืบค้นข้อมูลสารสนเทศ 
ทางการตลาดโดยใช้เทคโนโลยีดิจิทัล กลยุทธ์การแข่งขันทางการตลาด  
การฝึกปฏิบัติการใช้งานเทคโนโลยีดิจิทัลกับงานด้านการตลาด จรรยาบรรณ
และกฎหมายในการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล  
           Advances in digital technology, searching for marketing 
information using digital technology, marketing competition strategies, 
training on the use of digital technology in marketing, ethics and laws in 
digital technology use 
 

3(2-2-5) 

3543123 แผนการตลาด 
Marketing Plan 
          แนวคิดและทฤษฎีในการวางแผนการตลาด การฝึกปฏิบัติวิเคราะห์
สภาพแวดล้อมทางการตลาด พฤติกรรมผู้บริโภค การกำหนดการแบ่ง 
ส่วนตลาด กำหนดตลาดเป้าหมาย การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์  การกำหนด    
กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด การปฏิบัติการและควบคุม ภายใต้กรอบ 
ของจรรยาบรรณทางการตลาด 
            Concepts and theories in marketing planning, practical 
training in analyzing the marketing environment, consumer 
behavior, market segmentation, product positioning, marketing mix 
strategy formulation, operations and control within the framework 
of marketing ethics 
 

3(2-2-5) 

3543124 
 
 
 
 
 
 
 

การตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน  
Community Product Marketing 
           แนวคิดการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน ผลิตภัณฑ์ฮาลาล และเป้าหมาย
การพัฒนาที่ ยั่ งยืน การสร้างความได้ เปรียบด้านการแข่งขัน การสร้าง
ความสัมพันธ์ในห่วงโซ่อุปทาน แผนธุรกิจชุมชนและแผนการตลาดผลิตภัณฑ์
ชุมชน การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 
 

3(2-2-5) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

 
 

 

           Community product marketing concepts, halal products, 
sustainable development goals, creating competitive advantages, 
building relationships in the supply chain, community in business and 
product marketing plans, technology digital use in community product 
marketing  
 

3543605 การวิจัยตลาด   
Marketing Research  
          แนวคิดและกระบวนการวิจัยทางการตลาด การกำหนดปัญหา 
การวิจัย ทบทวนวรรณกรรม การออกแบบการวิจัย เทคนิคการกำหนด
แบบสอบถาม สถิติที่ ใช้ในการวิจัย การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการวิจัย  
การประมวลผลข้อมูล การเขียนรายงานการวิจัยและการนำเสนอ  
         Concepts and processes of marketing research, research 
problem definition, literature review, research design, 
questionnaire design techniques, statistical methods in research, 
technological applications in research, data processing, writing 
research reports and presentations 
 

3(2-2-5) 

3543606 โครงงานทางการตลาด 
Marketing Project 
         แนวคิดการประกอบธุรกิจ การสืบค้นข้อมูล การสร้างสรรค์โครงงาน
ทางการตลาด กระบวนการวางแผน นำเสนอโครงงาน การนำแผนไปสู่ 
การปฏิบัติงานจริง และการประเมินผล  
         Entrepreneurship concepts, searching for information, creation of 
marketing projects, planning processes, project presentation, 
Implementation of the plan, and evaluation  
 
 
 
 
 
 

3(2-2-5) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

3543902 การตลาดดิจิทัล 
Digital Marketing 
          แนวคิดและความสำคัญของการตลาดดิจิทัล การตลาดดิจิทัลในยุค
ปัจจุบัน  การวิ เคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค การสร้างเครื่องมือการตลาด 
ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย มาร์เก็ตเพลส กฎหมายและ
จริยธรรมธุรกรรมการตลาดดิจิทัล การฝึกปฏิบัติการทำเครื่องมือตลาดดิจิทัล 
          Concepts and importance of digital marketing, the digital 
marketing in the present era, consumer behavior analysis, creating 
marketing tools through social media, social media platforms, 
marketplace, laws and ethics in digital marketing transactions, and 
practical training of creating digital marketing tools 
 

3(2-2-5) 

3.1.5.2.2.2 เลือกเรียน 
 

รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

โมดูล 1 : แนวโน้มการตลาด 

3543125 การตลาดธุรกิจเพื่อสุขภาพ 
Health Business Marketing 
 ความสำคัญและแนวโน้มการตลาดธุรกิจเพื่อสุขภาพ การแสวงหาข้อมูล 
วิเคราะห์ และตัดสินใจทางการตลาด การสร้างความพึงพอใจ การวางแผนกลยุทธ์
การตลาดธุรกิจเพื่อสุขภาพโดยใช้ความคิดสร้างสรรค์ จรรยาบรรณในดำเนินการตลาด
เพื่อสุขภาพ  
 Importance and trends for health in marketing business, information 
seeking, analysis and marketing decision making, satisfaction creation, 
planning innovative marketing business strategies for health, health marketing 
ethics 
 

3(3-0-6) 

3543127 การตลาดธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน 
Community Tourism Business Marketing 
         แนวคิดการตลาดธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน พฤติกรรมการบริโภคของนักท่องเที่ยว 
ธุรกิจที่เก่ียวข้องกับการท่องท่องเที่ยวชุมชน การวิเคราะห์สถานการณ์และสภาพแวดล้อม
ทางการแข่งขัน ส่วนประสมทางการตลาดในธุรกิจท่องเที่ยว การเขียนโปรแกรมการ
ท่องเที่ยว จิตบริการ การสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า การสร้างประสบการณ์ของลูกค้า 

3(2-2-5) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

        Concepts of marketing for community tourism businesses, tourist 
consumption behavior, businesses related to community tourism, 
situation analysis and competitive environment, marketing mixes in 
tourism business, tourism programming, service mind, building 
customer relationships, creating customer experiences 
 

3543129 การตลาดสังคมผู้สูงอาย ุ
Marketing for Aged Society 
         แนวคิดของตลาดสังคมผู้สูงอายุ แนวโน้มตลาดผู้สูงอายุ นโยบายรัฐบาลในการ
ช่วยเหลือผู้สูงอายุ พฤติกรรมผู้บริโภคและการตัดสินใจซื้อของผู้สูงอายุ ตลาดเป้าหมาย 
กลยุทธ์การตลาดสำหรับธุรกิจผู้สูงอายุ และจรรยาบรรณทางการตลาดในการทำการตลาด
ผู้สูงอายุ 
         Aged society market concepts, aging marketing trends, 
government policies for assisting the elderly, consumer behavior and 
purchasing decision-making of the elderly, target market, marketing 
strategies for elderly businesses, and elderly marketing ethics   
 

3(3-0-6) 

โมดูล 2 : การสื่อสารที่ย่ังยืน 

3542114 การออกแบบส่ือสร้างสรรค์ด้านการตลาด 
Creative Media Design for Marketing 
        หลักการ องค์ประกอบ การใช้ภาพ การจัดวางตัวอักษร การตัดต่อวิ ดีโอ ของ
การออกแบ บ  เครื่ อ งมื อ  เท คนิ ค วิ ธี ส ำห รับ สื่ อดิ จิ ทั ล และการออกแบ บ 
เชิงสร้างสรรค์ การออกแบบการตลาดเชิงเนื้อหา ประเภทและเครื่องมือการตลาดเชิง
เนื้อหา กลยุทธ์การตลาดเชิงเนื้อหา การสร้างการตลาดเชิงเนื้อหาและเทคนิค      
การสร้างเนื้อหา การเล่าเรื่อง การใช้เทคโนโลยีทำการตลาดเชิงเนื้อหา 
         Principles, elements, image usage, typography, design video editing, 
tools, techniques for digital media and creative design, content marketing 
design, content marketing types and tools, content marketing strategies, 
content marketing creation and content creation techniques, storytelling, 
using technology for content marketing 
 

3(2-2-5) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

3543205 การสร้างแบรนด์ 
Brand Making          
        แนวคิ ด เกี่ ย วกั บการสร้ างแบ รนด์  ก ารวางตำแหน่ งทางการตลาด 
ของแบรนด์ องค์ประกอบของแบรนด์ การออกแบบแบรนด์ กลยุทธ์การสร้าง 
แบรนด์  การยกระดับแบรนด์  กิจกรรมทางการตลาดเพ่ือการสร้างแบรนด์   
การสื่ อส ารแบ รนด์  คุณ ค่ าของแบรนด์  และการบริห ารจั ดการแบรนด์  
ตามสถานการณ์           
         Concepts of brand making, brand positioning, brand elements, 
brand designs, brand strategies, brand elevation, marketing activities for 
brand making, brand communication, brand value, and brand 
management based on situational contexts  
 

3(2-2-5) 

3543128 การตลาดเพื่อความย่ังยืน 
Marketing for Sustainability 
          แนวคิดการตลาดเพ่ือความยั่งยืน การวางแผนการตลาดสำหรับธุรกิจ 
เพ่ือสังคม การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด พฤติกรรมการบริโภค        
การพัฒนากลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) 
การใช้นวัตกรรมทางการตลาดในการแก้ปัญหาเพ่ือสร้างความยั่งยืนให้กับสังคม 
กรณีศึกษาด้านการตลาดแบบยั่งยืนทั้งในประเทศและต่างประเทศ    
          Sustainable marketing concepts, marketing planning for social 
businesses, marketing environment analysis, consumer behavior,  
development of marketing mix strategies, Sustainable Development 
Goals (SDGs), using marketing innovations to solve problems and build 
sustainability for society case studies of sustainable marketing both 
domestically and internationally 
 
 
 
 
 
 

3(2-2-5) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

โมดูล 3 : การตลาดระหว่างประเทศ 

3543801 การตลาดโลก  
Global Marketing  
       แนวทางในการดำเนินธุรกิจในต่างประเทศ ระบบธุรกิจ การวิเคราะห์ความ
ได้เปรียบในการแข่งขัน ปัจจัยท่ีส่งผลกระทบด้านการแข่งขันในต่างประเทศ วิธีการเข้าสู่
ตลาดโลก และการสร้างกลยุทธ์ทางการตลาดโลก           
        Approaches for business abroad operation, business systems, 
analysis of competitive advantages, factors affecting competition in 
international markets, methods of entering global markets, and the 
creation of global marketing strategies 
 

3(3-0-6) 
 

3543802 การตลาดข้ามวัฒนธรรม 
Cross Culture Marketing 
          ความหมาย ลักษณะและองค์ประกอบของการตลาดข้ามวัฒนธรรม พฤติกรรม
ของผู้บริโภคท่ีต่างวัฒนธรรมกัน การเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีวัฒนธรรมแตกต่างกัน  
ส่วนประสมทางการตลาดท่ีวัฒนธรรมแตกต่างกัน การกำหนดกลยุทธ์ทางการตลาด
สำหรับตลาดข้ามวัฒนธรรม 
         Definition, characteristics and elements of cross-cultural marketing, 
consumer behavior across cultures, accessing consumers across cultures, 
marketing mix across cultures, formulating marketing strategies for cross-
cultural markets 
 

3(3-0-6) 

3543803 การค้าชายแดน 
Border Trade 

บทบาท และความสำคัญของการค้าชายแดนท่ีมีต่อเศรษฐกิจของประเทศ 
กฎหมายระหว่างประเทศ การวิเคราะห์โอกาสทางการค้าชายแดน นโยบายส่งเสริม
การค้าชายแดนของภาครัฐ พฤติกรรมผู้บริโภคข้ามวัฒนธรรม กลยุทธ์การแข่งขันตลาด
ชายแดน  
          The role and importance of border trade towards the national 
economy, international border laws, border trade opportunity analysis, 
government policies for promoting border trade, cross-cultural consumer 
behavior, border marketing competition strategies 
 

3(3-0-6) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

โมดูล 4 : การตลาดลูกค้าสัมพันธ์ 

3542406 การจัดการค้าปลีก 
Retailing Management  
          ลักษณะและรูปแบบการประกอบธุรกิจค้าปลีก ความสำคัญของการค้าปลีก 
กลยุทธ์การตลาดและการแข่งขันสำหรับธุรกิจค้าปลีกยุคดิจิทัล การเลือกทำเลที่ตั้ง 
การออกแบบ และการวางผังร้านค้า เทคนิคการค้าปลีก กลยุทธ์ส่วนประสม       
ทางการตลาด การค้าปลีกแบบมีหน้าร้านและการค้าปลีกอิเล็กทรอนิกส์   
         Characteristics and retailing business models, importance of retailing 
business, marketing strategies and competition for retailing business in digital 
era, location selection, store design and layout planning, retailing 
techniques, marketing mix strategies, brick-and-mortar retail and electronic 
retailing 
 

3(2-2-5) 

3543504 การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์ 
Customer Relationship Management 
          แนวคิดเกี่ยวกับการบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์ กระบวนการและขั้นตอนของ
การบริหารลูกค้าสัมพันธ์ กลยุทธ์ที่ใช้ในการสร้างความสัมพันธ์ โปรแกรมการสร้าง
ความจงรักภักดี  การวิ เคราะห์ผลกำไรจากลูกค้าเพ่ือการจัดสรรทรัพยากร 
ที่เหมาะสม การจัดการข้อร้องเรียน เทคโนโลยีที่ใช้ในการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ และ
กรณีศึกษา  
         Concepts of customer relationship management, processes and 
procedures of customer relationship management, strategies for 
relationship building, loyalty programs, customer profitability analysis 
for suitable resource allocation, complaint management, customer 
relationship management technologies, and case studies 
 

3(2-2-5) 

3543901 ภาษาอังกฤษสำหรับการตลาด  
English for Marketing 
          ทักษะการพูด ทักษะการฟัง การติดต่อสื่อสารภาษาอังกฤษทางการตลาด 
การต้อนรับลูกค้าต่างชาติ การใช้ภาษาอังกฤษในงานขาย การนำเสนอขายหน้าร้าน
สำหรับลูกค้าต่างชาติ  การดูแลลูกค้าต่างชาติหน้าร้านในธุรกิจท่องเที่ยวโรงแรมและ
ร้านอาหาร การเจรจาธุรกิจ การจัดการประชุม และการนำเสนอในที่ประชุม 

3(3-0-6) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

         Speaking skills, listening skills, English communication in marketing, 
welcoming international clients, using English in sales, in-store sales 
presentation, and customer service for international clients in the tourism, 
hospitality, and restaurant businesses, business negotiations, meeting 
management, and meeting presentation 
 

3.1.5.2.3  กลุ่มวิชาปฏิบัติการทางวิชาชีพ 
             - กลุ่มฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

3543607 ประเด็นปัจจุบันทางการตลาด                                                       
Current Issue in Marketing 
          การนำประเด็นสำคัญทางการตลาดในปัจจุบันมาวิ เคราะห์  
แก้ไขปัญหาทางการตลาด โดยใช้หลักทฤษฎี ความคิดเป็นระบบ ความคิด
สร้างสรรค์ และประเด็นแนวโน้มการตลาดในอนาคต 
          Analyzing current marketing issues and solving marketing 
problems using theoretical principles, systematic thinking, 
creativity thinking, and future marketing trends issue 
 
 

3(2-2-5) 

3543701 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด          

Preparation for Field Experience in Marketing 

การเตรียมความพร้อมของผู้เรียนก่อนการออกฝึกปฏิบัติวิชาชีพ 

ในด้านความรู้ในการปฏิบัติงานทางการตลาด การจัดทำโครงการ บุคลิกภาพ 

และทักษะในการปฏิบัติงาน 

          Revision and retrieval activities of marketing knowledge 
and skills, marketing operations, marketing planning and reports 
including marketers’ personality before serving apprenticeship as 
trainees in marketing work at establishments 
 
 
 

2(1-2-3) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

3544705 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด 

Field Experience in Marketing 

รายวิชาที่เรียนผ่านมาก่อน: 3543701 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

                                 การตลาด                

Pre-requisite : 3543701 Preparation for Field  

                     Experience in Marketing 

การปฏิบัติงานในสถานประกอบการที่เก่ียวข้องกับงานด้านการตลาด 

และมีระยะเวลาในการปฏิบัติงานไม่น้อยกว่า 640 ชั่วโมง และจัดทำรายงาน

ตามท่ีได้รับมอบหมาย 

         Job training at the establishments related to marketing 

work, not less than 640-hour work, submission of written reports 

assigned   

 

3(640) 

7203701 การเตรียมความพร้อมสหกิจศึกษาทางการตลาด  

Co-operation Education Preparation in Marketing 

กิจกรรมการเตรียมความพร้อมของผู้เรียนในการปฏิบัติสหกิจศึกษา 

โดยให้ความรู้เกี่ยวกับหลักการ แนวคิด ระเบียบข้อบังคับ กระบวนการ 

สหกิจศึกษา ความรู้พ้ืนฐานในการปฏิบัติงาน การสื่อสาร มนุษยสัมพันธ์  

การพัฒนาบุคลิกภาพ เทคนิคการนำเสนอ และการเขียนรายงานผล 

การปฏิบัติงานสหกิจศึกษา 

Activities to prepare learners in cooperative education. 

Knowledge of principles, concepts, regulations, co-operative 

education process, fundamentals of practice, communication, 

relationship, personality development, presentation techniques, 

and co-operative study performance report writing 

 

 

2(1-2-3) 
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รหัสวิชา ชื่อและคำอธิบายรายวิชา น(ท-ป-อ) 

7204703 สหกิจศึกษาทางการตลาด  
Co-operative Education Preparation in Marketing 
รายวิชาที่เรียนผ่านมาก่อน : 7203701 การเตรียมความพร้อม 
                                  สหกิจศึกษาทางการตลาด 
Pre-requisite : 7203701 Co-operation Education Preparation 

                     in Marketing 
การปฏิบัติงานเต็มเวลาในลักษณะพนักงานชั่ วคราวในสถาน

ประกอบการ สามารถเรียนรู้ปรับตัวเข้ากับวัฒนธรรมองค์กร การทำงาน
ร่วมกับผู้อ่ืน การแก้ปัญหาในการทำงาน สามารถจัดทำรายงาน นำเสนอ
ความก้าวหน้า และผลสำเร็จของโครงงานที่ได้รับมอบหมาย ตลอดจน
สามารถการนำความรู้ความสามารถรวบยอดจากการศึกษาตลอดหลักสูตร 
ไปประยุกต์ใช้ 
          Full-time operations,  able to learn to adapt to the 
corporate culture,  working with colleague, solving problems in 
work,  prepare reports,  present the progress and the assigned 
project,  able to apply knowledge to apply 

6(640) 



 

- 5
7
 - 

 3.2  ชื่อ  สกุล  เลขประจำตัวบัตรประชาชน  ตำแหน่งและคุณวุฒิของอาจารย์ 
   3.2.1  อาจารย์ประจำหลักสูตร 

ลำดับ ชื่อ-นามสกุล 
ตำแหน่ง 
วิชาการ 

คุณวุฒิ วิชาเอก/สาขา 
การสำเร็จการศึกษา 

ภาระงานสอน (ขัน้ต่ำ) 
(ชม./สัปดาห์/ปีการศึกษา) 

สถาบัน ปี พ.ศ. 2569 2570 2571 2572 2573 

1 นางรรินา มุกดา อาจารย ์ D.B.A. 
บธ.ม. 
บธ.บ. 

Business Administration 

การตลาด 
การตลาด 

University Utara, Malaysia 
มหาวิทยาลยัรามคำแหง 
มหาวิทยาลยัทักษิณ 

2563 
2548 
2543 

30 30 30 30 30 

2 นางจาริณี เธียรเจริญ ผู้ช่วย
ศาสตราจารย ์

บธ.ม. 
บธ.บ. 

การตลาด 
การจัดการทั่วไป 

มหาวิทยาลยัหอการค้าไทย
มหาวิทยาลยัหอการค้าไทย 

2542 
2534 

30 30 30 30 30 

3 นางสิริชนก อินทะสุวรรรณ ์ อาจารย ์ บธ.ม. 
บธ.บ. 

การตลาด 
การตลาด 

มหาวิทยาลยัหอการค้าไทย
มหาวิทยาลยัหอการค้าไทย 

2541 
2535 

30 30 30 30 30 

4 นางจิราภรณ์ ทองบุญยัง อาจารย ์ บธ.ม. 
บธ.บ. 

การตลาด 
การตลาด 

มหาวิทยาลยัรามคำแหง
มหาวิทยาลยัทักษิณ 

2553 
2545 

30 30 30 30 30 

5 นางสาวสิริกันยา โชติช่วง อาจารย ์ บธ.ม. 
บธ.บ. 

การตลาด 
การตลาด 

มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 
มหาวิทยาลยัเทคโนโลย ี
ราชมงคลศรีวิชัย 

2553 
2551 

30 30 30 30 30 
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3.2.2  อาจารย์พิเศษ 
  ไม่มี 
4.  องค์ประกอบเกี่ยวกับสหกิจศึกษาและการศึกษาเชิงบูรณาการกับการทำงาน (CWIE) 
 4.1  ประเภทของการศึกษาเชิงบูรณาการกับการทำงาน 
   การเรียนการสอนในหลักสูตร มีการฝึกปฏิบัติเพ่ือให้ผู้เรียนเกิดทักษะในการปฏิบัติงานจริง 
โดยในระหว่างเรียนชั้นปีที่ 2 ภาคเรียนที่ 2 ในรายวิชา 3542502 การจัดการการขายและเทคนิคการขาย  
ผู้เรียนต้องฝึกปฏิบัติงานด้านการขายกับหน่วยงานภายนอกเป็นเวลา 50 ชั่วโมง และรายวิชาในหลักสูตร 
ในชั้นปีที่ 4 ภาคเรียนที่ 1 หลักสูตรได้กำหนดการฝึกสหกิจศึกษา หรือการฝึกประสบการณ์วิชาชีพก่อนจบ
การศึกษา โดยหลักสูตรมีการกลั่นกรองนักศึกษาก่อนการเรียนในรายวิชา 7203701 การเตรียมความพร้อม 
สหกิจศึกษาทางการตลาด หรือรายวิชา 3543702 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด นักศึกษา
สามารถเลือกรายวิชาในกลุ่มปฏิบัติติการฝึกประสบการณ์วิชาชีพตามคุณสมบัติของตนเองให้ตรงกับเกณฑ์
ที่หลักสูตร และมหาวิทยาลัยกำหนด โดยหลักสูตรได้กำหนดรายวิชาในกลุ่มวิชาฝึกประสบการณ์วิชาชีพ  
มีการแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ  
  4.1.1 กลุ่มฝึกประสบการณ์วิชาชีพ ประกอบด้วย รายวิชา 3543701 การเตรียมฝึกประสบการณ์
วิชาชีพการตลาด รายวิชา 3543607 ประเด็นปัจจุบันทางการตลาด และ 3544705 การฝึกประสบการณ์
วิชาชีพการตลาด  
  4.1.2 กลุ่มฝึกสหกิจศึกษา ประกอบด้วย รายวิชา 7203701 การเตรียมความพร้อมสหกิจศึกษา 
ทางการตลาด และรายวิชา 7204703 สหกิจศึกษาทางการตลาด 
 

 4.2  ช่วงเวลาและระยะเวลา  
    กลุ่มวิชาปฏิบัติการทางวิชาชีพ หลักสูตรได้แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม และมีระยะเวลาในการฝึกปฏิบัติ
ในสถานประกอบการดังนี้  

  4.2.1 กลุ่มฝึกประสบการณ์วิชาชีพ ผู้เรียนจะต้องผ่านการเรียนในรายวิชา 3543701 การเตรียม
ฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด และรายวิชา 3543607 ประเด็นปัจจุบันทางการตลาด ในชั้นปีที่ 3 และ
รับการฝึกประสบการณ์ในสถานประกอบการในชั้นปีที่  4 ภาคเรียนที่  1 เป็นระยะเวลาอย่างน้อย  
640 ชั่วโมง  

  4.2.2 กลุ่มสหกิจศึกษา ผู้เรียนจะต้องผ่านการเรียนในรายวิชา 7203701 การเตรียมความพร้อม 
สหกิจศึกษาทางการตลาดในชั้นปีที่ 3 ภาคเรียนที่ 2 และรับการฝึกปฏิบัติสหกิจศึกษาในสถานประกอบ 
ในชั้นปีที่ 4 ภาคเรียนที่ 1 เป็นระยะเวลาอย่างน้อย 640 ชั่วโมง   
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5.  ข้อกำหนดเกี่ยวกับการทำโครงงานหรืองานวิจัย  
 5.1  คำอธิบายโดยย่อ  
   หลักสูตรได้จัดการเรียนการสอนที่เกี่ยวข้องกับการทำโครงงาน หรืองานวิจัยไว้จำนวน 2 รายวิชา 
ดังนี้  
  5.1.1 รายวิชา 3543606 โครงงานทางการตลาด โดยผู้ เรียนต้องฝึกปฏิบัติกิจกรรมกลุ่ม           
ในการจัดทำโครงงาน เริ่มต้นด้วยการวางแผน การดำเนินงาน ประเมินผลการสรุปผลโครงการ เป็นการฝึก
ทักษะให้ผู้เรียนได้นำความรู้ในด้านทฤษฎีที่ได้เรียนมาไปใช้ในการจัดทำโครงงานจริง และได้ฝึกทักษะ     
ในการทำงานเป็นทีม ความรับผิดชอบ การแก้ปัญหา การปรับตัว และความสัมพันธ์ของกลุ่ม  
  5.1.2 รายวิชา 3543605 การวิจัยตลาด เป็นการฝึกทักษะในการทำวิจัย โดยผู้เรียนค้นคว้า 
หาข้อมูล หรือปัญหาที่อยู่ในความสนใจทางด้านการตลาด กำหนดปัญหา และหัวข้อวิจัย การเขียนเค้าโครง
วิจัย เพ่ือรับการอนุมัติ ดำเนินการวิจัย เก็บข้อมูล สรุปผล อภิปรายผลวิจัย จัดทำรูปเล่มงานวิจัย และ
นำเสนอ 
 5.2  มาตรฐานผลการเรียนรู้  
   มาตรฐานการเรียนรู้ในการจัดทำโครงงาน หรืองานวิจัยไว้จำนวน 2 รายวิชา ดังนี้  
   5.2.1 รายวิชา 3543606 โครงงานทางการตลาด ผู้เรียนได้จัดทำโครงงานในรายวิชาอย่างน้อย  
1 โครงงาน และได้ฝึกการทำงานร่วมกัน แบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบ การปรับตัวร่วมกับผู้อ่ืน  
   5.2.2  รายวิชา 3543605 การวิจัยตลาด ผู้เรียนทำงานวิจัยอย่างน้อย 1 เรื่อง และจัดทำเล่ม
รายงานการวิจัย พร้อมการนำเสนอ  
 5.3  ช่วงเวลา 
   รายวิชา 3543606 โครงงานทางการตลาด และรายวิชา 3543605 การวิจัยตลาด เรียนในชั้นปีที่ 
3 ภาคการศึกษาท่ี 2 
 5.4  จำนวนหน่วยกิต 
   จำนวนหน่วยกิต 2 รายวิชา รวม 6 หน่วยกิต ประกอบด้วย  รายวิชา 3543606 โครงงาน 
ทางการตลาด 3(2-2-5) และรายวิชา 3543605 การวิจัยตลาด 3(2-2-5) 
 5.5  การเตรียมการ  
   การเตรียมการในรายวิชาโครงงาน และงานวิจัย มี่ดังนี้  
   5.5.1 รายวิชา 3543606 โครงงานทางการตลาด ผู้สอนกำหนดให้ผู้เรียนจัดกลุ่มในการจัดทำ
โครงงาน และหลักสูตรแต่งตั้งอาจารย์ที่ปรึกษาประจำกลุ่ม ให้คำปรึกษา แนะนำในการดำเนินโครงงาน 
และประเมินผลร่วมกับผู้สอน  
   5.5.2 รายวิชา 3543605 การวิจัยตลาด มีการแต่งตั้งอาจารย์ที่ปรึกษาหัวข้อวิจัย แนะนำ
แหล่งข้อมูลข่าวสารงานวิจัย ให้คำปรึกษาในการดำเนินงานวิจัย และการตรวจสอบรายงานการวิจัย  
พร้อมกับการประเมินผลร่วมกับผู้สอน 
 



- 60 - 
 

 5.6  กระบวนการประเมินผล 
   โดยอาจารย์ที่ปรึกษามีการประเมินผลความก้าวหน้าในการทำงานวิจัย/โครงงาน การส่งงาน 
ตามระยะเวลาที่กำหนด รายงานการวิจัย/โครงงาน และการนำเสนองานวิจัยตามเวลาที่กำหนด 
   

หมวดที ่4  ผลการเรียนรู้ของหลักสูตร กลยทุธ์การจัดการศึกษา และวิธีการประเมินผล 
 

  การศึกษาความเป็นไปได้ในการปรับปรุงหลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาวิชาการตลาด มีวัตถุประสงค์
เพ่ือสำรวจความต้องการและความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย นำมากำหนดผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ
หลักสูตร และการสำรวจความต้องการศึกษาต่อในหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา การศึกษาความเป็นไปได้ครั้งนี้ใช้การวิจัยแบบผสม 
(mixed method) โดยการวิจัยเชิงคุณภาพใช้การศึกษาจากเอกสารและการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ใช้บัณฑิต 
การวิจัยเชิงปริมาณใช้แบบสอบถาม กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (stakeholder) ประกอบด้วย ศิษย์เก่า  
ศิษย์ปัจจุบัน อาจารย์ผู้สอน และผู้เรียนในอนาคต จากกระบวนการดังกล่าวสามารถสรุปได้ผลลัพธ์ 
การเรียนรู้ของหลักสูตร ดังต่อไปนี้ 

1. ผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังระดับหลักสูตร (Program Learning Outcomes : PLOs) 
   เมื่อผู้เรียนสำเร็จการศึกษาตามหลักสูตรแล้วมีความสามารถตามผลลัพธ์การเรียนรู้ต่อไปนี้ 

 PLO1 อธิบาย หลักการ แนวคิด ทฤษฎีด้านการจัดการและบริหารธุรกิจ 
 PLO2 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัล ศาสตร์ทางด้านการบริหารธุรกิจ และการสื่อสารในการประกอบ 

 ธุรกิจ 
 PLO3 มีความรู้และทักษะทางด้านการตลาดที่ก้าวทันต่อการเปลี่ยนแปลง 
 PLO4 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการแสวงหา วิเคราะห์ เพ่ือการตัดสินใจทางด้านการตลาด  

            มีความคิดสร้างสรรค์ บูรณาการความรู้ เพ่ือไปสู่การเป็นผู้ประกอบการ 
 PLO5 มีมนุษยสัมพันธ์  การทำงานเป็นทีม มีภาวะผู้นำ และปรับตัวให้สอดคล้องกับสถานการณ์ปัจจุบัน 
 PLO6 นำความรู้ไปใช้ประโยชน์ให้เกิดกับท้องถิ่น สังคม มีจิตสาธารณะ แสดงพฤติกรรมที่เหมาะสมกับ           
          จรรยาบรรณนักการตลาด    
 PLO7 ปฏิบัติงานด้านการตลาดในสถานประกอบการได้สำเร็จลุล่วง   
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2. คุณลักษณะอันพึงประสงค์ของบัณฑิต (Graduate Attributes) 
        

คุณลักษณะพิเศษ กลยุทธ์การจัดการศึกษาหรือกิจกรรม
ของนักศึกษา 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ 
ระดับหลักสูตร (PLOs) 

1. การคิดวิเคราะห์   
    คิดเป็นระบบ  
    คิดสร้างสรรค์  
    ในการดำเนินงาน 
    ด้านการตลาด  

- จัดการเรียนการสอน ให้ผู้ เรียน มี
ก ร ะ บ ว น ก า ร คิ ด วิ เค ร า ะ ห์ ใ น
สถานการณ์ปัจจุบัน 

- จัดการเรียนการสอนโดยวิธี  Active 
Learning ผ่านการจัดทำโครงงาน การ
เรียนรู้ โดยเน้นปัญหา การแสวงหา
ข้อมูลมาใช้ในการวางแผนและการ
กำหนดกลยุทธ์ทางการตลาด  

- ส่งเสริมสนับสนุนการเรียนรู้ด้วย
ตนเองในการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 

- การฝึกปฏิบัติในการทำกิจกรรมกลุ่ม
เพ่ือให้ เกิดการแลกเปลี่ ยนความ
คิดเห็น และการทำงานร่วมกัน  

PLO3 มีความรู้และทักษะทางด้านการ  
        ตลาดที่ก้าวทันต่อการเปลี่ยนแปลง 
PLO4 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการ 
         แสวงหา วิเคราะห์ เพ่ือการตัดสินใจ 
         ทางด้านการตลา มีความคิด    
         สร้างสรรค์ บูรณาการความรู้  
         เพ่ือไปสู่การเป็นผู้ประกอบการ 
PLO5 มีมนุษยสัมพันธ์ การทำงานเป็นทีม  
         มีภาวะผู้นำ และปรับตัวให้ 
         สอดคล้องกับสถานการณ์ปัจจุบัน 

2. มีคุณสมบัติการ 
   เป็นผู้ประกอบการ  

- การจัดการเรียนการสอนในส่วนของ
เนื้อหาวิชาที่เกี่ยวกับหลักการ แนวคิด
การเป็นการประกอบธุรกิจ   

- ฝึกทักษะการปฏิบัติในการทำธุรกิจ
จำลอง  

- ฝึกการทำงานกลุ่ม ความรับผิดชอบ 
การแบ่งหน้าที่ และการปรับตัวให้เข้า
กับผู้อื่น  

-    ฝึกการปฏิบัติลงพ้ืนที่ และ 
     ศึกษาจากผู้ประกอบการใน 
     ระดับชุมชน ท้องถิ่น นำมาเป็น 
     หัวข้อในการฝึกปฏิบัติ 

PLO1 อธิบาย หลักการ แนวคิดทฤษฎีด้าน 
         การจัดการและบริหารธุรกิจ 
PLO4 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการ

แสวงหา วิเคราะห์ เพ่ือการตัดสินใจ
ทางด้ าน การตล าด  มี ค วามคิ ด 
สร้างสรรค์ บูรณาการความรู้ เพ่ือ
ไปสู่การเป็นผู้ประกอบการ 

PLO5 มีมนุษยสัมพันธ์ การทำงานเป็นทีม 
มีภาวะผู้นำ และปรับตัวให้ 

         สอดคล้องกับสถานการณ์ปัจจุบัน 

3. มีการปรับตัวให้ 
   เข้ากับ 
   สถานการณ์  

- จั ดกิ จกรรมการเรี ยนการสอนให้
นักศึกษาทำงานเป็นทีม ทำงานร่วมกับ
ผู้อื่นได้ 

PLO2 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัล  
         ศาสตร์ทางด้านการบริหารธุรกิจ  
         และการสื่อสารในการประกอบธุรกิจ 



- 62 - 
 

คุณลักษณะพิเศษ กลยุทธ์การจัดการศึกษาหรือกิจกรรม
ของนักศึกษา 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ 
ระดับหลักสูตร (PLOs) 

- ฝึกการคิดวิเคราะห์แก้ปัญหา ตาม
สถานการณผ์่านกรณีศึกษา 

- การฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ
ทั้ งระหว่างการเรียน และก่อนการ
สำเร็จการศึกษา  

PLO5 มีมนุษยสัมพันธ์ การทำงานเป็นทีม 
มีภาวะผู้นำ และปรับตัวให้ 

         สอดคล้องกับสถานการณ์ปัจจุบัน 
PLO6 มีความรู้นำไปใช้ประโยชน์ให้เกิดกับ

ท้องถิ่น สังคม มีจิตสาธารณะ 
แสดงพฤติกรรมที่เหมาะสมกับ
จรรยาบรรณนักการตลาด    

PLO7 ปฏิบัติงานด้านการตลาดในสถาน 
         ประกอบการได้สำเร็จลุล่วง 

 
3. ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามท่ีคาดหวังของหลักสูตร 
    3.1 กลยุทธ์การจัดการศึกษาให้เป็นไปตามผลลัพธ์การเรียนรู้ตามที่คาดหวังของหลักสูตร (PLOs)  
 ซึ่งนักศึกษาจะต้องบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ ดังนี้   
  3.1.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ การจัดการกระบวนการเรียนรู้ การวัดและประเมินผลผู้เรียน 
PLO1 สามารถคิดอย่าง

มี วิ จ ารณ ญ าณ
สร้างสรรค์และ
เป็นระบบ 

 

1)  การสอนหลากหลายรูปแบบทั้งบรรยาย 
อภิปราย ฝึกปฏิบัติ ทำกิจกรรมกลุ่ม
โดยเน้นผู้เรียนเป็นสำคัญ 

2)  มอบหมายงานให้ศึกษาค้นคว้า ด้วย
ตนเอง จัดทำรายงาน และอภิปรายกลุ่ม 
โดยเชื่อมโยงกับ หลักการและทฤษฎีที่
เกี่ยวข้อง 

3)  อภิปรายกลุ่ม 
4)  มอบหมายงานรับผิดชอบเป็นรายกลุ่ม 

เพ่ือให้นักศึกษามีภาวะเป็นผู้นำและผู้
ตามท่ีด ี

5) นักศึกษาร่วมกันอภิปรายแสดงความ
คิดเห็น 

 
 

1) ประเมินผลจากการสอบ 
 ปลายภาค 

2) ประเมินผลการทำกิจกรรม  
3) กลุ่ม ผลงาน และรายงาน

ประเมินจากพฤติกรรม 
ที่ นั ก ศึ ก ษ ามี ส่ ว น ร่ ว ม 
ในการทำงานกลุ่มและการ
แลกเปลี่ ยนแสดงความ
คิดเห็น 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ การจัดการกระบวนการเรียนรู้ การวัดและประเมินผลผู้เรียน 
PLO2 สามารถเชื่อมโยง

ค ว าม คิ ด  เ พ่ื อ
แ ก้ ปั ญ ห า ใ น
ส ถ าน ก ารณ์ ที่
หลากหลายได้ 

 

1)  ใช้วิธีการจัดการเรียนรู้ท่ีเน้นผู้เรียนเป็น
สำคัญด้วยรูปแบบกิจกรรมการเรียนรู้ท่ี
หลากหลาย สอดคล้องกับสาระการเรียนรู้
ในแต่ละหัวข้อ ใช้ เทคนิคการสอนท่ี
หลากหลาย ปรับเปลี่ยนตามเนื้อหาสาระ 
เช่น การบรรยาย การใช้กรณีศึกษา การ
สนทนา อภิปรายกลุ่มย่อย และการ
นำเสนอเนื้อหาความรู้หน้าชั้นเรียน 

2) จัดกิจกรรมทัศนะศึกษา/ทัศนะศึกษา
ออนไลน์ ณ ศูนย์การเรียนรู้เพื่อเสริม
ประสบการณ์ภาคสนามจาก 
สถานการณ์จริง 

3)  ให้ ค วามสำคัญ กั บแหล่ ง เรี ยน รู้ ท่ี
หลากหลาย เช่น หนั งสือ วารสาร 
วิดีทัศน์ เว็บไซต์ต่าง ๆ โดยเน้นการ
เรี ย น รู้ เนื้ อ ห า  แ ล ะ ตั ว อ ย่ า ง ท่ี  
บูรณาการศาสตร์  

4)  แ น ะ น ำ ก า ร เรี ย น รู้ ด้ ว ย ต น เอ ง 
วิ ธี ก า ร ศึ ก ษ า ค้ น ค ว้ า ห า ข้ อ มู ล 
จากสื่อความรู้ทางวิชา 

1) ป ระ เมิ น จากการสอบด้ วย
 ข้อสอบกลางภาค และ ข้อสอบ  
    ปลายภาค 
2) สั งเกตจากวิ ธี คิ ดแก้ ปั ญ ห า  

 ในการหาคำตอบและผลลัพธ์  
ที่ ได้ พัฒนาการในการทำงาน                                                
ความมุ่งมั่นและความพยายามใน
การแสวงหาคำตอบจากการ ทำ
กิ จ ก ร รม แ บ บ ฝึ ก หั ด  ห รื อ
โครงงาน 

PLO3  สามารถใช้ชีวิตอยู่
ร่ วม กั บ ผู้ อื่ น ได้
เป็นอย่างดี 

1) ใช้วิธีการจัดการเรียนรู้ท่ีเน้น ผู้เรียนเป็น
ฐานด้วยรูปแบบกิจกรรมการเรียนรู้ที่ 

    เกี่ยวข้องกับเนื้อหา โดยมีการใช้กรณี  
    ศึกษา การสนทนา อภิปรายกลุ่มย่อย  
    และการนำเสนอเนื้อหาความรู้หน้าชั้น 
    เรียน 
2 ) ก าร ใช้ สื่ อ อ อน ไลน์  ค ลิ ป วิ ดี โอ ใน

สถานการณ์ต่าง ๆ ให้นักศึกษาได้ศึกษา 
และสามารถนำมาปรับใช้ในการใช้ชีวิต
ในสังคมปัจจุบันและอนาคตได้ 

 

1) สังเกตพฤติกรรมและความสนใจ
ในขณะเรียน ประเมินพฤติกรรม
การเข้าชั้นเรียน การปฏิบัติตาม
กฎและกติกาของชั้นเรียนและ
มหาวิทยาลัย  

2) ประเมินผลจากผลงาน การทำ
กิ จ ก ร ร ม  แ บ บ ฝึ ก หั ด  ห รื อ
โครงงาน 

3) การประเมินการมีส่วนร่วมใน 
    กิจกรรมร่วมกันในชั้นเรียน 
4) การประเมินผลจากการสอบด้วย 
   ข้อสอบ 
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 3) ต้ังบทบาทสมมติเพื่อให้แสดงความคิดเห็น

ผ่านการสนทนาถึงมุมมองที่แตกต่างกัน
ของนักศึกษาแต่ละคนในชั้นเรียน 

4) มีการเรียนรู้และทำกิจกรรมร่วมกับ
ชุมชน 

 

PLO4 ส า ม า ร ถ ดู แ ล
สุ ข ภ า พ ข อ ง
ต น เอ ง เพื่ อ ให้
ดำรงชี วิตอยู่ ได้
อย่างมีความสุข 

1) ใช้วิธีการจัดการเรียนรู้ท่ีเน้นผู้เรียนเป็น
สำคัญด้วยรูปแบบกิจกรรมการเรียนรู้ท่ี
เกี่ยวข้องกับการดูแลสุขภาพ โดยมีการ
ใช้ ก รณี ศึ ก ษ า  ก ารส น ท น า  ก าร
อภิปราย กลุ่มย่อย และ การนำเสนอ
เนื้อหาความรู้หน้าชั้นเรียน  

2) จัดกิจกรรมการเรียนการสอน เพื่อให้
ผู้เรียนได้ศึกษาค้นคว้า สืบค้นข้อมูล
ทางสุขภาพเพื่อนํามาวิเคราะห์ในการ
ดูแลและแก้ปัญหาทางสุขภาพ 

3) การใช้สื่อออนไลน์ คลิปวิดีโอใน 
สถานการณ์ต่าง ๆ ให้นักศึกษาได้
ศึกษา และสามารถนำมาปรับใช้ใน
การดูแลสุขภาพตนเองได้อย่างถูกต้อง
และเหมาะสม  

4)  จั ด ป ร ะ ส บ ก า รณ์ ก า ร เรี ย น รู้ ที่  
ส่งเสริมให้ผู้เรียนได้ใช้ความ สามารถ
ในการเลือกสารสนเทศและฝึกทักษะ 
การนำเสนอสารสนเทศด้วยวิธีการที่
หลากหลากเหมาะสมกับผู้ ฟังและ
เนื้อหา 

1) การประเมินผลจากการให้เหตุผล 
ประกอบการอธิบ าย ในการ 
ทำใบงาน ชิ้นงาน กิจกรรมในชั้น
เรียน ท้ังงานเด่ียวและ งานกลุ่ม 

2) การประเมินการมีส่วนร่วมใน 
    กิจกรรมร่วมกันในชั้นเรียน 
3) การประเมินผลจากการสอบกลาง

ภาค และสอบปลายภาค 
   -   ประเมินจากใบกิจกรรม / ใบ

งานที่ได้รับมอบหมาย 
   -   ประเมินจากการทำโครงงาน

และการนำเสนองาน 

PLO5 สามารถสื่อสาร
ระหว่างบุคคลใน
สถานการณ์ต่าง 
ๆ  ได้ อ ย่ า ง ถู ก
กาลเทศะ  

 

1) การสอนแบบบรรยาย 
2)  การสอนโดยใช้บทบาทสมมติ 
3)  การสอนแบบผสมผสานโดยใช้ สื่อ

แ ล ะ เท ค โน โล ยี  เช่ น  ก าร ใช้ สื่ อ
ออนไลน์ คลิปวิดีโอ หรือแอปพลิเค
ชันต่างๆ เพื่อฝึกทักษะทางภาษา 

1) ประเมินการเข้าชั้นเรียน 
2) สังเกตพฤติกรรมในชั้นเรียน เช่น 

การตรงต่อเวลาในการเข้าชั้น
เรียน การส่งงานการแสดงออก 
และการมีส่วนร่วมกับกิจกรรม
ในชั้นเรียน 
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4) กำหนดให้นักศึกษาค้นคว้าเพ่ิมเติมโดย
ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและนำเสนอ
ความรู้ 

 
 
 
 
 
 

3 ) ป ร ะ เมิ น จ าก งาน ที่ ได้ รั บ
มอบหมาย 

4) ประเมินจากงานและการนำ  
 เสนอความรู้ที่ได้จากการศึกษา 
 ค้นคว้าเพ่ิมเติม รวมทั้งการมี 
 ส่วนร่วมในชั่วโมงท่ีมีการนำ 
 เสนอ 

5) สอบพูด สอบสนทนา สอบอ่าน 
6) สอบข้อเขียนในการทดสอบย่อย 

การสอบกลางภาคและปลาย 
     ภาค 

PLO6 ส า ม า ร ถ ใ ช้
ภ าษ า ไท ยและ
ภาษาต่างประเท
ศในการสื่อสาร
ระหว่างบุคคลได ้

 

1) เน้นการสอนด้วยวิธีการที่หลากหลาย 
เช่น การบรรยายพร้อมยกตัวอย่าง
ประกอบการ  แลก เปลี่ ยนความ
คิดเห็นภายในชั้นเรียน การเปิดโอกาส
ให้ซักถามภายในชั้นเรียน การสอน
โ ด ย ใ ช้ ปั ญ ห า  (Problem Base 
Learning) แ ล ะ เน้ น ผู้ เ รี ย น เป็ น
ศูนย์กลาง (Student Center) 

2)  เน้นให้ผู้ เรียนมีความรู้ความเข้าใจ 
ผ่านการฝึกปฏิบัติ และศึกษาค้นคว้า
เป็น รายบุคคล/รายกลุ่ม เช่น ให้ผู้เรียน
นำเสนอ ความคิดเห็น และถาม–ตอบ 
ใน ส ถ าน ก า รณ์ ที่ เกี่ ย ว ข้ อ งกั บ
ชีวิตประจำวัน  

3)  ฝึกทักษะการใช้ภาษา ต่างประเทศ ผ่าน
กิจกรรมการแสดงบทบาทสมมต ิ

1)  ผลคะแนนแบบฝึ กหั ด การ 
ทดสอบย่อย การสอบกลาง 
ภาค และสอบปลายภาค 

2)  ประเมินผลจากงานที่ ได้รับ
มอบหมาย  

3)  สังเกตพฤติกรรมระหว่างเรียน 
และการเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่ม 

4) สั ง เก ต พ ฤ ติ ก ร รม ก ารฝึ ก
สนทนาในสถานการณ์จำลอง 
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PLO7  ส า ม า ร ถ ใ ช้
เทคโนโลยีในการ
ด ำ เนิ น ชี วิ ต ได้
อย่ างปลอดภั ย
และมีคุณธรรม 

 

1) บรรยาย ยกตัวอย่าง และชมคลิป
วี ดี โอ เกี่ ย ว กั บ ส า ร ส น เท ศ แ ล ะ
สารสนเทศดิจิทัล 

2) ผู้สอนและผู้ เรียนร่วมกันอภิปราย
เกี่ยวกับความสำคัญของสารสนเทศ 
และสารสนเทศดิจิทัลกับการเรียนรู้ 
ตลอดชี วิตจ ากความหมาย  และ
ประสบการณ์ในชีวิตประจำวัน 

3) ยกตั วอย่ างกรณี ศึกษาของความ 
สำคัญของการกลั่นกรองข่าวสาร ข่าว
ปลอม ก่อนนำไปสู่การใช้หรือแชร์ 

1)  การประเมินผลจากการให้  
เหตุผลประกอบการอธิบายใน
การทำใบงาน ชิ้นงาน กิจกรรม
ในชั้นเรียน ทั้งงานเดี่ยวและงาน
กลุ่ม 

2)  การประเมินการมีส่ วนร่วม 
ในกิจกรรมร่วมกันในชั้นเรียน 

3)  การประเมินผลจากการสอบ
กลางภาค และสอบปลายภาค 
- ประเมินจากใบกิจกรรม/ ใบ

งานที่ได้รับมอบหมาย 
- ประเมินจากการทำโครงงาน

และการนำเสนองานในชั้น
เรียน 

PLO8 สามารถใช้ 
         เทคโนโลยีในการ 

สร้างรายได้ให้กับ
ตนเอง 

 

1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอน เพ่ือให้
ผู้เรียนได้ฝึกการใช้โปรแกรมประยุกต์
เพ่ือสร้างรายได้ให้กับตนเอง 

2)  มอบหมายงานพร้อมทั้งให้นักศึกษา
สร้างรายได้จริง 

1)  ประเมินการสอนจากงานได้รับ
มอบหมาย 

2) ประเมินจากการสร้างรายได้
หรือยอดการเข้าถึง 

PLO9 แสดงออกถึงการ
ปฏิบั ติงาน ด้วย
ความรับผิดชอบ
ต่อหน้าท่ี  

         มีทัศนคติเชิงบวก 
แสวงหาความรู้
เพื่อปฏิบัติงานใน
สถานประกอบการ 

         ได้ 

1)   บรรยายเนื้ อหาและยกตั วอย่ าง
ประกอบการบรรยาย 

2)   ดูวิดีทัศน์การประกอบการที่ใช้ทุน
ทางสังคมและวัฒนธรรมท้องถิ่นเพ่ือ
สร้างรายได้และการวางแผนทาง
การเงินเพ่ือการประกอบธุรกิจ  

3)   มอบหมายงานกลุ่มให้สืบค้นและการ
วางแผนการประกอบการที่ใช้ทุนทาง
สังคมและวัฒนธรรมท้องถิ่น 

4)   มอบหมายงานรายบุคคลให้ พัฒนา 
Content และการเผยแพร่บนสื่อสังคม
ออนไลน์  

1) ทดสอบความรู้และทักษะทาง
ปัญญา 
- กลางภาค 
- ปลายภาค 
- คำถามท้ายบท 

2)   การสรุปความรู้ จากการดู
วิดีทัศน์ 

3)   การสังเกตพฤติกรรม 
- การมีส่วนร่วมในกิจกรรม 
- ภาวะผู้นำและผู้ตาม  
- ความรับผิดชอบใน 
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 5)  ฝึกปฏิบัติโดยให้นักศึกษาแสดง

บทบาทสมมุติการวางแผนทางการเงิน
เพ่ือการประกอบธุรกิจ 

- บทบาทและหน้าที่ที่ ได้รับ
มอบหมาย 

- การน ำ เสน อและการ ใน
เครื่องมือดิจิทัล 

PLO10 สามารถบริหาร
การเงินในการ 
ดำเนินชีวิตได้
อย่างเหมาะสม 

1) บรรยาย เนื้ อห าและยกตั วอย่ า ง
ประกอบการบรรยาย 

2) บรรยาย เนื้ อห าและยกตั วอย่ า ง
ประกอบการบรรยาย 

3) ดูวิดีทัศน์หลักการใช้จ่ายเงินการออม 
การลงทุน และการก่อหนี้ ในตลาด
การเงินดิจิทัล และความสำคัญของ
การวางแผนการเงินส่วนบุคคล 

4) มอบหมายงานให้ทำบัญชีรายรับ – 
จ่ายส่วนบุคคลผ่าน Application 

5)  เรียนรู้ผ่านกรณีศึกษาเกี่ยวกับทาง
การเงินในตลาดการเงินดิจิทัล 

1) ทดสอบความรู้และทักษะทาง
 ปัญญา 
 - กลางภาค 
 - ปลายภาค 
 - คำถามท้ายบท 
2)  การส รุป ความ รู้ จ ากการดู
 วิดีทัศน์ 
3) การสังเกตพฤติกรรม 

- การมีส่วนร่วมในกิจกรรม 
- ภาวะผู้นำและผู้ตาม  
- ความรับผิดชอบในบทบาท
และหน้าที่ที่ได้รับมอบหมาย 

- การน ำเสน อและการใช้
เครื่องมือดิจิทัล 

4) ป ระ เมิ น ค ว าม ส ำ เร็ จ จ าก
 การทำบัญชีรายรับรายจ่าย 

 
  3.1.2 หมวดวิชาเฉพาะ 
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PLO1 อธิบายหลักการ 
แน วคิ ดท ฤษ ฎี  
ด้านการจัดการ 
และบริหารธุรกิจ 

1) การเรียนการสอนด้วยการ  
   บรรยายประกอบสื่อการสอน 
 

1) การทดสอบย่อย การสอบกลาง      
    ภาค การสอบปลายภาค และ   
    สอบปฏิบัติ 
2) การสังเกตพฤติกรรม การทำงาน

กลุ่ม การมีส่วนร่วมในการทำ
กิจกรรม 

3) คุณภาพของชิ้นงาน/รายงาน 
4) การนำเสนอผลงาน 
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5) การใช้เทคโนโลยีในกระบวนการ 
    เรียนและ การฝึกปฏิบัติ 

PLO2 ป ร ะ ยุ ก ต์ ใ ช้
เทคโนโลยีดิจิทัล 
ศาสตร์ทางด้าน
การบริหารธุรกิจ 
และการสื่อสาร
ในการประกอบ
ธุรกิจ 

1) การเรียนการสอนด้วยการบรรยาย 
   ประกอบสื่อการสอน 
2) การฝึกทักษะในการใช้เทคโนโลยีในการ  

แสวงหาข้อมูล การเลือกข้อมูล วิเคราะห์ 
เพ่ื อใช้ ในการตั ดสิ น ใจ  และการใช้
เทคโนโลยีในการสื่อสารทางธุรกิจ 

3) การเรียนรู้จากกรณีศึกษา 

1) การทดสอบย่อย การสอบ   
   กลางภาค การสอบปลายภาค   
   และสอบปฏิบัติ 
2) การสังเกตพฤติกรรมการทำงาน 
    กลุ่ม การมีส่วนร่วมในการทำ 

  กิจกรรม 
3) คุณภาพของชิ้นงาน/รายงาน 
4) การนำเสนอผลงาน 
5) การใช้เทคโนโลยีใน  
   กระบวนการเรียนและ การฝึก 

ปฏิบัติ 
6) กรณีศึกษา 

PLO3 มี ค ว า ม รู้ แ ล ะ
ทั กษะทางด้ าน
การตลาดที่ก้าว
ทันต่อการ 

         เปลี่ยนแปลง 

1) การเรียนการสอนด้วยการ  
    บรรยายประกอบสื่อการสอน 
2) การสอนที่เน้น Active Learning โดย 
   เน้นผู้เรียนเป็นสำคัญด้วยวิธี Brain  
   Storming, Case  study, Class 
   discussion, Project base, Problem 
   base และ Research base    
3) การฝึกทักษะในการใช้เทคโนโลยีในการ

แสวงหาข้อมูล การเลือกข้อมูล เพ่ือใช้ใน
การตัดสินใจ 

4) การเชิญวิทยากรที่มีความเชี่ยวชาญ
ภายนอกมาให้ความรู้และประสบการณ์ 

5) การศึกษาดูงานสถาน ประกอบการ 

1) การทดสอบย่อย การสอบ   
   กลางภาค การสอบปลายภาค   
   และสอบปฏิบัติ 
2) การสังเกตพฤติกรรมการ  
    ทำงานกลุ่ ม  การมี ส่ วน ร่วม 

  ในการทำกิจกรรม 
3) คุณภาพของชิ้นงาน/รายงาน 
4) การนำเสนอผลงาน 
5) การใช้เทคโนโลยีใน  
   กระบวนการเรียนและ การฝึก

ปฏิบัติ 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ การจัดการกระบวนการเรียนรู้ การวัดและประเมินผลผู้เรียน 

PLO4 ป ร ะ ยุ ก ต์ ใ ช้
เทคโนโลยีดิจิทัล
ในการแสวงห า 
วิเคราะห์ เพื่อการ
ตัดสินใจทางด้าน
ก า ร ต ล า ด  มี
ค ว า ม คิ ด
สร้างสรรค์ บูรณา
การความรู้  เพื่ อ
ไ ป สู่ ก า ร เ ป็ น
ผู้ประกอบการ 

1) จัดกิจกรรมการเรียนรู้โดยใช้เทคโนโลยี
ดิจิทัล 

2) ฝึกทักษะการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลมา
ประยุกต์ใช้กับงานด้านการตลาด  

1) คุณภาพของชิ้นงาน/ รายงานท่ี
มอบหมาย  

2) การนำเสนอผลงาน  
3 ) สั ง เกตพ ฤ ติก รรม ในการท ำ

กิจกรรมกลุ่ม  

PLO5 มีมนุษยสัมพันธ์ 
การทำงานเป็ น
ทีม มีภาวะผู้นำ 
และปรับตั ว ให้
ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ
ส ถ า น ก า ร ณ์
ปัจจุบัน 

1)  การเรียนรู้จากสถานการณ์จริงโดยใช้ 
Brain Storming, Case study, 

     Class discussion, Project base 
Problem base และResearch base   

2)  ฝึกปฏิบั ติการทำงานเป็ นทีมผ่ าน
กิจกรรมการเรียนรู้ทั้ งภายในและ
ภายนอกห้องเรียน 

3) ฝึกปฏิบัติการทำโครงงาน งานวิจัย/
แผนการตลาด 

1) การสังเกตพฤติกรรมในการทำ
กิจกรรมกลุ่ม  

2) ผ ล ง า น ก า ร ท ำ โค ร ง ง า น / 
ร า ย ง า น ก า ร วิ จั ย / แ ผ น 
การตลาด 

3) คุณภาพของชิ้นงาน / รายงาน  
4) การฝึกปฏิบัติของผู้เรียน 
5) ประเมินผลจากการนำเสนอ 

โดยใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 
PLO6 นำความรู้ ไป ใช้

ประโยชน์ให้เกิด
กับท้องถิ่น สังคม  
มี จิ ต ส าธารณ ะ 
แสดงพฤติกรรมท่ี
เห ม า ะ ส ม กั บ
จ ร ร ย า บ ร ร ณ
นักการตลาด     

1) จัดเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับจรรยาบรรณ
นั กการตลาดและผู้ ป ระกอบการ
สอดแทรกให้สอดคล้องในรายวิชา 

2) การใช้  Case Study ในการฝึ กคิ ด 
วิเคราะห์การเป็นผู้ประกอบการท่ีมี
จรรยาบรรณ 

3) ฝึกปฏิบัตินำฐานทรัพยากรของชุมชน
ม า เป็ น โจท ย์ ใน ก ารพั ฒ น า ด้ าน
การตลาด 

 
 

1) คุณภาพชิ้นงาน/รายงาน 
2) การสังเกตพฤติกรรมในการทำ

กิจกรรมภายนอกชั้นเรียน 
3) แบบประเมินผลการฝึกปฏิบัติ

ระหว่างเรียนของหน่ วยงาน
ภายนอก  
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4) ศึกษาปัญหาของชุมชน และนำมาเป็น 
Problem Base   เ พื่ อ ฝึ ก ก า ร
แก้ ปั ญ ห าและก าร ตั ดสิ น ใจตาม
แนวทางการตลาด 

5) การฝึกปฏิบัติงานจริงระหว่างเรียนใน
สถานประกอบการ 

PLO7 ป ฏิ บั ติ งาน ด้ าน
การตลาดในสถาน 
ประกอบการได้
สำเร็จลุล่วง  

1) การใช้ Class discussion ในประเด็น 
ปัญหาทางการตลาด 

2) จัดอบรมเชิงปฏิบัติการฝึกทักษะเพื่อ
เต รี ย ม ค ว า ม พ ร้ อ ม ก่ อ น ก า ร ฝี ก
ปฏิบัติงานจริง  

3) เชิญวิทยากรท่ีมีความเชี่ยวชาญมาให้
ความรู้ 

4) การปฐมนิเทศก่อนการฝึกปฏิบัติงาน
จริง 

5) ก า ร ฝึ ก ป ฏิ บั ติ ง า น จ ริ ง ใน ส ถ า น
ประกอบการระหว่างเรียน 

6) ก า ร ฝึ ก ป ฏิ บั ติ ง า น จ ริ ง ใน ส ถ า น 
ประกอบการก่อนสำเร็จการศึกษา  

1) ชิ้นงาน/รายงาน 
2) ผลการดำเนินโครงการอบรมเชิง

ปฏิบัติการ 
3) ผลการประเมินของอาจารย์  
    นิเทศ  
4)  ผลการประเมินของสถาน  
    ประกอบการ  

 3.2 ผลลัพธ์การเรียนรู้  
  3.2.1  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

   1) ด้านความรู้ 
        1.1)  มีความรู้ความเข้าใจในเกี่ยวกับการใช้ชีวิตอยู่ในสังคมปัจจุบันและอนาคต  
     1.2)  มีความรู้ความเข้าใจในการใช้เทคโนโลยีเพ่ือการดำรงชีวิตประจำวันได้   
     1.3)  มีความรู้ความเข้าใจการใช้ภาษาเพ่ือการสื่อสารสากลในบริบทต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง
กับวิถีชีวิต 
     1.4)  มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการคิดประเภทต่าง ๆ อย่างถูกต้อง  
     1.5)  มีความรู้ความเข้าใจทางด้านการเป็นผู้ประกอบการและบริหารการเงิน 

   2) ด้านทักษะ 
    2.1)  มีทักษะในการสืบค้น วิเคราะห์ ประมวล และประเมินสารสนเทศเพ่ือใช้แก้ปัญหา
อย่างสร้างสรรค์โดยมีการคิดอย่างมีวิจารณญาณและอย่างเป็นระบบ 
    2.2)  มีทักษะการคิดประเภทต่าง ๆ และสามารถนำความคิดนั้นไปประยุกต์ใช้กับ
ศาสตร์อื่น ๆ ได ้
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    2.3)  มีทักษะการเป็นผู้ประกอบการ การวางแผนการเงิน และการใช้เงินอย่างรู้คุณค่า 
    2.4)  มีทักษะในการดูแลสุขภาพตนเองและผู้อ่ืนได้ตามหลักการที่ถูกต้อง 
    2.5)  มีทักษะการใช้ชีวิตร่วมกับผู้อ่ืนได้  
    2.6)  มีทักษะการใช้ภาษาเพ่ือสื่อสารในการทำงานร่วมกันอย่างมีประสิทธิภาพ  

   3) ด้านจริยธรรม 
    3.1)  ตระหนักในคุณค่าและคุณธรรม จริยธรรม เสียสละ และซื่อสัตย์สุจริต โดยมีความ
พอเพียงเป็นฐานในการดำเนินชีวิต 
    3.2)  มีวินัย ตรงต่อเวลา และมีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม 
    3.3)  เข้าใจสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผู้อ่ืน รวมทั้งเคารพในคุณค่าและศักดิ์ศรีของ
ความเป็นมนุษย ์
     3.4)  ปฏิบัติตามระเบียบและข้อบั งคับต่าง ๆ ขององค์กรและสังคมตลอดจน 
มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ 

   4) ด้านลักษณะบุคคล 
    4.1)  เป็นบุคคลที่สามารถแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ได้เป็นอย่างดี 
    4.2)  เป็นบุคคลที่มีความรับผิดชอบต่อตนเองและเคารพสิทธิของผู้อื่น  
    4.3)  เป็นบุคคลที่สามารถใช้ภาษาเพ่ือสื่อสารในการทำงานร่วมกันอย่างมีประสิทธิภาพ 
     4.4)  เป็นบุคคลที่มีแนวคิดเก่ียวกับการเรียนรู้ตลอดชีวิต 
    4.5)  วางตัวและแสดงความคิดเห็นได้อย่างเหมาะสมกับบทบาทหน้าที่ และความรับผิดชอบ 
 

  3.2.2  หมวดวิชาเฉพาะ 
   1) ด้านความรู้ 

1.1) อธิบายหลักการแนวคิดทฤษฎีด้านบริหารธุรกิจในการประกอบธุรกิจ 
1.2) อธิบายหลักการ แนวคิด ทฤษฎีด้านการตลาดที่เก่ียวข้องกับการประกอบธุรกิจ 
1.3) อธิบายหลักการใช้เทคโนโลยีการตลาดสมัยใหม่ 
1.4) อธิบายจรรยาบรรณด้านการตลาดในการประกอบธุรกิจ   

  2) ด้านทักษะ  
      2.1) ประยุกต์ใช้ทฤษฎีทางด้านการบริหารธุรกิจ การสื่อสารเทคโนโลยีดิจิทัลในการ

ดำเนินธุรกิจ 
   2.2) ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการแสวงหา วิเคราะห์ นำเสนอ และปรับใช้กับการ

ตัดสินใจของธุรกิจที่สอดคล้องกับสถานการณ์ 
   2.3) มีความคิดสร้างสรรค์ บูรณาการความรู้ในการใช้เครื่องมือด้านการตลาด นำไปสู่

การเป็นผู้ประกอบการ 
   2.4) แสดงออกในการสื่อสารกับผู้อื่นได้อย่างเข้าใจและถูกต้อง 
   2.5) มีคุณลักษณะเป็นผู้ประกอบการในท้องถิ่น หรือทำงานในสถานประกอบการได้ 
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  3) ด้านจริยธรรม  
   3.1) ตระหนักถึงคุณธรรมจริยธรรมทางธุรกิจ และความรับผิดชอบต่อผู้อ่ืน 
   3.2) รู้บทบาทหน้าที่ของตน รับฟังความคิดเห็นของผู้อื่นและมีจิตสาธารณะ 
   3.3) มีคุณธรรมจริยธรรม ความรับผิดชอบ ตรงต่อเวลา และปฏิบัติตัวตามกฎระเบียบ

ของสังคม 
   3.4) แสดงออกถึงความรับผิดชอบต่อท้องถิ่น สังคมและสิ่งแวดล้อม รวมทั้งการแสดงถึง

พฤติกรรมที่เหมาะสมกับจรรยาบรรณนักการตลาด 
   4) ด้านลักษณะส่วนบุคคล  
    4.1) ตระหนักถึงบุคลิกภาพในการเป็นผู้ประกอบการ รู้เท่าทันเทคโนโลยี 
    4.2) มีการปรับตัวให้เข้ากับสภาพแวดล้อมเพ่ือการทำงานร่วมกับผู้อ่ืน 
    4.3) แสดงออกด้านบุคลิกภาพ ความคิดสร้างสรรค์ พฤติกรรมที่เหมาะสมกับการเป็น
นักการตลาด 
    4.4) มีความเป็นผู้นำ และแสดงออกถึงการเรียนรู้ตลอดชีวิต  
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3.3 ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามที่คาดหวังระดับหลักสูตร (PLOs) กับผลการเรียนรู้ (LO) ของหลักสูตร 
 3.3.1  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

โปรแกรมผลลัพธ์การเรียนรู้ PLOs ด้านความรู้ ด้านทักษะ ด้านจริยธรรม ด้านลักษณะบุคคล 

1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 2.1 2.2 2.3 2.4 2.5 2.6 3.1 3.2 3.3 3.4 4.1 4.2 4.3 4.4 4.5 

PLO1 สามารถคิดอย่างมีวิจารณญาณ สร้างสรรค์และเป็นระบบ ⚫   
⚫  

⚫ ⚫  
⚫  

⚫  
⚫   

⚫ ⚫ ⚫   

PLO2 สามารถเชื่อมโยงความคิดเพ่ือแก้ปัญหาในสถานการณ์ท่ีหลากหลายได้ ⚫     
⚫ ⚫     

⚫ ⚫   
⚫     

PLO3 สามารถใช้ชีวิตอยู่ร่วมกับผู้อ่ืนได้เป็นอย่างดี ⚫ 

  
  

⚫ 

   
  

 

⚫ 

 

⚫ 

    

⚫ 

PLO4 สามารถดูแลสุขภาพของตนเองเพ่ือให้ดำรงชีวิตอยู่ได้อย่างมีความสุข ⚫ 

  
  

⚫ 

  

⚫ ⚫  
  

⚫ ⚫ ⚫ 

   
 

PLO5 สามารถสื่อสารระหว่างบุคคลในสถานการณ์ต่าง ๆ ได้อย่างถูกกาลเทศะ ⚫ 

 

⚫ 

 
 

  

⚫ 

 
 
⚫ ⚫ 

    

⚫ ⚫ 

 
 

PLO6 สามารถใช้ภาษาต่างประเทศในการสื่อสารระหว่างบุคคลได้ ⚫  
⚫ 

 
 

  

⚫ 

 
 
⚫  

⚫ 

   

⚫ ⚫ 

 
 

PLO7 สามารถใช้เทคโนโลยีในการดำเนินชีวิตได้อย่างปลอดภัยและมีคุณธรรม  ⚫ ⚫    
⚫          

⚫ ⚫  
⚫  

PLO8 สามารถใช้เทคโนโลยีในการสร้างรายได้ให้กับตนเอง ⚫ ⚫                 
⚫  

PLO9  แสดงออกถึงการปฏิบัติงาน ด้วยความรับผิดชอบต่อหน้าที่ มีทัศนคติ 
          เชิงบวก แสวงหาความรู้เพ่ือปฏิบัติงานในสถานประกอบการได้ 

    

⚫ 

  

⚫ 

 

⚫ 

    

⚫ 

 

⚫ 

 

⚫ 

 

PLO10 สามารถบริหารการเงินในการดำเนินชีวิตได้อย่างเหมาะสม     
⚫   

⚫  
⚫     

⚫  
⚫  

⚫  
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 3.3.2  หมวดวิชาเฉพาะ 

โปรแกรมผลลัพธ์การเรียนรู้ PLOs 

ด้านความรู้ 

(Knowledge) 

ด้านทักษะ 

(Skills)  

ด้านจริยธรรม 

(Ethics)  

ด้านลักษณะบุคคล 

(Character)  

1.1 1.2 1.3 1.4 2.1 2.2 2.3 2.4 2.5 3.1 3.2 3.3 3.4 4.1 4.2 4.3 4.4 

 PLO1 อธิบายหลักการ แนวคิดทฤษฎีด้านการจัดการและ บริหารธุรกิจ ⚫         
⚫    

⚫    

 PLO2 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัล ศาสตร์ทางด้านการบริหารธุรกิจ และ 
         การสื่อสารในการประกอบธุรกิจ 

   
 

⚫    
 

⚫   
 

⚫   
 

 PLO3 มีความรู้และทักษะทางด้านการตลาดที่ก้าวทันต่อการเปลี่ยนแปลง  ⚫    ⚫     ⚫    ⚫   

 PLO4 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการแสวงหา วิเคราะห์ เพ่ือการตัดสินใจทางด้าน
การตลาด มีความคิดสร้างสรรค์ บูรณาการความรู้ เพื่อไปสู่การเป็น
ผู้ประกอบการ 

  ⚫ 

 

 ⚫ ⚫  

 

 ⚫  

 
 
⚫   ⚫ 

 

 PLO5 มีมนุษยสัมพันธ์  การทำงานเป็นทีม มีภาวะผู้นำ และปรับตัวให้สอดคล้องกับ
สถานการณ์ปัจจุบัน 

   
 
⚫    ⚫ 

 
 ⚫ ⚫ 

 
 ⚫  

 
⚫ 

 PLO6 นำความรู้ไปใช้ประโยชน์ให้เกิดกับท้องถิ่น สังคม มีจิตสาธารณะ แสดง
พฤติกรรมที่เหมาะสมกับจรรยาบรรณนักการตลาด     

   
 
⚫     

 
⚫    

 
⚫    

 
⚫ 

 PLO7 ปฏิบัติงานด้านการตลาดในสถานประกอบการได้สำเร็จลุล่วง    ⚫    ⚫ ⚫  ⚫ ⚫ ⚫  ⚫ ⚫  
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3.4  การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างรายวิชา (Courses) กับผลลัพธ์การเรียนรู้ตามที่คาดหวังระดับหลักสูตร (PLOs)   
 3.4.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  

รายวิชา PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 PLO8 PLO9 PLO10 

กลุ่มสาระที่ 1 การคิดและการแก้ปัญหา 

GEN1101  ฉลาดคิด  ⚫ ⚫ ⚫ ⚫       

GEN1102  ศาสตร์พระราชาเพ่ือการบูรณาการที่ยั่งยืน ⚫ ⚫ ⚫        

GEN1103  วิศวกรสังคมเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น ⚫ ⚫ ⚫        

กลุ่มสาระที่ 2 การใช้ชีวิตอยู่ร่วมกับผู้อ่ืน 

GEN1201  รู้ทันสุขภาพ  ⚫  ⚫ ⚫       

GEN1202  พลเมืองจิตสาธารณะ  ⚫ ⚫ ⚫  ⚫      

GEN1203  พลเมืองโลก   ⚫  ⚫      

GEN1204  วิถีชีวิตที่ยั่งยืน ⚫  ⚫  
⚫      

GEN1205  ใส่ใจภัยพิบัติในโลกสมัยใหม่  ⚫ ⚫  
⚫      

GEN1206  งานช่างในชีวิตประจำวัน ⚫  ⚫        

GEN1207  เสน่ห์สงขลา   ⚫        

GEN1208  สมาธิเพ่ือพัฒนาชีวิต ⚫  ⚫        

กลุ่มสาระที่ 3 การสื่อสารระหว่างบุคคล 

GEN1301  ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในบริบทสากล     ⚫ ⚫     

GEN1302  ภาษาอังกฤษในบริบทการทำงานอย่างมีประสิทธิภาพ     ⚫ ⚫     
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รายวิชา PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 PLO8 PLO9 PLO10 

GEN1303  ศิลปะการใช้ภาษาไทย     ⚫      

GEN1304  ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร      ⚫     

GEN1305  ภาษาญี่ปุ่นเพ่ือการสื่อสาร      ⚫     

GEN1306  ภาษามาเลย์เพ่ือการสื่อสาร      ⚫     

GEN1307  ภาษาอินโดนีเซียเพ่ือการสื่อสาร      ⚫     

กลุ่มสาระที่ 4 การใช้เทคโนโลยี 

GEN1401  เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อชีวิตวิถีใหม่        ⚫ ⚫   

GEN1402  ความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์   ⚫    ⚫ ⚫   

GEN1403  สารสนเทศดิจิทัล ⚫  ⚫    ⚫ ⚫   

กลุ่มสาระที่ 5 การเป็นผู้ประกอบการและการบริหารเงิน 

GEN1501  การประกอบการยุคดิจิทัล       ⚫  ⚫ ⚫ 

GEN1502  การเงินยุคดิจิทัล       ⚫  ⚫ ⚫ 
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 3.4.2 หมวดวิชาเฉพาะ  

กลุ่มวิชา-รายวิชา 
 ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามท่ีคาดหวังระดับหลักสูตร (PLOs) 

PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 
Bloom 

Taxonomy* 
กลุ่มวิชาแกน 
3501205 ภาษาอังกฤษเพ่ือธุรกิจ                             ⚫      R  U App 
3541104 หลักการตลาด  ⚫       R  U 
3561104 การเป็นผู้ประกอบการยุคดิจิทัล                ⚫ ⚫      R  U  App 
3601022 การจัดการทรัพยากรมนุษย์               ⚫       R  U 
3611302 นวัตกรรมดิจิทัลและเทคโนโลยี            ⚫      R  U  App 
3631113 หลักเศรษฐศาสตร์                              ⚫       R  U 
3641106 การบัญชีและภาษีอากรสำหรับผู้ประกอบการ          ⚫       R  U 
3642117 การเงินเพ่ือธุรกิจ                          ⚫       R  U 
กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน (บังคับ) 
3541105 พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล    ⚫  ⚫   R  U 
3541106 บุคลิกภาพนักการตลาด   ⚫  ⚫   R  U 
3542113 กลยุทธ์การตลาด   ⚫ ⚫ ⚫   R  U 
3542115 การตลาดธุรกิจบริการ   ⚫   ⚫  R  U 
3542116 การตลาดสร้างสรรค์    ⚫ ⚫   R  U  App 
3542205 การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา   ⚫ ⚫    R  U  App 
3542405 การจัดจำหน่ายและโลจิสติกส์    ⚫  ⚫   R  U 
3542501 การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ     ⚫ ⚫ ⚫  R  U  App 
3542502 การจัดการการขายและเทคนิคการขาย     ⚫  ⚫ ⚫ R  U  App 
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กลุ่มวิชา-รายวิชา 
 ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามท่ีคาดหวังระดับหลักสูตร (PLOs) 

PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 
Bloom 

Taxonomy* 
3542901 เทคโนโลยีทางการตลาด    ⚫ ⚫   R  U  App 
3543123 แผนการตลาด    ⚫ ⚫ ⚫  R  U  App 
3543124 การตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน    ⚫ ⚫ ⚫   R  U  App 
3543605 การวิจัยตลาด    ⚫ ⚫ ⚫  R  U  App 
3543606 โครงงานทางการตลาด    ⚫ ⚫ ⚫  R  U  App 
3543902 การตลาดดิจิทัล     ⚫  ⚫  R  U  App 
กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน (เลือก) 
โมดูล 1 : แนวโน้มการตลาด 
3543125 การตลาดธุรกิจเพ่ือสุขภาพ     ⚫ ⚫  R  U 
3543127 การตลาดธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน    ⚫  ⚫  R  U  App 
3543129 การตลาดสังคมผู้สูงอายุ     ⚫ ⚫  R  U 
โมดูล 2 : การสื่อสารที่ย่ังยืน 
3542114 การออกแบบสื่อสร้างสรรค์ด้านการตลาด     ⚫ ⚫   R  U  App 
3543205 การสร้างแบรนด์           ⚫ ⚫   R  U  App 
3543128 การตลาดเพ่ือความยั่งยืน      ⚫ ⚫  R  U  App 
โมดูล 3 : การตลาดระหว่างประเทศ 
3543801 การตลาดโลก    ⚫  ⚫   R  U 
3543802 การตลาดข้ามวัฒนธรรม   ⚫  

⚫   R  U  App 
3543803 การค้าชายแดน   ⚫   

⚫  R  U  App 
โมดูล 4 : การตลาดลูกค้าสัมพันธ์ 
3542406 การจัดการค้าปลีก     ⚫  ⚫   R  U 
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กลุ่มวิชา-รายวิชา 
 ผลลัพธ์การเรียนรู้ตามท่ีคาดหวังระดับหลักสูตร (PLOs) 

PLO1 PLO2 PLO3 PLO4 PLO5 PLO6 PLO7 
Bloom 

Taxonomy* 
3543504 การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์    ⚫ ⚫   R  U  App 
3543901 ภาษาอังกฤษสำหรับการตลาด     ⚫  ⚫   R  U 
กลุ่มวิชาปฏิบัติการทางวิชาชีพ  
กลุ่มฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
3543607 ประเด็นปัจจุบันทางการตลาด    ⚫ ⚫   R  U  App 
3543701 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด    ⚫ ⚫ ⚫  R  U  App 
3544705 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด       ⚫ App 
กลุ่มสหกิจศึกษา 
7203701 การเตรียมความพร้อมสหกิจศึกษาทางการตลาด    ⚫ ⚫ ⚫  R  U  App 
7204703 ฝึกสหกิจศึกษาทางการตลาด       ⚫ App 
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4. ความคาดหวังของผลลัพธ์การเรียนรู้เมื่อสิ้นปีการศึกษา  

ปีท่ี ความคาดหวังของผลลัพธ์การเรียนรู้ 
1 นักศึกษามีทักษะพ้ืนฐานด้านต่าง ๆ ดังต่อไปนี้  

1. ทักษะทางด้านเทคโนโลยี การใช้โปรแกรมสำเร็จรูปเพื่อธุรกิจ 
2. ทักษะด้านภาษา พ้ืนฐานภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน การสื่อสารภาษาไทย 
3. ทักษะด้านบุคลิกภาพ การปรับตัวในการใช้ชีวิตในมหาวิทยาลัย บุคลิกภาพนักการตลาด 
4. ทักษะความคิด ความรู้พื้นฐานด้านการประกอบธุรกิจ 
    อธิบายความรู้ด้านบริหารธุรกิจโดยภาพรวม เช่น บัญชีการเงิน การบริหารทรัพยากร  
    มนุษย์ การใช้งานเทคโนโลยีเบื้องต้น การตลาด  และหลักการเป็นผู้ประกอบการ  
    เศรษฐศาสตร์ ภาษาอังกฤษ โดยมี PLOs ที่เก่ียวข้อง ได้แก่ 
PLO1 อธิบาย หลักการ แนวคิด ทฤษฎีด้านการจัดการและบริหารธุรกิจ 
PLO2 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัล ศาสตร์ทางด้านการบริหารธุรกิจ และ 
        การสื่อสารในการประกอบธุรกิจ 
PLO3 มีความรู้และทักษะทางด้านการตลาดที่ก้าวทันต่อการเปลี่ยนแปลง 

2 นักศึกษามีทักษะพ้ืนฐานด้านต่าง ๆ ดังต่อไปนี้ 
1. ความรู้หลักทฤษฎีทางการตลาด กลยุทธ์การตลาด 
2. ทักษะด้านเทคโนโลยี ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการวิเคราะห์ แสวงหา และตัดสินใจ  
   ทางด้านการตลาด รวมทั้งการบูรณาการนำไปสู่การเป็นผู้ประกอบการในอนาคต 
3. ทักษะการคิดเป็นระบบ การเลือกสรรข้อมูลมาใช้ในการวางแผนงาน การคิดวิเคราะห์  

 ที่เป็นระบบ                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                     
4. ทักษะความสัมพันธ์การทำงานเป็นทีม มีความรับผิดชอบ การปรับตัวเข้ากับสถานการณ์   
    โดยมี PLOs ที่เก่ียวข้อง ได้แก่ 
PLO3 มีความรู้และทักษะทางด้านการตลาดที่ก้าวทันต่อการเปลี่ยนแปลง 
PLO4 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการแสวงหา วิเคราะห์เพื่อการตัดสินใจทางด้าน   
        การตลาด มีความคิดสร้างสรรค์ บูรณาการความรู้ เพ่ือไปสู่การเป็นผู้ประกอบการ 
PLO5 มีมนุษยสัมพันธ์ การทำงานเป็นทีม มีภาวะผู้นำ และปรับตัว ให้สอดคล้องกับ   
        สถานการณ์ปัจจุบัน 

3 นักศึกษามีทักษะพ้ืนฐานด้านต่างๆ ดังต่อไปนี้      
1. ด้านความรู้ บูรณาการความรู้ด้านการตลาดไปใช้ประโยชน์ให้เกิดกับชุมชน ท้องถิ่น สังคม  
2. คุณลักษณะส่วนบุคคล มีความคิดสร้างสรรค์ จิตสาธารณะ ภายใตจ้รรยาบรรณนักการ    
   ตลาด  
   โดยมี PLOs ที่เก่ียวข้อง ได้แก่ 
PLO4 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการแสวงหา วิเคราะห์เพื่อการตัดสินใจทางด้าน  
         การตลาด มีความคิดสร้างสรรค์ บูรณาการความรู้ เพ่ือไปสู่การเป็นผู้ประกอบการ 
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ปีท่ี ความคาดหวังของผลลัพธ์การเรียนรู้ 
PLO5 มีมนุษยสัมพันธ์  การทำงานเป็นทีม มีภาวะผู้นำ และปรับตัวให้สอดคล้องกับ

สถานการณ์ปัจจุบัน 
PLO6 นำความรู้ไปใช้ประโยชน์ให้เกิดกับท้องถิ่น สังคม มีจิตสาธารณะ แสดงพฤติกรรมที่

เหมาะสมกับจรรยาบรรณนักการตลาด     
4 ปฏิบัติงานด้านการตลาดได้อย่างเหมาะสมกับสถานการณ์ และการทำงานทางด้านการตลาด

กับสถานประกอบการจริง การปรับตัวให้เข้ากับสภาพแวดล้อมภายนอก โดยมี PLOs  
ที่เก่ียวข้อง ได้แก่ 
PLO7 ปฏิบัติงานด้านการตลาดในสถานประกอบการได้สำเร็จลุล่วง  

 
5.  กฎระเบียบหรือหลักเกณฑ์ในการประเมินผลการศึกษา (เกรด)  
  ให้มีการประเมินผลการศึกษาในรายวิชาต่าง ๆ ตามหลักสูตรเป็น 2 ระบบ ได้แก่ ระบบมีค่าระดับคะแนนและ
ระบบไม่มีค่าระดับคะแนน  
 5.1 ระบบค่าระดับคะแนน แบ่งเป็น 8 ระดับ 

ผลการประเมินการศึกษา       ความหมาย ค่าระดับคะแนน 
A ดีเยี่ยม (excellent)  4.0 

  B+ ดีมาก (very good)  3.5 
B ดี (good)  3.0 

  C+ ค่อนข้างดี (fairly good)  2.5 
C พอใช้ (fair)  2.0 

  D+ อ่อน (poor)  1.5 
D อ่อนมาก (very poor)  1.0 
E ตก (fail)  0.0 

 5.2 ระบบไม่มีค่าระดับคะแนนกำหนดสัญลักษณ์การประเมินผล ดังนี้ 
  กรณีรายวิชาที่ลงทะเบียนเพื่อให้ได้หน่วยกิตแต่ไม่คิดคะแนน (Non-Credit) 

ผลการประเมินการศึกษา ความหมาย 
 PD  (Pass with Distinction) ผ่านดีเยี่ยม 
 P   (Pass) ผ่าน 
 F (Fail) ไม่ผ่าน 

  กรณีรายวิชาที่ลงทะเบียนเพิ่มเติมโดยไม่นับรวมเป็นหน่วยกิตสะสม 
ผลการประเมินการศึกษา ความหมาย 

 S  (Satisfactory) พอใจ 
 U  (Unsatisfactory) ไม่พอใจ 

  ระบบคะแนนนี้ใช้สำหรับการประเมินผลการศึกษารายวิชาตามท่ีกำหนดไว้ในหลักสูตร 
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  กรณีที่หลักสูตรหรือมหาวิทยาลัยกำหนดให้นักศึกษาเรียนรายวิชาใดเพ่ิมเติมโดยไม่นับหน่วยกิต
สะสม หรือกรณีที่หลักสูตรหรือมหาวิทยาลัยกำหนดให้นักศึกษาทดสอบหรืออบรมตามเกณฑ์มาตรฐานของ
มหาวิทยาลัย ให้ใช้สัญลักษณ์การประเมินดังกล่าว และให้บันทึกผลการประเมินลงในระเบียนแสดง  
ผลการศึกษาทุกครั้ง 

 5.3 อ่ืน ๆ ให้เป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา ว่าด้วยการจัดการศึกษาระดับ    
ปริญญาตรี พ.ศ. 2566  
 

6.  กระบวนการยืนยัน (Verification) มาตรฐานผลลัพธ์การเรียนรู้ตามที่คาดหวังของหลักสูตร 
 ยืนยันจากคะแนนข้อสอบ และงานที่มอบหมาย กระบวนการอาจจะต่างกันไปสำหรับรายวิชาที่แตกต่าง
กันหรือสำหรับมาตรฐานผลการเรียนรู้แต่ละด้าน 
  
7.  กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา 
     7.1 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ขณะนักศึกษายังไม่สำเร็จการศึกษา 
  การทวนสอบผลผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ของนักศึกษา โดยมีการทวนสอบที่สัมพันธ์กับ Curriculum 
Mapping ของรายวิชาต่าง ๆ โดยกำหนดเครื่องมือที่ ใช้ ในการประเมินผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 
เพ่ือทวนสอบผลการเรียนรู้ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ ระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ รวมทั้งมีการจัดตั้ง
คณะกรรมการทวนสอบของหลักสูตร โดยพิจารณาผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ของนักศึกษาตามที่กำหนดไว้ และ 
นำผลมาปรับปรุงการจัดการเรียนการสอนของรายวิชาในภาคการศึกษาต่อไป 
  นอกจากนั้นการทวนสอบมาตรฐานผลกาเรียนรู้จากผู้มีส่วนได้เสียภายนอกระหว่างเรียนในรายวิชา
บริหารงานขายและศิลปะการขายโดยประเมินจากหน่วยงานภายนอก และภาคเรียนสุดท้ายก่อนสำเร็จ
การศึกษาพิจารณาจากผลการประเมินจากสถานประกอบการจากเข้ารับการฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
ทางการตลาด หรือฝึกปฏิบัติสหกิจศึกษา  
  7.2 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้หลังจากนักศึกษาสำเร็จการศึกษา  

  การกำหนดการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ของนักศึกษาหลังสำเร็จการศึกษา โดยการสำรวจ
ข้อมูลจากสถานประกอบการถึงผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ของนักศึกษาหลังจากการประกอบอาชีพของบัณฑิต  
นำผลการวิเคราะห์มาใช้ในการปรับปรุงกระบวนการเรียนการสอนของหลักสูตร รวมทั้งการประเมินคุณภาพ
ของหลักสูตร โดยคณะกรรมการตามเกณฑ์ของสำนักงานปลัดกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและ
นวัตกรรม มีการสำรวจข้อมูลประกอบด้วย ความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต ความพึงพอใจของบัณฑิต และ
ภาวะการมีงานทำของบัณฑิต 
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8.  เกณฑ์การสำเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 
 เกณฑ์การสำเร็จการศึกษาของหลักสูตร มีรายละเอียดดังนี้ 
 8.1 ต้องเรียนครบตามจำนวนหน่วยกิตท่ีกำหนดไว้ในหลักสูตร 
 8.2 มีค่าระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมตลอดหลักสูตร ตั้งแต่ 2.00 และต้องผ่านเกณฑ์การสำเร็จการศึกษาอ่ืน ๆ 
ตามท่ีมหาวิทยาลัยกำหนด 
 8.3 นักศึกษาจะต้องไม่มีพันธะใด ๆ ต่อมหาวิทยาลัยจึงจะได้รับการเสนอชื่อเพ่ือขอรับปริญญา 
 8.4 นักศึกษาต้องผ่านกิจกรรมที่หลักสูตรและมหาวิทยาลัยกำหนดครบถ้วนตามประกาศมหาวิทยาลัย 
 8.5 นักศึกษาต้องสอบผ่านการประเมินผลความรู้และทักษะต่าง ๆ ตามเกณฑ์มาตรฐานที่มหาวิทยาลัย
กำหนด  
 8.6 ให้เป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา ว่าด้วยการจัดการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2566  
 

9.  การอุทธรณ์ของนักศึกษา                            
  หลักสูตรมีการประชุมเพ่ือพิจารณาและประสานงานกับคณะเพ่ือให้ตั้งกรรมการอุทธรณ์และร้องทุกข์
สำหรับนักศึกษาเพ่ือเป็นหน่วยงานกลางในการรับอุทธรณ์และร้องทุกข์ สำหรับนักศึกษาเกี่ยวกับกระบวนการ
จัดการเรียนการสอน ผลการเรียน การบริการนักศึกษารวมทั้งกำหนดวิธีการและรูปแบบขั้นตอนในการอุทธรณ์ 
และเป็นไปตามประกาศของมหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา เรื่อง  การอุธรณ์ผลการเรียนสำหรับนักศึกษา 
ระดับปริญญาตรี 
 

หมวดที ่ 5  การพัฒนาคณาจารย์ 
 

1.  แนวทางการพัฒนาอาจารย์ใหม่   
 1.1  มหาวิทยาลัยกำหนดให้มีการปฐมนิเทศอาจารย์ใหม่ เพ่ือให้มีความรู้ ความเข้าใจ เกี่ยวกับนโยบาย
ของมหาวิทยาลัย และคณะ รวมทั้งบทบาทหน้าที่ของอาจารย์ ทักษะเกี่ยวกับการจัดการเรียนการสอน 
คุณธรรม จริยธรรม การสอนโดยใช้สื่อเทคโนโลยีสารสนเทศที่ทันสมัย นอกจากนี้หลักสูตรยังมีการแต่งตั้ง
อาจารย์พ่ีเลี้ยงให้คำแนะนำต่าง ๆ แก่อาจารย์ใหม่ 
 1.2  ให้อาจารย์ใหม่ทุกคน ต้องเข้าร่วมการอบรมเก่ียวกับการจัดการเรียนการสอน การวัดและประเมินผล 
การประกันคุณภาพการศึกษา การจัดทำรายละเอียดของหลักสูตร (SK-OBE2)  
 1.3  กำหนดให้อาจารย์มีการพัฒนาตนเองท้ังทางด้านวิชาการ และวิชาชีพ 

2.  แนวทางการพัฒนาความรู้และทักษะให้แก่อาจารย์ประจำหลักสูตร 
 2.1  การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน    
  2.1.1 ส่งเสริมให้อาจารย์ได้พัฒนาความรู้ และประสบการณ์ทางสาขาวิชาโดยให้อาจารย์เข้าร่วมอบรม 
สัมมนา สัมมนาเชิงปฏิบัติการ การประชุมวิชาการ เป็นไปตามนโยบายของมหาวิทยาลัย 
  2.1.2 ส่งเสริมการเพ่ิมพูนทักษะการจัดการเรียนการสอนและการประเมินผลที่ทันสมัยและสอดคล้อง
กับวัตถปุระสงค์รายวิชา 
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  2.1.3 พัฒนาทักษะการใช้เทคโนโลยีในการจัดการเรียนการสอน และการผลิตสื่อการสอน 
  2.1.4 พัฒนาอาจารย์ให้มีทักษะการเป็นที่ปรึกษาแก่นักศึกษา 
 2.2  การพัฒนาด้านวิชาการและวิชาชีพด้านอ่ืน ๆ   
  2.2.1 ส่งเสริมให้อาจารย์เข้ารับการอบรมเพ่ือพัฒนาตนเองในด้านวิชาการ และวิชาชีพ ทั้งภายในและ
ภายนอกมหาวิทยาลัยอย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง 
  2.2.2 สนับสนุนให้อาจารย์ทำวิจัย โดยการขอทุนวิจัยจากแหล่งทุนทั้ งภายใน และภายนอก
มหาวิทยาลัย  
  2.2.3 ส่งเสริมให้อาจารย์นำเสนอผลงานตีพิมพ์เผยแพร่ในระดับชาติ และนานาชาติ 
  2.2.4 พัฒนาผลงานทางวิชาการเพ่ือนำเข้าสู่ตำแหน่งทางวิชาการ 
  2.2.5 ส่งเสริมให้อาจารย์มีส่วนร่วมและนำความรู้ไปบูรณาการด้านการบริการวิชาการแก่ชุมชน 
รวมทั้งการทำนุบำรุงศิลปวัฒนธรรม และอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 

3.  แผนการพัฒนาตำแหน่งวิชาการของอาจารย์ประจำหลักสูตร 
 3.1 ส่งเสริมและสนับสนุนให้อาจารย์เข้าสู่ตำแหน่งทางวิชาการ เช่น อบรมเพ่ือเตรียมความพร้อมการเข้าสู่
ตำแหน่งทางวิชาการ 
 3.2 สนับสนุนงบประมาณในการพัฒนาทักษะด้านวิชาการ และงานวิจัย รวมทั้งการเผยแพร่บทความ  
ทางวิชาการในประเทศ และต่างประเทศ 

4. แผนการพัฒนาคุณวุฒิของอาจารย์ประจำหลักสูตร  
 ส่งเสริมและสนับสนุนให้อาจารย์ศึกษาต่อในระดับที่สูงขึ้น ฝึกอบรม ศึกษาดูงานทางวิชาการ 

สนับสนุนในการเข้าร่วมประชุมทางวิชาการทั้งในและต่างประเทศ  เพ่ิมพูนความรู้และประสบการณ์   
เพ่ือเพ่ิมความรู้และพัฒนาคุณวุฒิของอาจารย์ให้สอดคล้องกับหลักสูตร 
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หมวดที ่6  ระบบบริหารคุณภาพหลักสูตร   
 
          หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 ดำเนินการประกัน
คุณภาพหลักสูตรตามระบบการประกันคุณภาพตามแนวทาง ASEAN University Network – Quality 
Assurance (AUN-QA) โดยการประเมินคุณภาพการศึกษาในระดับบหลักสูตรประกอบด้วย 
  องค์ประกอบที่ 1 การกำกับมาตรฐานหลักสูตร 
      Criteria 1 Expected Learning Outcomes  
  Criteria 2 Programe Structure and Content  
  Criteria 3 Teaching and Learning Approach  
  Criteria 4 Student Assessment  
  Criteria 5 Academic Staff  
  Criteria 6 Student Support Services  
  Criteria 7 Facilities and Infrastructure  
  Criteria 8 Output and Outcomes  
1.  การกำกับมาตรฐานหลักสูตร 

การวางแผนคุณภาพ 
Quality Planning 

การควบคุมคุณภาพ 
Quality Control 

การปรับปรุงคุณภาพ 
Quality Improvement 

การบริหารจัดการหลักสูตรตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร 
1. จำนวนอาจารย์ผู้รับผิดชอบ   
   หลักสูตร 
 
 
 

- กำกับควบคุมอาจารย์ผู้รับผิดชอบ
หลักสูตรมีจำนวนไม่น้อยกว่า 5 คน
และเป็นอาจารย์ประจำเกินกว่า  
1 หลักสูตรไม่ได้และประจำหลักสูตร
ตลอดระยะเวลาที่จัดการศึกษาตาม
หลักสูตรนั้น 

- ห ลั ก สู ต ร มี จ ำ น ว น อ า จ า ร ย์
ผู้ รั บ ผิ ด ชอบ ห ลั ก สู ต รมี จ ำน วน 
ไม่น้อยกว่า 5 คน โดยมีหน้าที่บริหาร
หลักสูตร จัดการเรียนการสอนโดย 
วางแผน ติดตาม ทบทวน ปฏิบัติงาน
ของหลักสูตรตลอดระยะเวลาที่จัด
การศึกษา 

2. คุณสมบัติอาจารย์ผู้รับผิดชอบ 
   หลักสูตร 

- อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรมี
คุ ณ วุฒิ ร ะ ดั บ ป ริ ญ ญ า โท ห รื อ
เที ย บ เท่ า ห รื อ ด ำ ร งต ำ แ ห น่ ง 
ท า ง วิ ช า ก า ร ไ ม่ ต่ ำ ก ว่ า 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ในสาขาที่ตรง
หรือสัมพันธ์กับสาขาวิชาที่เปิดสอน  
- กำกับติดตามอาจารย์ผู้รับผิดชอบ
หลักสูตรต้องมีผลงานทางวิชาการ

- อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรมี
คุ ณ วุฒิ ร ะ ดั บ ป ริ ญ ญ า โท ห รื อ
เที ย บ เท่ า ห รื อ ด ำ ร งต ำ แ ห น่ ง 
ท า ง วิ ช า ก า ร ไ ม่ ต่ ำ ก ว่ า 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ในสาขาที่ตรง
หรือสัมพันธ์กับสาขาวิชาการตลาด 
- อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรต้อง
มีผลงานทางวิชาการอย่ างน้ อย  
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การวางแผนคุณภาพ 
Quality Planning 

การควบคุมคุณภาพ 
Quality Control 

การปรับปรุงคุณภาพ 
Quality Improvement 

การบริหารจัดการหลักสูตรตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร 
อย่างน้อย 1 รายการในรอบ 5 ปี
ย้อนหลัง 

1 รายการในรอบ 5 ปีย้อนหลัง 

3. คุณสมบัติอาจารย์ผู้สอน - อาจารย์ประจำต้องมีคุณวุฒิระดับ
ปริญญาโทหรือเทียบเท่าหรือดำรง
ตำแหน่งทางวิชาการไม่ต่ำกว่าผู้ช่วย
ศาสตราจารย์  ในสาขานั้ นหรือ
ส า ข า วิ ช า ที่ สั ม พั น ธ์ กั น  ห รื อ
สาขาวิชาของรายวิชาที่สอน 
- อาจารย์พิเศษ ต้องมีคุณวุฒิระดับ
ปริญญาโท หรือคุณวุฒิปริญญาตรี
หรือเทียบเท่า และมีประสบการณ์
ทำงานที่ เกี่ยวข้องกับวิชาที่ สอน 
ไม่น้อยกว่า 5 ปี โดยมีชั่วโมงสอน 
ไม่เกินร้อยละ 50 ของรายวิชา โดยมี
อาจารย์ประจำที่ เป็นผู้รับผิดชอบ
ของรายวิชานั้น 

- หลักสูตรจัดให้มีอาจารย์ประจำ
และอาจารย์พิเศษที่มีคุณวุฒิระดับ
ป ริญ ญ าโท ห รื อ เที ย บ เท่ าห รื อ 
ดำรงตำแหน่งทางวิชาการไม่ต่ำกว่า
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ในสาขานั้นหรือ
ส า ข า วิ ช า ที่ สั ม พั น ธ์ กั น  ห รื อ
สาขาวิชาของรายวิชาที่สอน โดย
อาจารย์พิเศษต้องมีประสบการณ์
ทำงานที่ เกี่ยวข้องกับวิชาที่ สอน 
ไม่น้อยกว่า 5 ปี โดยมีชั่วโมงสอน 
ไม่เกินร้อยละ 50 ของรายวิชา โดยมี
อาจารย์ประจำที่ เป็นผู้รับผิดชอบ
ของรายวิชานั้น  

4. การปรับปรุงหลักสูตรตามรอบ
ระยะเวลาที่กำหนด 

- ก ำกั บ ติ ด ต า ม ก า ร ป รั บ ป รุ ง
หลักสูตร ตามรอบระยะเวลาของ
หลักสูตร อย่างน้อยทุก ๆ 5 ปี 

- หลักสูตรมีการปรับปรุงหลักสูตร 
ให้ มีความทันสมัยและก้าวหน้ า 
ตามรอบระยะเวลาการปรับปรุง
หลักสูตร 

 

Criteria 1 Expected Learning Outcomes 

การวางแผนคุณภาพ 
Quality Planning 

การควบคุมคุณภาพ 
Quality Control 

การปรับปรุงคุณภาพ 
Quality Improvement 

ผลการเรียนรู้ที่คาดหวัง - ป ระ เมิ น คุ ณ ภ าพ บั ณ ฑิ ต ต าม
มาตรฐานคุณวุฒิระดับปริญญาตรี 
ห ลั ก สู ต รบ ริ ห า ร ธุ ร กิ จ บั ณ ฑิ ต 
สาขาวิชาการตลาด โดยประเมิน
ความพึงพอใจจากผู้ใช้บัณฑิต  

มีผลการประเมินความพึงพอใจของ
ผู้ ใช้ บั ณ ฑิ ตที่ มี ต่ อบั ณ ฑิ ต ขอ ง
หลักสูตรเฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.51 
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Criteria 2 Programme Structure and Content 
การวางแผนคุณภาพ 
Quality Planning 

การควบคุมคุณภาพ 
Quality Control 

การปรับปรุงคุณภาพ 
Quality Improvement 

โครงสร้างหลักสูตรและสาระ 
การเรียนรู้ 
 

- หลักสูตรแต่งตั้ งคณะกรรมการ
พัฒ นาหลั กสู ต รที่ มี ค วามรู้ และ
เชี่ยวชาญในสาขาวิชาการตลาด 
- หลักสูตรศึกษาความเป็นไปได้ใน
การพัฒนาหลักสูตร โดยใช้ข้อมูลจาก
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
- หลักสูตรศึกษาสถานการณ์ปัจจุบัน 
เพ่ือใช้ในการวางแผนการพัฒนาและ
ปรับปรุงหลักสูตร 
- หลักสูตรออกแบบหลักสูตรที่มี
ความทันสมัยและสอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาดแรงงานหรือการ
เป็นผู้ประกอบการ 
- ห ลั ก สู ต ร มี ร า ย ล ะ เอี ย ด ข อ ง
หลักสูตร(SK-OBE2) และรายวิชา 
(SK-OBE3) ทั้งหมดท่ีมีความทันสมัย 

- หลักสูตรมีความทันสมัยและ
สอดคล้องกับความต้องการของ
ต ล า ด แ ร ง ง า น ห รื อ ก า ร เป็ น
ผู้ประกอบการ 

 

Criteria 3 Teaching and Learning Approach 

การวางแผนคุณภาพ 
Quality Planning 

การควบคุมคุณภาพ 
Quality Control 

การปรับปรุงคุณภาพ 
Quality Improvement 

แนวทางการจัดการเรียนการสอน - หลักสูตรประชุมกำหนดเกณฑ์  
ในการพิจารณาอาจารย์ผู้สอน  
-หลักสูตรกำหนดอาจารย์ผู้สอนใน
แต่ละรายวิชาตามเกณฑ์ที่กำหนด  
- ห ลั กสู ตรดำเนิ น การพิ จารณ า
ประชุมรายละเอียดของรายวิชาเพ่ือ
ตรวจสอบการวางแผนการสอน
กิจกรรมการเรียนการสอน เครื่องมือ
ในการวัดและประเมินผลทักษะการ
เรียนรู้ทั้ ง 4 ด้าน (ความรู้  ทักษะ 

- อาจารย์ผู้ สอนมีความรู้ความ
เชี่ยวชาญในรายวิชา 
- ผู้ เรี ยนมี คุณ ภาพตามผลการ
เรียนรู้ที่คาดหวังในหลักสูตร 
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การวางแผนคุณภาพ 
Quality Planning 

การควบคุมคุณภาพ 
Quality Control 

การปรับปรุงคุณภาพ 
Quality Improvement 

คุณ ธรรม  ลั กษ ณ ะส่ วน บุ คคล )  
โดยต้องสอดคล้องกับมาตรฐาน
คุณวุฒิ ระดับ อุดมศึกษาแห่งชาติ  
และติดตามปรับปรุงรายละเอียดของ
รายวิช าให้ เป็ น ไปตามแผนการ
ปรับปรุงที่ ระบุ ในรายงานผลการ
ดำเนินงานของรายวิชา 
- ห ลั ก สู ต ร ป ร ะ ชุ ม ติ ด ต า ม 
การดำเนินการสอนให้สอดคล้อง 
กับรายละเอียดของรายวิชา  
- นักศึกษาประเมินอาจารย์ผู้สอน
รายวิชาผ่านระบบของมหาวิทยาลัย 
- อาจารย์ผู้สอนดำเนินการรายงาน
ผลการสอน เมื่ อ สิ้ น สุ ดการสอน 
ในรายวิชานั้น 
- หลั กสู ตรดำเนิ นการทวนสอบ
ผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาตามทักษะ  
4  ด้ าน ที่ ร ะบุ ไว้ ใน รายละ เอี ย ด 
ของรายวิชา 
- หลักสูตรประเมินกระบวนการ 
ก า ร ว า ง ร ะ บ บ ผู้ ส อ น  แ ล ะ
กระบวนการจัดการเรียนการสอน 
- ห ลั ก สู ต รน ำผ ล ก ารป ระ เมิ น 
ม าป รับ ป รุ งก ระบ วน ก าร  ก า ร 
วางระบบผู้สอน และกระบวนการ
จัดการเรียนการสอน 
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Criteria 4 Student Assessment  

การวางแผนคุณภาพ 
Quality Planning 

การควบคุมคุณภาพ 
Quality Control 

การปรับปรุงคุณภาพ 
Quality Improvement 

การประเมินผู้เรียน 
 
 
 
 
 
 
 
 

- หลักสูตรดำเนินการพิจารณาความ
เหมาะสมรายละเอียดของรายวิชาเพ่ือ
ต ร ว จ ส อ บ ก า รว า งแ ผ น ก ารส อ น 
เครื่องมือในการวัดประเมินผลทักษะ 
การเรียนรู้ทั้ง 4 ด้าน 
- นักศึกษาประเมินผู้สอนและสิ่งสนับสนุน 
การเรียนรู้ในแต่ละรายวิชา 
- หลักสูตรทวนสอบข้อสอบทุกรายวิชา 
- ผู้สอนแจ้งคะแนนระหว่างเรียนให้
นักศึกษาทราบก่อนการประเมินผล
ปลายภาคเรียน  
- หลักสูตรส่งเกรดตามระเบียบบริหาร
การศึกษา 
- หลักสูตรประเมินกระบวนการประเมิน
ผู้ เรียน  และนำผลการประเมินการ
ปรับปรุงต่อไป 

- ผู้ เ รี ย น มี คุ ณ ภ า พ ต า ม ผ ล 
การเรยีนรู้ที่คาดหวังของหลักสูตร 

 

Criteria 5 Academic Staff  

การวางแผนคุณภาพ 
Quality Planning 

การควบคุมคุณภาพ 
Quality Control 

การปรับปรุงคุณภาพ 
Quality Improvement 

1. ระบบการรับและแต่งตั้ง
อาจารย์ประจำหลักสูตรและระบบ
การบริหารอาจารย์ 
 
 
 
 

- หลักสูตรมีระบบและกลไกในการรับ
และแต่งตั้งอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
- หลักสูตรจัดทำแผนอัตรากำลังอาจารย์
และแผนพัฒนาอาจารย์ 
- หลักสูตรประเมินกระบวนการรับและ
แต่งตั้งอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
- หลักสูตรนำผลการประเมินมาปรับปรุง
พัฒ นากระบวนการรับและแต่ งตั้ ง
อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

- หลักสูตรมีอาจารย์ผู้รับผิดชอบ
หลักสูตรที่มีคุณสมบัติเหมาะสม 
ทั้ งด้ าน คุณ วุฒิ และตำแห น่ ง 
ทางวิชาการ 
- หลักสูตรมีอาจารย์ผู้รับผิดชอบ
หลักสูตร 5 คน ตลอดระยะเวลา
ที่จัดการศึกษาตามหลักสูตร 
- มีผลความพึงพอใจต่ออาจารย์
ผู้ รับผิ ดชอบหลักสู ตรต่อการ
บริหารหลักสูตรไม่น้อยกว่า 3.51 
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การวางแผนคุณภาพ 
Quality Planning 

การควบคุมคุณภาพ 
Quality Control 

การปรับปรุงคุณภาพ 
Quality Improvement 

2. ระบบส่งเสริมและพัฒนา
อาจารย์ 

- หลักสูตรจัดทำแผนพัฒนาอาจารย์ทั้ง
ด้านคุณวุฒิและตำแหน่งทางวิชาการ 
โดยการสำรวจความต้องการพัฒนา
ตนเองของอาจารย์ 
- หลักสูตรมีระบบและกลไกในการ
ส่งเสริมและพัฒนาอาจารย์ 
- หลักสูตรติดตามการพัฒนาตนเองของ
อาจารย์ ให้ เป็ น ไปตามแผน พัฒ นา
อาจารย์และติดตามการายงานผลการ
พัฒนาตนเองของอาจารย์ 
- หลักสูตรประเมินกระบวนการส่งเสริม
และพัฒนาอาจารย์ 
- หลักสูตรนำผลการประเมินมาปรับปรุง
กระบวนการส่งเสริมและพัฒนาอาจารย์ 

- หลักสูตรมีอาจารย์ผู้รับผิดชอบ
หลั กสู ต รที่ มี ค ว าม เหมาะสม 
ทั้ งด้ าน คุณ วุฒิ และตำแห น่ ง 
ทางวิชาการ  
- อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
มีตำแหน่งทางวิชาการเพ่ิมข้ึน 

 

Criteria 6 Student Support Services  

การวางแผนคุณภาพ 
Quality Planning 

การควบคุมคุณภาพ 
Quality Control 

การปรับปรุงคุณภาพ 
Quality Improvement 

1. การติดตามความพร้อมของ
นักศึกษาก่อนเข้าศึกษา 
 
 
 
 
 

- หลักสูตรวางแผนการรับนักศึกษาและ
กำหนดคุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา 
- หลักสูตรกำหนดเกณฑ์ที่ ใช้ ในการ
คัดเลือกนักศึกษา 
- หลักสูตรร่วมกับคณะและมหาวิทยาลัย
ดำเนินการรับนักศึกษา 
- คณะร่วมกับหลักสูตรจัดกิจกรรม
ส่งเสริมพัฒนานักศึกษาให้มีความพร้อม
ในการเรียน 
- หลักสูตรประเมินระบบและกลไกการ
รับนักศึกษาและการเตรียมความพร้อม
เพ่ือปรับปรุงและพัฒนาต่อไป 

- การรับนักศึกษาที่มีคุณสมบัติ
ต ร งต าม ค ว าม ต้ อ งก า รข อ ง
หลักสูตร นักศึกษาที่เข้าเรียนมี
ความพร้อมในการเรียนรู้และการ
ปรับตัว 
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การวางแผนคุณภาพ 
Quality Planning 

การควบคุมคุณภาพ 
Quality Control 

การปรับปรุงคุณภาพ 
Quality Improvement 

2. การดูแลให้คำปรึกษานักศึกษา
จากอาจารย์ที่ปรึกษา 

- หลักสูตรมีระบบและกลไกการดูแล
นักศึกษา โดยผ่านอาจารย์ที่ปรึกษา 
- หลักสูตรมีการติดตาม ควบคุม การ
ดูแลการให้คำปรึกษาทั้งทางวิชาการและ
การใช้ชีวิต 
- หลักสูตรประชุมคัด เลือกอาจารย์  
ที่ปรึกษา และวางแผนการให้คำปรึกษา
นักศึกษา 

- นั ก ศึ ก ษ ามี ทั ก ษ ะท างด้ าน
วิชาการและชีวิตที่จำเป็นต่อการ
ประกอบอาชีพ 
- นั กศึกษามี คุณ ลักษณ ะตาม
วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
- จำนวนผู้สำเร็จการศึกษาไม่น้อย
กว่ าร้ อ ยล ะ  70  ของแผน รับ
นักศึกษา 
- มีผลความพึงพอใจของนักศึกษา
ต่ อ ร ะ บ บ ก า ร ดู แ ล แ ล ะ ให้
คำปรึกษาของอาจารย์ที่ปรึกษา 
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 3.51 

3. การส่งเสริมและพัฒนานักศึกษา
บรรลุผลการเรียนรู้ 

- หลักสู ตรประชุมวางแผนกำหนด
ทักษาะของนักศึกษาแต่ละชั้นปี เพ่ือให้
นักศึกษามีคุณลักษณะตามวัตถุประสงค์
ของหลักสูตร 
- หลักสูตรจัดกิจกรรมพัฒนาทักษะของ
นักศึกษาในแต่ละชั้นปี โดยจัดทำเสนอ
งบประมาณจากคณะ/มหาวิทยาลัย 
- ห ลั ก สู ต ร ติ ด ต า ม แ ล ะ ป ร ะ เมิ น
กระบวนการของการจัดกิจกรรมพัฒนา
ทักษะของนักศึกษา 
- ห ลั กสู ต รน ำผลการประ เมิ น การ
ปรับปรุงกระบวนการพัฒนาศักยภาพ
นักศึกษา 

- นักศึกษามีทักษะที่จำเป็นต่อ
ก า ร เป็ น นั ก ก า ร ต ล า ด ห รื อ
ผู้ประกอบการ  
- นักศึกษามีคุณลักษณะ 
ตามวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
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Criteria 7 Facilities and Infrastructure   

การวางแผนคุณภาพ 
Quality Planning 

การควบคุมคุณภาพ 
Quality Control 

การปรับปรุงคุณภาพ 
Quality Improvement 

สิ่งอำนวยความสะดวกและ
โครงสร้างพื้นฐาน 
 
 
 
 
 

- ห ลั ก สู ต ร ส ำ ร ว จ ค ว าม ต้ อ งก า ร 
สิ่ งสนับสนุนการเรียนรู้จากอาจารย์
ผู้รับผิดชอบหลักสูตร อาจารย์ผู้สอน 
และนักศึกษา 
- หลักสูตรนำผลสำรวจมาวิเคราะห์  
เ พ่ื อ จั ด ล ำดั บ ค ว าม ส ำคั ญ ข อ งสิ่ ง
สนับสนุนการเรียนรู้ 
- จัดทำรายละเอียดของสิ่งสนับสนุนการ
เรียนรู้ เพ่ือของบประมาณจากคณะ/
มหาวิทยาลัย  
- หลักสูตรแจ้งรายละเอียดไปยังคณะ 
เพ่ือขอจัดซื้อจัดจ้างตามระเบียบ หรือ
แจ้งไปยังมหาวิทยาลัย (สำนักวิทย -
บริการ) 
- หลักสูตรประเมินความพึงพอใจของ
นักศึกษา อาจารย์ผู้สอน ต่อสิ่งสนับสนุน
การเรียนร ู้ 
ห ลั กสู ต รป ระชุ ม วิ เค ราะห์ ผ ลการ
ประเมินความพึงพอใจของนักศึกษา 
อาจารย์ผู้ สอน ต่อสิ่ งสนับสนุนการ
เรียนรู้ เพ่ือดำเนินการวางแผนการจัดซื้อ
จัดหาสิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ 
- นำผลการประเมินมาปรับปรุง 

- ผลการประเมินความพึงพอใจ
ข อ ง นั ก ศึ ก ษ า อ า จ า ร ย์ ต่ อ 
สิ่งสนับสนุนการเรียนมีผลการ
ประเมิน อยู่ในระดับมาก (ไม่น้อย
กว่า 3.51) 
- มี สิ่ ง ส นั บ ส นุ น ก า ร เรี ย น รู้  
ที่ ทั น ส มั ย เพี ย งพ อต่ อ ค ว าม
ต้องการและพร้อมใช้งาน 
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Criteria 8  Output and Outcomes  

การวางแผนคุณภาพ 
Quality Planning 

การควบคุมคุณภาพ 
Quality Control 

การปรับปรุงคุณภาพ 
Quality Improvement 

ผลผลิตและผลลัพธ์ 

1. คุณภาพบัณฑิต - ติดตามอัตราการคงอยู่ อัตราตกออก  
และอัตราการสำเร็จการศึกษาตามแผน 
- สำรวจภาวะการได้งานทำของบัณฑิต
ในการประกอบอาชีพ  อาชีพ อิสระ 
การศึกษาต่อภายใน 1 ปี หลังสำเร็จ
การศึกษา 

- มีรายงานอัตราการคงอยู่ อัตรา
การตกออก และอัตราการสำเร็จ
การศึกษา 
- มีรายงานผลภาวะการมีงานทำ
ของบัณฑิตภายใน 1 ปี ไม่น้อย
กว่าร้อยละ 75 

2. ความพึงพอใจของผู้มีส่วนได้ 
ส่วนเสีย 

- ประเมินคุณภาพบัณฑิตตามผลการ
เรียนรู้ที่คาดหวังโดยประเมินความพึง
พอใจจากผู้ใช้บัณฑิต 

- ผลการประเมินความพึงพอใจ
ของผู้ใช้บัณฑิตที่มีต่อบัณฑิตของ
หลักสูตรเฉลี่ยไม่น้อยกว่าร้อยละ 
3.51 
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หมวดที ่7 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของหลักสูตร 
 

1.  การประเมินประสิทธิผลของการสอน  
 1.1  การประเมินกลยุทธ์การสอน 
  1.1.1 ประเมินการสอนจากการทดสอบย่อย แบบทดสอบกลางภาค แบบทดสอบปลายภาค ผลงาน 
การอภิปราย สังเกตพฤติกรรมในห้องเรียน การตอบคำถาม การมีส่วนร่วม ของนักศึกษาในชั้นเรียน และ 
งานอ่ืน ๆ ที่ได้รับมอบหมายทั้งในห้องเรียน และนอกห้องเรียน 
  1.1.2 การประเมินรายวิชา ประเมินการสอน และผลสัมฤทธิ์ของแต่ละรายวิชา ในระดับหลักสูตร 
 1.2  การประเมินทักษะของอาจารย์ในการใช้แผนกลยุทธ์การสอน 
  1.2.1 นักศึกษาประเมินอาจารย์ผู้สอนทุกรายวิชาเมื่อสิ้นสุดการเรียนการสอน ผ่านทางระบบ  
ของมหาวิทยาลัย 
  1.2.2 ผลการประเมินอาจารย์ผู้สอนในระบบ อาจารย์ผู้สอนนำมาใช้ในการปรับปรุง พัฒนาวิธีการ
เรียนการสอน 
  1.2.3 หลักสูตรนำผลการประเมินที่เป็นความต้องการในการปรับปรุง และพัฒนากลยุทธ์การสอน  
ให้เหมาะสมกับรายวิชา และสถานการณ์ 

2.  การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 
 2.1 นักศึกษา และบัณฑิต  
  นำผลการประเมินของนักศึกษาฝึกประสบการณ์วิชาชีพ/ ฝึกสหกิจศึกษา มาสรุปเพ่ือนำมาพัฒนา  
ปรับปรุงหลักสูตร 
 2.2 ผู้ทรงคุณวุฒิ หรือจากผู้ประเมินภายนอก 
  วิเคราะห์และประเมินหลักสูตรในภาพรวมโดยใช้ข้อมูลของผู้เรียน ผู้สำเร็จการศึกษา และผู้ใช้บัณฑิต 
 2.3 ผู้ใช้บัณฑิต หรือผู้มีส่วนได้ส่วนเสียอื่นๆ 
  ติดตามบัณฑิตที่สำเร็จการศึกษา โดยสำรวจข้อมูลจากผู้ใช้บัณฑิตในการใช้แบบสอบถาม และ 
การสัมภาษณ์ 
 

3. การประเมินผลการดำเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร  
     หลักสูตรต้องผ่านการประกันคุณภาพ และจัดการเรียนการสอนตามมาตรฐานของตัวบ่งชี้  รวมทั้ง 
ผ่านการประเมินคุณภาพภายใน (IQA) โดยผู้ทรงคุณวุฒิในสาขาวิชาที่ได้รับแต่งตั้งจากมหาวิทยาลัย 

4. การทบทวนผลการประเมินของหลักสูตร 
 หลักสูตรดำเนินการประชุมเพ่ือทบทวนประเมินผลการดำเนินงานต้องผ่านการประกันคุณภาพหลักสูตร 
รวมทั้งการรวมรวมข้อมูลและการประเมินการสอนของอาจารย์ กรณีที่พบปัญหาของรายวิชาหรือให้มีความ
ทันสมัยสอดคล้องกับสถานการณ์ สามารถปรับปรุงรายวิชานั้น ๆ ได้ทันที (การปรับปรุงหลักสูตรเล็กน้อย)  
ซึ่งไม่มีผลกระทบต่อโครงสร้างของหลักสูตร เนื่องจากหลักสูตรจะทำการปรับปรุงหลักสูตรที่มีผลกระทบ 
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ต่อโครงสร้างของหลักสูตรทุก 5 ปี เมื่อครบรอบระยะเวลาการใช้หลักสูตรเพ่ือให้หลักสูตรมีความทันสมัย และ
สอดคล้องกับความต้องการของผู้ใช้บัณฑิต 

5. แนวทางการปรับปรุงหลักสูตรเพื่อให้บรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ตามที่คาดหวัง  
 หลักสูตรวางแผนปรับปรุงตามรอบระยะเวลาที่กำหนด โดยผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวัง  (Expected 
Learning Outcomes: ELOs) มีความสัมพันธ์กับข้อมูลที่ได้จากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เช่น ศิษย์เก่า ศิษย์ปัจจุบัน 
ผู้ใช้บัณฑิต ผู้เรียนเป้าหมาย ถึงในทางในการปรับปรุงสาระรายวิชาที่ทันสมัย ตอบสนองความต้องการ 
ของตลาดแรงงาน และมีสมรรถนะทางวิชาชีพตามสายงานของสถานประกอบการ วิสัยทัศน์ของคณะวิทยาการ
จัดการและมหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา 
 

6. แนวทาง/วิธีการสื่อสาร และเผยแพร่ข้อมูลของหลักสูตรเพื่อให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียรับทราบ 
 การสื่อสารเผยแพร่ข้อมูลของหลักสูตรสำหรับอาจารย์โดยการประชุมของหลักสูตร ช่องทางออนไลน์  
ของหลักสูตร สำหรับนักศึกษา ผู้ใช้บัณฑิต ผู้เรียนเป้าหมาย สื่อสารผ่านอาจารย์ที่ปรึกษา การประชุม
ปฐมนิเทศ เว็บไซด์คณะวิทยาการจัดการ และเพจหลักสูตรการตลาด   
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ภาคผนวก 



 

 
 



 

 
 
 
 
 

  
ภาคผนวก ก 

ตารางการจัดทำข้อมูลการวิเคราะหค์วามสำคัญของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  
(Stakeholders, Power and Impact Analysis)  
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ข้อมูลการวิเคราะห์ของหลักสูตรการตลาด  ฉบับปรับปรุง พ.ศ. 2569 
 

การศึกษาความเป็นไปได้ในการปรับปรุงหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด              
มีวัตถุประสงค์เพ่ือสำรวจความต้องการและความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เพื่อกำหนดผลลัพธ์การเรียนรู้
ระดับหลักสูตร และการสำรวจความต้องการศึกษาต่อในหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา การศึกษาความเป็นไปได้ครั้งนี้ใช้การวิจัยแบบผสม (mixed 
method) โดยการวิจัยเชิงคุณภาพใช้การศึกษาจากเอกสารและการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ใช้บัณฑิต การวิจัย
เชิ งป ริ ม าณ ใช้ แบ บ สอบ ถาม  กลุ่ ม ผู้ มี ส่ ว น ได้ ส่ วน เสี ย  (stakeholder) ป ระกอบ ด้ ว ย  ศิ ษ ย์ เก่ า  
ศิษย์ปัจจุบัน อาจารย์ผู้สอน และผู้เรียนในอนาคต 

 
ตารางท่ี 1 การจัดทำข้อมูลการวิเคราะห์ความสำคัญของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholder , s Power 

and Impact Analysis)  
 

ประเภท Stakeholder ทั้งหมด 

Po
we

r  

การจัดลำดับความสำคัญของ Stakeholder 

1 ศิษย์ปัจจุบันหลักสูตรบริหารธุรกิจ  
บัณ ฑิ ต  สาขาวิชาการตลาด คณ ะ
วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
สงขลา  

2 ผู้ใช้บัณฑิตในหน่วยงานภาครัฐและ 
เอกชน 

3 ก ลุ่ ม เป้ า ห ม าย  ได้ แ ก่  นั ก เรี ย น
มัธยมศึกษาปีที่ 6 และประกาศนียบัตร
วิชาชีพ (ปวช.) 

4 สภามหาวิทยาลั ย ราชภั ฏ ส งขลา 
วิสัยทัศน์ พันธกิจ อัตลักษณ์ นโยบาย
ของมหาวิทยาลัย  

5 คณ ะวิทยาการจั ดการ  วิสั ยทั ศน์   
พันธกิจ และนโยบาย 

6 อาจารย์ประจำหลักสูตรบริหารธุรกิจ
บัณฑิต สาขาการตลาด 

HPLI 
 
1 

HPHI 
 

2,3,4 

LPLI 
 

5,6 

LPHI 

 Impact 
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ภาคผนวก ข 

ตารางแสดงความต้องการของผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสีย                   
(Stakeholders’ Requirements and Needs)  
และการกำหนดผลลัพธ์การเรียนรู้ระดบัหลักสูตร                         

(Program Learning Outcomes: PLOs) 
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 ตารางท่ี 2 แสดงความต้องการของผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholders’ Requirements and Needs) และการกำหนดผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร 
(Program Learning Outcomes: PLOs) 

ผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียกับ
หลักสูตร 

(Stakeholders of the 
Program) 

ความต้องการ/ข้อกำหนดท่ีเกี่ยวข้อง 
(Needs/Requirements) 

สรุปความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
(Sum of Needs) 

ความสอดคล้องกับผลลัพธ ์
การเรียนรู้ 

(Corresponding PLOs) 

 ผู้ใช้บัณฑิต ด้านความรู้ 
1. ความรู้ด้านการตลาด ประกอบด้วยการวิเคราะห์คู่แข่งขัน การเขียนแผน 
   การตลาด ส่วนประสมทางการตลาด และกลยุทธ์การตลาด การตลาดระหว่าง  
   ประเทศ การตลาดการบริการ ทักษะการขาย การสื่อสารการตลาด และการ 
   พัฒนาสินค้า   
2. ความรู้ด้ านบริหารธุรกิ จ  ประกอบด้ วย การบริหารทรัพยากรมนุษย์   
   การบริหารงานทีมงาน การวางแผน ด้านการตลาด การบริหารการเงิน การจัดทำ 
   บัญชี และเศรษฐศาสตร์ 
ด้านทักษะ 
1. ทักษะด้านคำนวณ ตัวเลขท่ีนำไปใช้ในการปฏิบัติงาน ได้แก่ การทำบัญชี  
    งบประมาณ เปอร์เซ็นต์ สัดส่วน การคำนวณต้นทุน กำหนดราคา จุดคุ้มทุน  
   การคำนวณภาษี 
2. ทักษะการสื่อสาร ได้แก่ ภาษาอังกฤษ ภาษาจีน ภาษามลายู การสื่อสาร 
    ผ่านสังคมออนไลน์ การนำเสนอขายและการสื่อสารเพื่อการประชาสัมพันธ์  
    การเจรจาต่อรอง การเข้าสังคม 
3. ทักษะด้านเทคโนโลยี ได้แก่ การตลาดออนไลน์ การใช้ Microsoft office  
    แอปพลิเคชันทางการตลาด เว็บไซต์ บล็อก Email Marketing และ Google     
    Optimize 
4. ทักษะด้านสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ ได้แก่ การสื่อสาร  
    การนำเสนอ ความรับผิดชอบในการปฏิบัติงาน ภาวะผู้นำและการทำงานเป็นทีม  
    การจัดการอารมณ์ การแก้ปัญหาเฉพาะหน้า การยืดหยุ่นตามสถานการณ์ 

- มีความเข้าใจในศาสตร์ทางด้านบริหารธุรกิจ  
  และด้านการตลาด 
- ประยุกต์ศาสตร์ทางด้านการตลาด และการ 
  ฝึกปฏิบัติด้านการตลาด 
- ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลกับงานด้าน 
  การตลาด 
- ทักษะด้านดิจิทัล 
- ทักษะการสื่อสารและการทำงานร่วมกับผู้อื่น 
- ประพฤติตนตามกฎระเบียบ 
- มีคุณธรรมจริยธรรมและจรรยาบรรณวิชาชีพ 
- มีบุคลิกภาพและพฤติกรรมที่เหมาะสมกับ 
  การเป็นนักการตลาด 
- เป็นผู้มีทักษะการคิดวิเคราะห์และความคิด 
  สร้างสรรค์ 

PLO1  
PLO2  
PLO3  
PLO4  
PLO5  
PLO6  
PLO7 
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ผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียกับ
หลักสูตร 

(Stakeholders of the 
Program) 

ความต้องการ/ข้อกำหนดท่ีเกี่ยวข้อง 
(Needs/Requirements) 

สรุปความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
(Sum of Needs) 

ความสอดคล้องกับผลลัพธ ์
การเรียนรู้ 

(Corresponding PLOs) 

ด้านคุณธรรม 
1. ความซื่อสัตย์ และการรักษาสัญญา 
2. มีความรับผิดชอบ และการตรงต่อเวลา  
3. คำนึงถึงคุณธรรมจริยธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพ 
4. การไม่เอารัดเอาเปรียบ ความยุติธรรม 
5. เอาใจใส่และเคารพผู้อื่น  
6. มีความเป็นมิตร จริงใจ 
ด้านลักษณะบุคคล 
1. บุคลิกภาพดี มีความมั่นใจ มีใจรักบริการ สุภาพอ่อนน้อม ยิ้มแย้มแจ่มใส  
2. ทักษะในการเจรจาสื่อสาร มีไหวพริบ  
3. การรอบรู้ ทันต่อเหตุการณ์ เรียนรู้ทันเทคโนโลยีสมัยใหม่ 
4. คิดนอกกรอบ มีความคิดสร้างสรรค์  
5. รับผิดชอบต่อหน้าท่ี มีความมุ่งมั่น กระตือรือร้น  
6. มีความรวดเร็วในการทำงาน และมีทัศนคติที่ดีในการประกอบวิชาชีพ 

ศิษย์เก่า ความรู้ทางการบริหารธุรกิจ 
1. การทำบัญชี การวางแผนงบประมาณ การจัดทำงบกำไรขาดทุนการคำนวณ 
   ต้นทุน  
2. การสื่อสาร การทำงานเป็นทีม และการพัฒนาบุคลิกภาพ 
3. เทคโนโลยี : การเลือกใช้เครื่องมือ การออกแบบ และการจัดการสารสนเทศ 
4. เศรษฐศาสตร์  
5. การวางแผนธุรกิจ และการวางแผนการผลิต 
ความรู้ทางด้านการตลาด  
1. การวิเคราะห์สถานการณ์ การวิเคราะห์ลูกค้า และการวางแผนการตลาด  
2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์  

- เข้าใจองค์ความรู้และแนวคิดที่เกี่ยวข้องกับ 
  การบริหารธุรกิจ 
- เข้าใจความรู้เกี่ยวกับการเป็นผู้ประกอบการ 
- เข้าใจในศาสตร์ด้านการตลาด 
- ประยุกต์ศาสตร์ทางด้านการตลาด และการ 
  ฝึกปฏิบัติด้านการตลาด 
- เข้าใจสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลงและ 
  ผลกระทบ 
- ประยุกต์ใช้องค์ความรู้ดา้นบริหารธุรกิจและ 
  การตลาดตามสถานการณ ์

PLO1  
PLO2  
PLO3  
PLO4  
PLO5  
PLO6  
PLO7 
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ผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียกับ
หลักสูตร 

(Stakeholders of the 
Program) 

ความต้องการ/ข้อกำหนดท่ีเกี่ยวข้อง 
(Needs/Requirements) 

สรุปความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
(Sum of Needs) 

ความสอดคล้องกับผลลัพธ ์
การเรียนรู้ 

(Corresponding PLOs) 

3. การสื่อสารการตลาด ได้แก่ การวางแผนโปรแกรมการส่งเสริมการตลาด  
   การจัดทำสื่อออนไลน์ การจัดเหตุการณ์พิเศษ (Event) การตลาดดิจิทัล และ 
   การตลาดออนไลน์ 
4. การบริหารงานขายและการวางแผนการขาย 
5. การตลาดบริการ 
6. การจัดการช่องทางการจำหน่าย 
ด้านทักษะ 
1. ทักษะคำนวณที่ใช้ในการปฏิบัติงาน เช่น บัญชี งบประมาณ การคิดต้นทุน  
    การตั้งราคา ภาษี ดอกเบี้ย  
2. ทักษะด้านการสื่อสารที่ใช้ในการปฏิบัติงาน เช่น การนำเสนองาน การบริการ 
   ต้อนรับ การสร้างความสัมพันธ์ การสื่อสารการตลาด สื่อโฆษณา  
   ภาษาต่างประเทศ 
3. ทักษะด้านเทคโนโลยีในการปฏิบัติงานด้านการตลาด เช่น การใช้เครื่องมือสื่อสาร 
   การตลาด การจัดทำสื่อ การตัดต่อคลิปวิดีโอ การตกแต่งภาพ การยิงโฆษณา การ 
   ใช้งาน Microsoft office การออกแบบตราสินค้า ป้ายฉลาก และบรรจุภัณฑ์   
   การใช้งานแอปพลิเคชันทางการตลาด โปรแกรมสำเร็จรูปในหน่วยงาน และ 
   อุปกรณ์สำนักงาน 
4. ทักษะด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล และความรับผิดชอบที่นำมาใช้ในการ 
   ปฏิบัติงาน เช่น การมีมนุษยสัมพันธ์ ความมีน้ำใจ ความรับผิดชอบในหน้าท่ี    
   ภาวะผู้นำและการทำงานเป็นทีม การเข้าสังคม มารยาทในการอยู่ร่วมกัน การ 
   ปรับตัวเข้ากับผู้อื่น และการวางตัว 
ด้านจริยธรรม 
1. ความซื่อสัตย์ 
2. ความยุติธรรม 

- ทักษะด้านดิจิทัล 
- ทักษะการสื่อสารและการทำงานร่วมกับผู้อื่น 
- ประพฤติตนตามกฎระเบียบ 
- มีคุณธรรมจริยธรรมและจรรยาบรรณวิชาชีพ 
- มีบุคลิกภาพและพฤติกรรมที่เหมาะสมกับ 
  การเป็นนักการตลาด 
- เป็นผู้มีทักษะการคิดวิเคราะห์และความคิด 
  สร้างสรรค์ 
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ผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียกับ
หลักสูตร 

(Stakeholders of the 
Program) 

ความต้องการ/ข้อกำหนดท่ีเกี่ยวข้อง 
(Needs/Requirements) 

สรุปความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
(Sum of Needs) 

ความสอดคล้องกับผลลัพธ ์
การเรียนรู้ 

(Corresponding PLOs) 

3. การเคารพผู้อื่น  
4. การไม่เอาเปรียบผู้บริโภค  
5. ตรงต่อเวลา ตรงต่อหน้าท่ี และตรงต่อวิชาชีพ  
6. ไม่นำข้อมูลของธุรกิจไปเปิดเผย 
ด้านลักษณะบุคคล 
1. บุคลิกภาพที่ดี มีความน่าเช่ือถือ พูดจาอ่อนน้อม 
2. กล้าคิด กล้าทำ กล้าแสดงออก คิดนอกกรอบ คิดสร้างสรรค์ 
3. พัฒนาตนเองอยู่อย่างเสมอ ก้าวทันเทคโนโลยี 
4. มีจิตบริการ  
5. มีความรวดเร็วและถูกต้องในการปฏิบัติงาน มีไหวพริบในการแก้ปัญหา และการ 
   ปรับตัวตามสถานการณ์ 

ศิษย์ปัจจุบนั ด้านความรู้ 
ความรู้ทางการบริหารธุรกิจ 
1. การบริหารธุรกิจ 
2. การเป็นผู้ประกอบการ 
ความรู้ทางด้านการตลาด  
1. การเรียนรู้และเข้าใจหลักการทฤษฎีด้านการบริหารการตลาด 
2. สามารถประยุกต์ใช้และบูรณาการองค์ความรู้เพื่อการตัดสินใจวางแผนทางด้าน 
   การตลาดได้ 
ความรู้ที่เกี่ยวข้องกับการบริหารธุรกิจและการตลาด 
1. เรียนรู้ความก้าวหน้าทางด้ านการบริหารธุรกิจและศาสตร์ที่ เกี่ ยวข้อง  
   ตามสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลงและผลกระทบอย่างเท่าทัน 
2. เรียนรู้การปรับปรุงกระบวนการบริหารธุรกิจให้สอดคล้องกับสถานการณ์ 
 

 PLO1  
PLO2  
PLO3  
PLO4  
PLO5  
PLO6 
PLO7  
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ผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียกับ
หลักสูตร 

(Stakeholders of the 
Program) 

ความต้องการ/ข้อกำหนดท่ีเกี่ยวข้อง 
(Needs/Requirements) 

สรุปความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
(Sum of Needs) 

ความสอดคล้องกับผลลัพธ ์
การเรียนรู้ 

(Corresponding PLOs) 

ด้านทักษะ 
1. คิดวางแผนทางการตลาดได้อย่างสร้างสรรค์ 
2. นำข้อมูลที่ค้นคว้าได้มาใช้ประโยชน์ได้  
3. คิดเพื่อแก้ปัญหาทางธุรกิจและสถานการณ์ทั่วไปได้  
4. สื่อสารในรูปแบบการพูด การเขียน และการนำเสนอได้อย่างเหมาะสม  
5. ใช้เทคโนโลยีในการนำเสนอและการสร้างสรรค์ทางการตลาด  
6. สื่อสารภาษาไทยและภาษาต่างประเทศท่ีจำเป็นในงานการตลาดได้ 
ด้านจริยธรรม 
1. มีความเสียสละ ไม่เอารัดเอาเปรียบผู้อื่น  
2. มีความรับผิดชอบต่อตนเอง  
3. มีความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม  
4. มีความซื่อสัตย์สุจริต  
5. มีวินัย ตรงต่อเวลา เคารพกฎระเบียบ และข้อบังคับ  
6. มีความพอเพียงเป็นหลักในการดำเนินชีวิต  
7. มีความรู้ความเข้าใจในหลักคุณธรรม จริยธรรมทางธุรกิจ และจรรยาบรรณ 
   วิชาชีพ 
ด้านลักษณะบุคคล 
1. มีมนุษยสัมพันธ์ที่ดีทำงานร่วมกับผู้อื่นได้  
2. แสดงบทบาทผู้นำหรือผู้ตามในกลุ่มได้  
3. สามารถแสดงความคิดริเริ่มและเห็นต่างอย่างสร้างสรรค์ในการแก้ไขปัญหาได้  
4. สามารถปรับตัวในสถานการณ์ต่าง ๆ ได้ 

อาจารยผ์ู้สอน  ด้านความรู้  
     สามารถนำความรู้ความเข้าใจในทฤษฎีด้านการตลาด การบริหารธุรกิจ และการ
เป็นผู้ประกอบการ มาประยุกต์ใช้ในการวางแผนและการแก้ปัญหาทางธุรกิจได้ 

 PLO1  
PLO2  
PLO3  
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ผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียกับ
หลักสูตร 

(Stakeholders of the 
Program) 

ความต้องการ/ข้อกำหนดท่ีเกี่ยวข้อง 
(Needs/Requirements) 

สรุปความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
(Sum of Needs) 

ความสอดคล้องกับผลลัพธ ์
การเรียนรู้ 

(Corresponding PLOs) 

ด้านทักษะ  
     มีทักษะที่สามารถนำมาใช้ในการปฏิบัติงานด้านการตลาดได้อย่างเหมาะสม 
ด้านจริยธรรม  
     เป็นผู้มีคุณธรรมจริยธรรม ตระหนักถึงจรรยาบรรณวิชาชีพการตลาด นำความรู้
ไปใช้เพื่อประโยชน์ให้เกิดกับท้องถิ่น สังคม รวมทั้งการมีจิตสาธารณะ 
ด้านลักษณะบุคคล  
     สามารถปรับตัวตามสถานการณ์  ทำงานเป็นทีม มีภาวะผู้นำ มีความคิด
สร้างสรรค์ ใส่ใจในการติดตามข้อมูลข่าวสาร และแสดงออกถึงความเป็นผู้ที่สนใจ
เรียนรู้ตลอดชีวิต 

PLO4  
PLO5  
PLO6  
PLO7 
 

ผู้เรยีนในอนาคต ด้านความรู้ 
1. การบริหารธุรกิจ  
2. การตลาด  
3. การเป็นผู้ประกอบการ 
ด้านทักษะ 
1. การใช้เทคโนโลยีการตลาดออนไลน์ การทำสื่อ การออกแบบตราสินค้าและ 
   บรรจุภัณฑ์ การใช้งานแอปพลิเคชัน Instagram TikTok Facebook  
2. ทักษะด้านภาษา และการสื่อสาร 
ด้านจริยธรรม 
ความซื่อสัตย์ การช่วยเหลือสังคม 
ด้านลักษณะบุคคล 
ความจริงใจ มีมนุษยสัมพันธ์ดี การทำงานเป็นทีม สนใจความรู้ทางเทคโนโลยี 

- เข้าใจองค์ความรู้และแนวคิดที่เกี่ยวข้องกับ 
  การบริหารธุรกิจ และการตลาด 
- เข้าใจความรู้เกี่ยวกับการเป็นผู้ประกอบการ 
- ประยุกต์ศาสตร์ทางด้านการตลาด  
- การฝึกปฏิบัติด้านการตลาด 
- ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีกับงานดา้นการตลาด 
- ทักษะการสื่อสาร 
- มีคุณธรรมจริยธรรม 
- มีจิตสาธารณะ 
- มีมนุษยสัมพันธ์   
- ทักษะการสื่อสารและการทำงานร่วมกับผู้อื่น 
- สนใจทักษะเทคโนโลยี 

PLO1  
PLO2  
PLO3  
PLO4  
PLO5 

 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13 

มิติที่ 1 ภาคการผลิตและบริการเป้าหมาย 
- เน้นใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมการเกษตรสมัยใหม่ สร้างความรู้ความเข้าใจเรื่อง 
  การสร้างมูลค่าเพิ่มจากการเกษตรที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

- มีความเข้าใจในศาสตร์ทางด้านบริหารธรุกิจ  
  และด้านการตลาด 
 

PLO6  
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ผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียกับ
หลักสูตร 

(Stakeholders of the 
Program) 

ความต้องการ/ข้อกำหนดท่ีเกี่ยวข้อง 
(Needs/Requirements) 

สรุปความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
(Sum of Needs) 

ความสอดคล้องกับผลลัพธ ์
การเรียนรู้ 

(Corresponding PLOs) 

- การท่องเที่ยวท่ีเน้นคุณภาพและความยั่งยืน ปรับโครงสร้างภาคการผลิตและ 
  บริการสู่เศรษฐกิจฐานนวัตกรรม ยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขัน ส่งเสริม 
  ผู้ประกอบการรายย่อยและชุมชนสามารถเช่ือมโยงห่วงโซ่มูลค่าได้  
- วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมท่ีเข้มแข็ง มีศักยภาพสูงและสามารถแข่งขันได้ 
  ส่งเสริมและพัฒนา SME ไทยให้เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง ผลักดันผู้ประกอบการยุค 
  ใหม่ ให้มีความสามารถในการแข่งขัน มีอัตลักษณ์ชัดเจน ใช้ประโยชน์จากดิจิทัล 
  และนวัตกรรมในการบริหารธุรกิจ  
- เศรษฐกิจหมุนเวียนและสังคมคาร์บอนต่ำ เสริมสร้างการใช้ทรัพยากรอย่างมี 
  ประสิทธิภาพมากขึ้นทุกข้ันตอนการผลิตและการบริโภค สร้างมูลค่าและรายได้ 
  จากเศรษฐกิจหมุนเวียนเพิ่มขึ้น ตั้งเป้าหมาย  
- กำลังคนสมรรถนะสูง มุ่งเรียนรู้อย่างต่อเนื่องตอบโจทย์การพัฒนาแห่งอนาคต ให้ 
  คนไทยได้รับการพัฒนาอย่างเต็มศักยภาพในทุกช่วงวัย มีสมรรถนะที่จำเป็น 
  สำหรับโลกยุคใหม่ ตามบรรทัดฐานของสังคม มีภูมิคุ้มกันต่อความเปลี่ยนแปลง  
  และดำรงชีวิตอย่างมีความสุข  

- ประยุกต์ศาสตร์ทางด้านการตลาด และ 
  การฝึกปฏิบัติด้านการตลาด 
- ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลกับงานด้าน 
  การตลาด 
- แสดงออกถึงการใช้ความคิดสร้างสรรค์  
- ทักษะในการเป็นผู้ประกอบการ 
- มีมนุษยสัมพันธ์ การทำงานเป็นทีม และมี 
  ภาวะผู้นำ 
- ทักษะการคิดวิเคราะห์ และการเรียนรู้ตลอด 
  ชีวิต 
- แสดงออกถึงความรับผิดชอบต่อสังคมและ 
  สิ่งแวดล้อม 
- มีจิตสาธารณะ มีการแสดงพฤติกรรมที่ 
  เหมาะสมกับจรรยาบรรณนักการตลาด 
- ปฏิบัติงานในสถานประกอบการได้สำเร็จ 
  ลุล่วง 

วิสัยทัศน์ พันธกิจ  
และอัตลักษณ์
มหาวิทยาลยั 
ราชภัฏสงขลา 

วิสัยทัศน์ “มหาวิทยาลัยช้ันนำเพื่อการพัฒนาท้องถิ่นอย่างยั่งยืน” 
พันธกิจ  อัตลักษณ์มหาวิทยาลัย “เป็นคนดี มีทักษะชีวิต มีจิตสาธารณะ” 
        แผนยุทธศาสตร์การพัฒนามหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา ระยะ 5 ปี (พ.ศ. 
2566 – 2570) วิสัยทัศน์ “มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา เป็นมหาวิทยาลัยช้ันนำเพื่อ
พัฒนาท้องถิ่นภาคใต้สู่สากล” Key Results ของวิสัยทัศน์ : ผลการจัดอันดับของ
มหาวิทยาลัยกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDG) โดยThe Times Higher 
Education Impact Rankings เป็นอันดับ 1 ของมหาวิทยาลัยราชภัฏกลุ่มภาคใต้ 
และได้รับการจัดอันดับไม่เกิน 400 ในระดับโลก 

- ห ลั ก สู ต รที่ ร อ งรั บ ก าร เป ลี่ ย น แ ป ล ง 
  ในอนาคต 
- หลักสูตรที่มีความร่วมมือกับสถาน 
  ประกอบการ/ชุมชนในท้องถิ่น 
- หลักสูตรที่สามารถผลิตบัณฑิตใหม้ี 
  คุณลักษณะในศตวรรษท่ี 21 สอดคล้องกับ 
  ความต้องการกับชุมชนท้องถิ่น 
 

PLO6  
PLO7 
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ผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียกับ
หลักสูตร 

(Stakeholders of the 
Program) 

ความต้องการ/ข้อกำหนดท่ีเกี่ยวข้อง 
(Needs/Requirements) 

สรุปความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
(Sum of Needs) 

ความสอดคล้องกับผลลัพธ ์
การเรียนรู้ 

(Corresponding PLOs) 

 
 

- หลักสูตรทีส่่งเสริมและสนับสนุนให้นักศึกษา 
  เข้าสู่ระบบสหกิจศึกษาหรือระบบ CWIE 
- เป็นคนดีมีคุณธรรมจริยธรรม 
- มีทักษะชีวิต 
- แสดงออกถึงการมีจิตสาธารณะ 

ปรัชญา วิสัยทัศน์ พันธกิจ 
แ ล ะ คุ ณ ลั ก ษ ณ ะ ข อ ง
บัณฑิตของคณะวิทยาการ
จัดการ 

วิสัยทัศน์ของคณะวิทยาการจัดการ 
“ผู้นำในการสร้างผู้ประกอบการเพื่อพัฒนาท้องถิ่นและผู้เชี่ยวชาญในวิชาชีพ” 
อัตลักษณ์ของของนักศึกษาคณะวิทยาการจัดการ 
“สร้างสรรค์นวัตกรรม ก้าวล้ำเทคโนโลยี มีจิตอาสา”ยุทธศาสตร์การพัฒนา 
1.  ผลิตบัณ ฑิ ตสู่ ก าร เป็ นผู้ ป ระกอบการและมี ความรู้  ความ เช่ียวชาญ 
     ในวิชาชีพ 
2.  วิจัย พัฒนา และสร้างสรรค์นวัตกรรมเพื่อส่งเสริมผู้ประกอบการในท้องถิ่น 
3.  บริการวิชาการเพื่อส่งเสริมศักยภาพผู้ประกอบการและหน่วยงานในท้องถิ่น 
4.  ทำนุบำรุงศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น เพื่อมุ่งสู่การสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
5.  บริหารจัดการองค์กรให้มีคุณภาพและความสุขในการทำงาน ภายใต้หลัก       
     ธรรมาภิบาล 

- มีความรู้ทางด้านผู้ประกอบการ 
- มีทักษะทางด้านเทคโนโลยี 
- แสดงออกถึงการมีจิตสาธารณะ 
- ประยุกต์วิชาการด้านการตลาดอย่าง 
  สร้างสรรค์ เพื่อนำไปสู่การเป็น 
  ผู้ประกอบการ 
 

PLO4  
PLO5 
PLO6 
PLO7  



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
ตารางแสดงผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร (PLOs) กบั 

Knowledge/ Skill / Attitude 
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ตารางที่ 3 แสดงผลลัพธก์ารเรียนรู้ระดับหลกัสตูร (PLOs)  กับ Knowledge/ Skill / Attitude ที่มีความสัมพันธ์กับรายวิชา 

1. หมวดวิชาศึกษาทัว่ไป (ได้รบัความเห็นชอบ/อนุมัตจิากสภามหาวิทยาลัยราชภฏัสงขลา ในคราวประชมุครัง้ที่ 1/2566 เมื่อวันที ่21 มกราคม 2566) 
PLOs ความรู้ 

(Knowledge) 
ทักษะ 
(Skills) 

ทัศนคติ/ความดี 
(Attitude/Affection) 

วิชา 

PLO1  คิดอย่างมี   
         วิจารณญาณ   
         สร้างสรรค์และ   
         เป็นระบบ 

K1 รูปแบบและประเภทการคดิ 
K2 กระบวนการคิด 
K3 ประโยชน์ของการคิด 
K4 การคิดสร้างสรรค ์

S1 การสื่อสาร 
S2 การแสวงหาความรู ้
S3 ทักษะทางภาษา 
S4 สืบค้นข้อมูล/สารสนเทศ 

A1 ยอมรับความแตกต่าง
 ระหว่างบุคคล 
A2   การเคารพผู้อื่น 
A3   ทัศนคติเชิงบวก 

GEN1101 ฉลาดคิด 
GEN1208 สมาธิเพื่อพัฒนาชีวิต 

PLO2  เชื่อมโยง   
         ความคิดเพื่อ   
         แก้ปัญหาใน   
         สถานการณ์ที่  
         หลากหลายได้   
         อย่างถูกต้อง  

K5 การเช่ือมโยงความคดิ 
K6 การแก้ปัญหา 

S5 การคิดอย่างสรา้งสรรค ์
S6 การค้นคว้าข้อมูลข่าวสาร 
S7 ทักษะทางภาษา 
S8 สืบค้นข้อมูล/สารสนเทศ 

A4   ยอมรับความแตกต่าง   
 ระหว่างบุคคล 
A5   การเคารพผู้อื่น 
A6   ทัศนคติเชิงบวก 

GEN1102 ศาสตร์พระราชาเพื่อ 
    การบูรณาการที่ยั่งยืน 
GEN1103 วิศวกรสังคมเพื่อการ 
    พัฒนาท้องถิ่น 

PLO3 ใช้ชีวิตอยู่
 ร่วมกับผู้อื่นได้
 อย่างเป็นอย่างดี  

K7 ความรู้ในสถานการณ์ปัจจุบัน  
K8 หลักการสื่อสารทีม่ีประสิทธิภาพ 
K9 ความรู้และทักษะด้านการรับสารและส่งสาร 
K10 จิตวิทยาเบื้องต้น 
K11 มารยาททางสังคม 
K12 ความรู้วัฒนธรรมการอยู่ร่วมกันในองค์กร/สังคม 
K13 วิถีชีวิตในสังคมปัจจุบัน 
K14 การอยู่ร่วมกับสิ่งแวดล้อม 
K15 ภัยพิบัติ 
K16 หน้าท่ีพลเมือง 

S9 การทำงานร่วมกับผู้อื่น 
S10 การจัดการปัญหา 
S11 การสื่อสารอยา่งมีประสิทธิภาพ 
S12 การปรับตัว 
S13 การค้นหาข้อมูล 
S14 การจัดการชีวิต 
S15 คิดอย่างมีวิจารณญาณ 
S16 การบริหารเวลา 
S17 ความรับผิดชอบต่อสังคม 
S18 ความสามัคค ี
S19 จิตสาธารณะ 
 

A7 ความรับผดิชอบ 
A8 การเคารพผู้อื่น 
A9 คุณธรรมจรยิธรรม 

GEN1202 พลเมืองจิตสาธารณะ 
GEN1203 พลเมืองโลก 
GEN1204 วิถีชีวิตที่ยั่งยืน 
GEN1205 ใส่ใจภัยพิบัติในโลก 
    สมัยใหม ่
GEN1208 สมาธิเพื่อพัฒนาชีวิต 
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PLOs ความรู้ 
(Knowledge) 

ทักษะ 
(Skills) 

ทัศนคติ/ความดี 
(Attitude/Affection) 

วิชา 

PLO4 สามารถดูแล
 สุขภาพของ
 ตนเองเพื่อให้
 ดำรงชีวิตอยู่ได้
 อย่างมีความสุข  

K17 ความรู้เกี่ยวกับสุขลักษณะเบือ้งต้น 
K18 การดูแลและเสริมสรา้งสุขภาพ 
K19 การจัดการอารมณ/์ความเครยีด 
K20 ความรู้เกี่ยวกับโรคภัยไข้เจ็บ 
K21 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการปฐมพยาบาล 

S20 ทักษะการจัดการอารมณ ์
S21 การวิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมลู 
S22 ทักษะด้านกีฬา ดนตรี ศิลปะ 
S23 การจัดการชีวิต 
S24 คิดอย่างมีวิจารณญาณ 

A10 สุขนิยม 
A11 การเห็นคุณค่าของตัวเอง 
A12 การมีวินัย 

GEN1201 รู้ทันสุขภาพ 

PLO5 สามารถสื่อสาร
 ระหว่างบุคคล
 ในสถานการณ์
 ต่าง ๆ ได้อย่าง
 ถูกกาลเทศะ  

K22 ความรู้ด้านการรับสารและการส่งสาร 
K23 หลักการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ 
K24 ความรู้เกี่ยวกับสภาพสังคมปจัจุบัน 
K25 การสื่อสารในยคุดิจิทลั 

S25 การจัดการอารมณ์ในการเปน็
 ผู้รับฟัง/สภาวะกดดัน 
S26 การสร้างปฏสิัมพันธ์ระหว่าง
 บุคคล 
S27 การพัฒนาบุคลิกภาพ 

A13 การคิดเชิงบวก 
A14 การยอมรับความแตกตา่ง 
A15 ความกล้าที่จะแสดงออก 
A16 คุณธรรม 

GEN1301 ภาษาอังกฤษเพื่อการ 
     สื่อสารในบริบทสากล 
GEN1302 ภาษาอังกฤษในบริบท 
    การทำงานอย่างม ี
    ประสิทธิภาพ 
GEN1303 ศิลปะการใช้ภาษาไทย 

PLO6 ใช้ภาษาไทยและ   
         ภาษาต่างประเทศ  
         ในการสื่อสาร   
        ระหว่างบุคคลได้  

K26 ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับภาษาไทยและ 
   ต่างประเทศ 
K27 คำศัพท์พื้นฐานเบื้องต้นที่ใช้ในชีวิตประจำวัน 
K28 การสนทนาในพ้ืนฐานเบื้องตน้ 

S28 ความกล้าที่พูด 
S29 ทักษะการเขียน 
S30 ทักษะการฟัง 
S31 การใช้เทคโนโลยีในการเรียนรู้ 

A17 การเข้าใจในวัฒนธรรมที่
 แตกต่าง 
A18 ความขยัน อดทน 
A19 ความกล้าที่จะแสดงออก 
 

GEN1301 ภาษาอังกฤษเพื่อการ 
     สื่อสารในบริบทสากล 
GEN1302 ภาษาอังกฤษในบริบท 
     การทำงานอย่างม ี
     ประสิทธิภาพ 
GEN1303 ศิลปะการใช้ภาษาไทย 
GEN1304 ภาษาจีนเพื่อการ 
     สื่อสาร 
GEN1305 ภาษาญี่ปุ่นเพื่อการ 
     สื่อสาร 
GEN1306 ภาษามาเลย์เพื่อการ 
    สื่อสาร 
GEN1307 ภาษาอินโดนีเซียเพื่อ 
    การสื่อสาร 
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PLOs ความรู้ 
(Knowledge) 

ทักษะ 
(Skills) 

ทัศนคติ/ความดี 
(Attitude/Affection) 

วิชา 

PLO7 สามารถใช้
 เทคโนโลยีใน
 การดำเนินชีวิต
 ได้อย่าง
 ปลอดภัย    
 และมีคณุธรรม  

K29 รูปแบบของเทคโนโลยีที่สนับสนุนการดำเนินชีวิต 
K30 พรบ.คอมพิวเตอร ์
K31 พรบ.คุ้มครองข้อมลูส่วนบุคคล 
K32 การใช้ข้อมูลสารสนเทศ 

S32 การสื่อสารภาษาไทยและ
 อังกฤษ 
S33 การคิดวิเคราะห ์
S34 การสืบค้นข้อมูล 

A20 คุณธรรมจริยธรรม 
A21 จรรยาบรรณในการใช้

ชีวิตประจำวันสื่อ 
A22 ความรับผดิชอบต่อตนเอง

และสังคม 
A23 เคารพสิทธิของผู้อื่น 

GEN1402 ความมั่นคงปลอดภัย 
    ทางไซเบอร ์
GEN1401 เทคโนโลยีดิจิทลัเพื่อ 
    ชีวิตวิถีใหม ่
GEN1403 สารสนเทศดิจิทลั 
 

PLO8 ใช้เทคโนโลยีใน
 การสร้างรายได้
 ให้กับตนเอง 

K33 การตลาด  
K34 ประเภทของสื่อเทคโนโลยี  
K35 ความรู้ในการนำเสนอสินค้าและบริการ 
K36 แนวคิดในการประกอบอาชีพ 
K37 การผลิตสื่อออนไลน ์
K38 การรู้เท่าทันสื่อ/เทคโนโลย ี

S35 การใช้ความคิดสร้างสรรค ์
S36 การพูด 
S37 การนำเสนอ 

A24 ความใฝ่รู ้
A25 การเรียนรู้ตลอดชีวิต 
A26 หลักคุณธรรมและ  
 จริยธรรมในวิชาชีพ 
A27 การรับฟังและเคารพใน
 ความคิดเห็นท่ีแตกต่าง 

GEN1401 เทคโนโลยีดิจิทลัเพื่อ 
    ชีวิตวิถีใหม ่

PLO9 อธิบายแนวคิด
 การเป็น
 ผู้ประกอบการได้
   

K39 การบริหารการเงินและการบญัชี 
K40 การตลาด 
K41 กฎหมายเบื้องต้นสำหรับการเป็นผู้ประกอบการ 
K42 การเขียนแผนธุรกิจ 
K43 การสร้างธุรกิจออนไลน ์
K44 ภาษี 

S38 คอมพิวเตอร์ขั้นพื้นฐาน 
S39 ทักษะการใช้ Social media 
S40 ภาษาอังกฤษ/ภาษาอ่ืน ๆ 
S41 ความคิดสร้างสรรค ์

A28 คุณธรรม ศีลธรรม 
A29 ซื่อสัตย ์
A30 มีความรับผิดชอบ 
A31 มีความอดทน 
 

GEN1501 การประกอบการ 
    ยุคดิจิทัล 
GEN1502 การเงินยุคดิจิทลั 

PLO10 บริหารการเงิน
 ในการดำเนิน
 ชีวิตได้อย่าง
 เหมาะสม 

K45 วางแผนทางการเงิน 
K46 ช่องทางรายได ้
K47 งบการเงินส่วนบุคคล 
K48 การจัดการการเงิน 
K49 แผนรายจ่าย 
K50 หลักการบริหาร 

S42 คณิตศาสตร ์
S43 การคิดวิเคราะห ์
S44 การวางแผน 
S45 การใช้เทคโนโลย ี
S46 การรับรู้ข้อมูลข่าวสาร 
 

A32 มีวินัย 
A33 มีความรับผิดชอบ 
A34 การยอมรับการ
 เปลี่ยนแปลง 
A35 ทัศนคติเชิงบวก 

GEN1501 การประกอบการ 
    ยุคดิจิทัล 
GEN1502 การเงินยุคดิจิทลั 
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2. วิชาเฉพาะด้าน  
ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ

หลักสูตร 

(PLOs) 

ความรู้ 

(Knowledge) 

ทักษะ 

(Skills) 

ทัศนคติ คุณธรรม 
(Attitude) 

วิชา 
(Course) 

PLO1 อธิบายหลักการ  

แนวคิดทฤษฎีด้าน

การจัดการและ

บริหารธรุกิจ 

K1 การตลาด 

K2 การเป็นผู้ประกอบการ 

K3 การจัดการทรัพยากรมนุษย์ 

K4 เศรษฐศาสตร์ 

K5 การบัญชีและภาษีอากร 

K6 การเงินธุรกิจ 

S1 ทักษะการสื่อสารและการนำเสนอ 
S2 การใช้เทคโนโลยีในการสืบค้นและ 
    อ้างอิงข้อมูล 
S3 การตัดสินใจทางธุรกิจ 

 

 

A1 การแสดงออกถึงความ 
     รับผิดชอบต่อตนเองและ 
     ส่วนรวม 
A2 การแสดงออกถึงความตรงต่อ 
     เวลา  

3541104  หลักการตลาด 
3561104  การเป็นผูป้ระกอบการ 
              ยุคดิจิทัล 
3601022  การจัดการทรพัยากรมนุษย์ 
3631113  หลักเศรษฐศาสตร์ 
3641106  การบัญชีและภาษีอากร 
              สำหรับผู้ประกอบการ 
3642117  การเงินเพื่อธุรกิจ 

PLO2 ประยุกต์ใช้ 
         เทคโนโลยีดจิิทัล  
         ศาสตร์ทางด้าน 
         การบริหารธุรกิจ  
         และการสื่อสารใน 
         การประกอบธุรกิจ 

 

K2 การเป็นผู้ประกอบการ 
K7 องค์ประกอบพ้ืนฐานของระบบ 
    สารสนเทศทางธุรกิจ 

K8 ภาษาอังกฤษทางธุรกิจ 

S3 การตัดสินใจทางธุรกิจ 
S4 การใช้เทคโนโลยดีิจิทัลในการ 
    วิเคราะห์ นำเสนอ และจดัการข้อมูล 
    ทางธุรกิจ 

S5 การสื่อสารทางธุรกิจ 

A1 การแสดงออกถึงความ 
     รับผิดชอบต่อตนเองและ 
     ส่วนรวม 
A2 การแสดงออกถึงความตรงต่อ 
     เวลา 
A3 ตระหนักถึงหลักจริยธรรมและ 
     ความปลอดภัยในการใช้ 
     เทคโนโลยีดิจิทลั 

3501205  ภาษาอังกฤษเพ่ือธุรกิจ 
3561104  การเป็นผูป้ระกอบการ 
              ยุคดิจิทัล 
3611302  นวัตกรรมดจิิทัลและ 
              เทคโนโลยี 
 

PLO3  มีความรู้และ
ทักษะด้าน
การตลาดที่ก้าวทัน
ต่อการ
เปลี่ยนแปลง 

K9 หลักการ แนวคิด ทฤษฎีความรู้
พื้นฐานทางการตลาด  

K10 พฤติกรรมผู้บริโภค 
K11 กลยุทธ์การตลาด  
K12 การวางแผน 
K13 การวิจัยตลาด 
K14 การตลาดโลก 

S6 การใช้ความคิดเชิงวิเคราะห์ 
S7 การใช้ความคิดเชิงระบบ 
S8 การวางแผน 

S9 การเขียนรายงาน 

A1 การแสดงออกถึงความ 
     รับผิดชอบต่อตนเองและ 
     ส่วนรวม 
A4 การแสดงออกถึงการคิด

แก้ปัญหา 
A5 การแสดงออกถึงการคิดเชิงระบบ 
A6 การแสดงออกถึงบุคลิกภาพ  

3541105  พฤติกรรมผู้บริโภคในยุค 
              ดิจิทัล 
3541106  บุคลิกภาพนักการตลาด 
3542113  กลยุทธ์การตลาด 
3542115  การตลาดธุรกิจบริการ 
3542205  การจัดการผลติภณัฑ์ 
              และราคา 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ

หลักสูตร 

(PLOs) 

ความรู้ 

(Knowledge) 

ทักษะ 

(Skills) 

ทัศนคติ คุณธรรม 
(Attitude) 

วิชา 
(Course) 

K15 การตลาดบริการ 
K16 ภาษาอังกฤษทางด้านการตลาด 
K17 บุคลิกภาพ 

A8 การแสดงออกถึงการตัดสินใจ
ทางธุรกิจ 

A9 การแสวงหาความรู้ใหม่ ๆ  
 

3542405  การจัดจำหน่ายและ 
              โลจิสติกส์ 
3542406  การจัดการค้าปลีก 
3543124  การตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน  
3543801  การตลาดโลก 
3543802  การตลาดข้ามวัฒนธรรม 
3543803  การค้าชายแดน 
3543901  ภาษาอังกฤษสำหรับการตลาด           
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ

หลักสูตร 

(PLOs) 

ความรู้ 

(Knowledge) 

ทักษะ 

(Skills) 

ทัศนคติ คุณธรรม 
(Attitude) 

วิชา 
(Course) 

PLO4 ประยุกต์ใช้

เทคโนโลยีดิจิทลั 

ในการแสวงหา 

วิเคราะห์ เพื่อการ

ตัดสินใจทางด้าน

การตลาด  

มีความคิด

สร้างสรรค์บรูณา

การความรูเ้พื่อไปสู่

การเป็น

ผู้ประกอบการ 

K18 เทคโนโลยีในการสืบค้น  
K19 เทคโนโลยีในการวิจัย 
K20 เทคโนโลยีในงานทางการตลาด  
K21 เทคโนโลยเีพื่อใช้ในการวิเคราะห์

และตดัสินใจทางการตลาด 
K22 เทคโนโลยีทางการสื่อสารและ

นำเสนอ 
K23 ความคิดสรา้งสรรค ์

S2 การใช้เทคโนโลยีในการสืบค้นและ
อ้างอิงข้อมูล 

S10 การใช้เทคโนโลยีในการวิจยั 
S11 การใช้เทคโนโลยีในงานทาง

การตลาด 
S12 การใช้เทคโนโลยีเพื่อใช้ในการ

วิเคราะห์และตัดสินใจทางการตลาด 
S13 การใช้เทคโนโลยีในการสื่อสาร 

และนำเสนอ  
S14 การใช้ความคิดสร้างสรรค ์

A7 แสดงออกถึงการคิดเชิงวิเคราะห์ 
A8 การแสดงออกถึงการตัดสินใจ

ทางธุรกิจ 
A9 การแสวงหาความรู้ใหม่ ๆ  
A10 แสดงออกถึงการสื่อสารและ

นำเสนอทางการตลาด 
A11 แสดงออกถึงการใช้ความคิด

สร้างสรรค ์

3542113  กลยุทธ์การตลาด 
3542114  การออกแบบสื่อสร้างสรรค์ด้าน

การตลาด 
3543124  การตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน 
3542205  การจัดการผลติภณัฑ์ 
              และราคา 
3542501  การสือ่สารการตลาด 
              แบบบูรณาการ 
3542502  การจัดการการขายและเทคนิค

การขาย 
3542901   เทคโนโลยีทางการตลาด 
3543123  แผนการตลาด 
3542116  การตลาดสร้างสรรค์ 
3543127  การตลาดธุรกิจท่องเทีย่วชุมชน 
3543205  การสร้างแบรนด ์
3543504  การบริหารงานลูกค้าสมัพันธ์ 
3543605  การวิจัยตลาด 
3543606  โครงงานทางการตลาด 
3543902  การตลาดดิจิทลั 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ

หลักสูตร 

(PLOs) 

ความรู้ 

(Knowledge) 

ทักษะ 

(Skills) 

ทัศนคติ คุณธรรม 
(Attitude) 

วิชา 
(Course) 

    3543607  ประเด็นปัจจุบันทางการตลาด 
3543701  การเตรียมฝึกประสบการณ์ 
              วิชาชีพการตลาด 
7203301  การเตรียมความพร้อมสหกิจ 
              ศึกษาทางการตลาด 

PLO5 มีมนุษยสัมพันธ์  

        การทำงานเป็นทีม       

        มีภาวะผู้นำ และ 

        ปรับตัวให้ 

        สอดคล้องกับ 

        สถานการณ์ปัจจุบัน 

K24 การสร้างความสัมพันธ์ 
K25 การปรับตัว 

S15 การทำงานเป็นทีม  
S16 การฝึกปฏิบัตริ่วมกับชุมชน/ผู้อื่น  
  

A1 การแสดงออกถึงความ 
     รับผิดชอบต่อตนเองและ 
     ส่วนรวม 
A12 การแสดงออกถึงการยอมรบัฟัง 
      ความคิดเห็นของกลุ่ม 
A13 การปรับตัวให้เข้ากับชุมชน / 
      ผู้อื่น 
A14 การแสดงออกถึงภาวการณ์เป็น 
      ผู้นำ  
A15 แสดงออกถึงการทำงาน 
      เป็นทีม  

3541105  พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 
3541106   บุคลิกภาพนักการตลาด 
3542405  การจัดจำหน่ายและโลจิสติกส ์
3542406  การจัดการค้าปลีก 
3542501  การสื่อสารการตลาด 
              แบบบูรณาการ 
3542113  กลยุทธ์การตลาด 
3542114  การออกแบบสื่อสร้างสรรค์    
              ด้านการตลาด 
3542116  การตลาดสร้างสรรค์ 
3542901  เทคโนโลยีทางการตลาด 
3543123  แผนการตลาด 
3543124  การตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน 
3543125  การตลาดธุรกิจเพื่อสุขภาพ 
3543129  การตลาดสงัคมผูส้งูอายุ 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ

หลักสูตร 

(PLOs) 

ความรู้ 

(Knowledge) 

ทักษะ 

(Skills) 

ทัศนคติ คุณธรรม 
(Attitude) 

วิชา 
(Course) 

    3543128  การตลาดเพื่อความยั่งยืน 
3543205 การสร้างแบรนด์  
3543504  การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ ์
3543605  การวิจัยตลาด 
3543606  โครงงานทางการตลาด 
3543607  ประเดน็ปัจจุบันทางการตลาด 
3543701  การเตรียมฝึกประสบการณ์ 
              วิชาชีพการตลาด 
3543702  การเตรียมความพร้อมสหกิจ 
              ศึกษาทางการตลาด 
3543801  การตลาดโลก 
3543802  การตลาดข้ามวัฒนธรรม 
3543901  ภาษาอังกฤษสำหรับการตลาด 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ

หลักสูตร 

(PLOs) 

ความรู้ 

(Knowledge) 

ทักษะ 

(Skills) 

ทัศนคติ คุณธรรม 
(Attitude) 

วิชา 
(Course) 

PLO6 นำความรู้ไปใช้

ประโยชน์ให้เกดิกับ

ท้องถิ่น สังคม มีจิต

สาธารณะ แสดง

พฤติกรรมที่

เหมาะสมกับ

จรรยาบรรณนักการ

ตลาด  

K26 จรรยาบรรณการตลาด 
K27 จรรยาบรรณของนักขาย 
K28 จรรยาบรรณของนักโฆษณา 
K29 จรรยาบรรณของงานบริการ 
K30 จรรยาบรรณทางการตลาด

ออนไลน ์
K31 จรรยาบรรณนักวิจัย 

S6  การใช้ความคิดเชิงวิเคราะห์ 
S7  การใช้ความคิดเชิงระบบ  
S14 การใช้ความคิดสร้างสรรค์  
S17 ปฏิบัติตนตาม 
      จรรยาบรรณการตลาด 
 

A1 การแสดงออกถึงความ 
    รับผิดชอบต่อตนเองและ 
    ส่วนรวม 
A5 แสดงออกถึงความคิดเชิงระบบ 
A11แสดงออกถึงการใช้ความคิด 
      สร้างสรรค์  
A15 ตระหนักถึงความซื่อสัตย ์
A16 การแสดงออกถึงความมีจิต

สาธารณะ 
 

3542115 การตลาดธุรกิจบรกิาร  
3542501  การสือ่สารการตลาด 
              แบบบูรณาการ 
3542502 การจัดการขายและเทคนิค 
             การขาย  
3543123  แผนการตลาด 
3543125 การตลาดธุรกิจเพื่อสุขภาพ  
3543127 การตลาดธุรกิจท่องเท่ียวชุมชน 
3543128  การตลาดเพื่อความยั่งยืน 
3543129 การตลาดสังคมผู้สูงอายุ 
3543605 การวิจัยการตลาด 
3543606  โครงงานทางการตลาด 
3543701  การเตรียมฝึกประสบการณ์ 
              วิชาชีพการตลาด 
7203701  การเตรียมความพร้อมสหกิจ 
              ศึกษาทางการตลาด 
3543803  การค้าชายแดน 
3543902 การตลาดดจิิทัล  
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ

หลักสูตร 

(PLOs) 

ความรู้ 

(Knowledge) 

ทักษะ 

(Skills) 

ทัศนคติ คุณธรรม 
(Attitude) 

วิชา 
(Course) 

PLO7 ปฏิบัติงานด้าน

การตลาด 

ในสถาน

ประกอบการได้

สำเรจ็ลลุ่วง 

K32 บทบาท หน้าที่และกระบวน 
       การทำงานในองค์กร  

S8 การวางแผน 
S9 การเขียนรายงาน 
 
 

A1 การแสดงออกถึงความ 
    รับผิดชอบต่อตนเองและ 
    ส่วนรวม 
A2 การแสดงออกถึงความตรงต่อ 
     เวลา 
A13 การปรับตัวให้เข้ากับชุมชน /

ผู้อื่น 
 

3542502  การจัดการการขายและเทคนิค 
              การขาย  
3544705  ฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
              การตลาด 
3544706  สหกิจศึกษาทางการตลาด 
 



 

  
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ง 
ตารางแสดงผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชากับ Knowledge/ Skill / 

Attitude 
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ตารางท่ี 4 แสดงผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชากับ Knowledge/ Skill / Attitude 

1.  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป (ได้รับความเห็นชอบ/อนุมตัิจากสภามหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา  
     ในคราวประชุมครั้งที ่1/2566 เมื่อวันที่ 21 มกราคม 2566) 

รายวิชา / กลุ่มสาระ / Module (ถ้ามี) 

(รหัสรายวิชา ชื่อรายวิชา จำนวนหน่วยกิต) 

Knowledge / Skill / Attitude 

 

GEN1101  ฉลาดคิด        3(3-0-6) K1  K2  K3  K4  S1  S2  S3  S4  A1  A2  A3    

GEN1102  ศาสตร์พระราชาเพื่อการบูรณาการ 

    ที่ยั่งยืน         3(3-0-6)   

K5  K6  S5  S6  S7  S8  A4  A5  A6 

GEN1103  วิศวกรสังคมเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น        3(2-2-5) K5  K6  S5  S6  S7  S8  A4  A5  A6 

GEN1201  รู้ทันสุขภาพ        3(2-2-5) K17  K18  K19  K20  S20  S21  S22  S23  S24  A10  

A11  A12    

GEN1202  พลเมืองจิตสาธารณะ          3(3-0-6) K7  K9  K10  K13  K16  S9  S10  S11  A7  A8  A9    

GEN1203  พลเมืองโลก             3(3-0-6) K7  K9  K10  K11  K16  S9  S10  S11  S12  S13  A7  

A8  A9    

GEN1204  วิถีชีวิตที่ยั่งยืน        3(3-0-6) K12  K13  K14  K16  S9  S10  S11  S12  S13  A7  A8  

A9   A7  A8  A9    

GEN1205  ใส่ใจภัยพิบัติในโลกสมัยใหม่        3(3-0-6) K12  K13  K14  K16  S9  S10  S11  S12  S13  A7  A8  

A9   A7  A8  A9    

GEN1206  งานช่างในชีวิตประจำวัน       3(2-2-5) K1  K2  K8  S1  A1  A2  A3    

GEN1207  เสน่ห์สงขลา                                   3(3-0-6) K12  K13  K14  K15  K16  S1  A1  A2  A3    

GEN1208  สมาธิเพื่อพัฒนาชีวิต       3(3-0-6) K2  K10  S1  S9  S12  A1  A2  A3  A9 

GEN1301  ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร 

   ในบริบทสากล        3(3-0-6) 

K22  K23  K24  K25  K26  K27  K28  K29  S23  S25  

A24  A15  A16  A17  A18    

GEN1302  ภาษาอังกฤษในบริบทการทำงาน 

   อย่างมีประสิทธิภาพ       3(3-0-6)           

K22  K23  K24  K25  K26  K27  K28  K29  S23  S25  

A24  A15  A16  A17  A18    

GEN1303  ศิลปะการใช้ภาษาไทย             3(3-0-6)           K22  K23  K24  K25  K26  K27  K28  K29  S23  S25  

A24  A15  A16  A17  A18    

GEN1304  ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร            3(3-0-6)           K26  K27  K28  K29  S23  S25  A24  A15  A16  A17  

A18    

GEN1305  ภาษาญี่ปุ่นเพื่อการสือ่สาร            3(3-0-6) K26  K27  K28  K29  S23  S25  A24  A15  A16  A17  

A18    

GEN1306  ภาษามาเลย์เพื่อการสือ่สาร              3(3-0-6) K26  K27  K28  K29  S23  S25  A24  A15  A16  A17  

A18 
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รายวิชา / กลุ่มสาระ / Module (ถ้ามี) 

(รหัสรายวิชา ชื่อรายวิชา จำนวนหน่วยกิต) 

Knowledge / Skill / Attitude 

 

GEN1307  ภาษาอินโดนีเซยีเพื่อการสื่อสาร            3(3-0-6) K26  K27  K28  K29  S23  S25  A24  A15  A16  A17  

A18    

GEN1401  เทคโนโลยดีิจิทัลเพื่อชีวิตวิถีใหม่        3(2-2-5) K29  K30  K31  K32  K33  K33  K34  K35  S32  S33  

A20  A21  A22  A23  A24    

GEN1402  ความปลอดภยัทางไซเบอร ์       3(3-0-6)

  

K29  K30  K31  K32  K33  K33  K34  K35 K38  S32  

S33  A20  A21  A22  A23  A24    

GEN1403  สารสนเทศดิจิทลั        3(3-0-6) K29  K30  K31  K32  K33  K33  K34  K35 K36 K37  

S32  S33  A20  A21  A22  A23  A24    

GEN1501  การประกอบการยุคดจิิทัล          3(3-0-6) K39  K40  K41  K42  K43  K44  S38  S39  S40  S41  

A28  A29  A30  A31 

GEN1502  การเงินยุคดิจิทลั            3(3-0-6) K45  K46  K47  K48  K49  K50  S42  S43  S44  S45  

A32  A33  A34  A35 
 

2. หมวดวิชาเฉพาะ 
 

รายวิชา / กลุ่มสาระ / Module (ถ้ามี) 

(รหัสรายวิชา ชื่อรายวิชา จำนวนหน่วยกิต) 

Knowledge / Skill / Attitude 

 

2.1 กลุ่มวิชาแกน 

3501205  ภาษาอังกฤษเพื่อธุรกิจ               3(2-2-5) K8 S5 A2 

3541104  หลักการตลาด                                  3(3-0-6)   K1 S2 A2 

3561104  การเป็นผู้ประกอบการยุคดิจิทัล             3(2-2-5) K2 S1 S3 A1 

3601022  การจัดการทรัพยากรมนุษย์       3(3-0-6) K3 S1 A1 

3611302  นวัตกรรมดิจิทัลและเทคโนโลยี              3(2-2-5) K7 S3 S4 A3 

3631113  หลักเศรษฐศาสตร ์       3(3-0-6) K4 S2 A2 

3641106  การบัญชีและภาษีอากรสำหรับ              3(2-2-5) 

              ผู้ประกอบการ                                                                  

K5 S1 A1 A2 

3642117 การเงินเพื่อธุรกิจ                   3(2-2-5) K6 S3 A1 A2 

2.2 กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน 

บังคับเรียน 

3541105 พฤติกรรมผู้บรโิภคในยคุดิจิทัล                3(3-0-6)                                   K10 S6 S9 A7 A8 A12  

3541106 บุคลิกภาพนักการตลาด                        3(2-2-5) K17 K24 K25 S15 A6 A14  

3542113 กลยุทธ์การตลาด                               3(3-0-6) K11 K21 S8 S12 S15 A4 A8 

3542115 การตลาดธุรกจิบริการ                          3(3-0-6) K15  K29 S7  A6  A16  
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รายวิชา / กลุ่มสาระ / Module (ถ้ามี) 

(รหัสรายวิชา ชื่อรายวิชา จำนวนหน่วยกิต) 

Knowledge / Skill / Attitude 

 

3542116 การตลาดสร้างสรรค์                            3(2-2-5) K23 S14 S16 A5 A11 A13 

3542205 การจัดการผลิตภัณฑ์และราคา                3(3-0-6) K9 K20 S8 S11 A4 A8 
3542405 การจัดจำหน่ายและโลจิสติกส์                3(3-0-6) K9 K24 K25 S7 S15 A1 A5 
3542501 การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ         3(2-2-5) K20 K22 K28 S11 S13 A10 
3542502 การจัดการการขายและเทคนิคการขาย      3(2-2-5) K27 S2 A1 A2 A10 A13 

3542901 เทคโนโลยีทางการตลาด                       3(2-2-5) K20  S11 S12 S13 A9 A12  

3543123 แผนการตลาด                                   3(2-2-5) K21 K23 S14 S15 A15  

3543124 การตลาดผลติภณัฑ์ชุมชน                     3(2-2-5) K9 S6 S13 S16 A7 A10 A13 
3543605  การวิจัยตลาด                                  3(2-2-5) K18 K19 K31 S2 S6 S10 A12 A15 
3543606 โครงงานทางการตลาด                         3(2-2-5) K22 S13 S14 S15 A1 A10 A14  

3543902 การตลาดดจิิทัล                                 3(2-2-5) K20 K21 K30 S12 S14 A9 A10 A11  

เลือกเรียน 

โมดูล 1 : แนวโน้มการตลาด 

3543125 การตลาดธุรกจิเพื่อสุขภาพ                    3(3-0-6) K26 S15 S17 A5 A16 

3543127 การตลาดธุรกจิท่องเที่ยวชุมชน               3(2-2-5) K18 K29 S2 S17 A1 A16  

3543129 การตลาดสังคมผูสู้งอายุ                        3(3-0-6) K9 S6 S16 A1 A7 A13 

โมดูล 2 : การสื่อสารที่ย่ังยืน 

3542114 การออกแบบสื่อสร้างสรรค์ดา้นการตลาด   3(2-2-5) K23 S14 S15 A11 A12  
3543205 การสร้างแบรนด์                                3(2-2-5) K22 K23 S13 S14 S15 A1 A10 A11 
3543128 การตลาดเพื่อความยั่งยืน                      3(2-2-5) K24 K26 S16 S17 A1 A13 A16 

โมดูล 3 : การตลาดระหว่างประเทศ 
3543801 การตลาดโลก                                    3(3-0-6) K14 S6 A7 A8 A12 
3543802 การตลาดข้ามวัฒนธรรม                       3(3-0-6) K24 K25 S6 S16 A12 A13  

3543803 การค้าชายแดน                                 3(3-0-6) K9 K14 S7 A5 A8  

โมดูล 4 : การตลาดลูกค้าสัมพันธ์ 

3542406  การจัดการค้าปลีก                             3(2-2-5) K9 K25 S6 S15 A12  

3543504 การบริหารงานลูกคา้สมัพันธ์                  3(2-2-5) K22 K24 S12 S16 A8 A10 A13  
3543901 ภาษาอังกฤษสำหรับการตลาด                3(3-0-6) K16 K17 S15 A1 A6 A9 

2.3 กลุ่มวิชาปฏิบัติการทางวิชาชีพ 

3543607 ประเด็นปัจจุบันทางการตลาด                3(2-2-5) K12 S2 S15 A1 A9  

3543701 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด   

                                                                 2(1-2-3) 

K18 K20 K22 K24 K25 S15 S16 A13 A14 A15  
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รายวิชา / กลุ่มสาระ / Module (ถ้ามี) 

(รหัสรายวิชา ชื่อรายวิชา จำนวนหน่วยกิต) 

Knowledge / Skill / Attitude 

 

3544705 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด         3(640) K32 S8 S9 A1 A2 A13  

7203701 การเตรียมความพร้อมสหกิจศึกษาการตลาด 

                                                                 2(1-2-3) 

K18 K20 K22 K24 K25 S15 S16 A13 A14 A15  

7204703 การสหกิจศึกษาการตลาด                       6(640) K32 S8 S9 A1 A2 A13   



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก จ 
ตารางแสดงผลการเรียนรู้เฉพาะสาขา (Specific Outcomes)  

และแสดงผลการเรยีนรู้ทั่วไป (Generic Outcomes) 
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ตารางท่ี 5 แสดงผลลัพธ์การเรียนรู้เฉพาะทาง (Specific Outcomes) และแสดงผลการเรียนรู้ทั่วไป 
(Generic Outcomes) 

หมวดวิชาเฉพาะ 
ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ

หลักสูตร (PLOs) 
วัตถุประสงค์                   
ของหลักสูตร 

ผลการเรียนรู้เฉพาะ
สาขา 

(Specific Outcomes) 

ผลการเรียนรู้ท่ัวไป 
(Generic 

Outcomes) 
PLO1 อธิบายหลักการ แนวคิด

ทฤษฎีด้านการจัดการและ 
บริหารธุรกิจ 

1.3.1 ผ ลิ ต บั ณ ฑิ ต เ พื่ อ
ตอบสนองความต้องการ
ด้ า น ก ำ ลั ง ค น ที่
ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ
แผนพัฒนาชาติ 

1.3.2 ผลิตบัณฑิตให้ต้องการ
ค ว า ม ต้ อ ง ก า ร ข อ ง
ต ล า ด แ ร ง ง า น 
ผู้ประกอบการในท้องถิ่น 
แ ล ะ ก า ร เ ป็ น
ผู้ประกอบการ 

1.3.3 ผ ลิ ต บั ณ ฑิ ต ใ ห้ มี
ศั ก ยภ าพ ต าม ก รอ บ
ม า ต ร ฐ า น คุ ณ วุ ฒิ
ระดับอุดมศึกษา 4 ด้าน 
ป ร ะ ก อ บ ด้ ว ย  ด้ า น
ความรู้ ด้านทักษะ ด้าน
จ ริย ธ ร รม  แ ล ะ ด้ า น
คุณลักษณะ 

  

PLO2 ประยุกต์ใช ้
         เทคโนโลยีดิจิทัล  
         ศาสตร์ทางด้าน 
         การบริหารธุรกิจ  
         และการสื่อสารใน 
         การประกอบธุรกิจ 

1.3.1 ผ ลิ ต บั ณ ฑิ ต เ พื่ อ
ตอบสนองความต้องการ
ด้ า น ก ำ ลั ง ค น ที่
ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ
แผนพัฒนาชาติ 

1.3.2 ผลิตบัณฑิตให้ต้องการ
ค ว า ม ต้ อ ง ก า ร ข อ ง
ต ล า ด แ ร ง ง า น 
ผู้ประกอบการในท้องถิ่น 
แ ล ะ ก า ร เ ป็ น
ผู้ประกอบการ 

1.3.3 ผ ลิ ต บั ณ ฑิ ต ใ ห้ มี
ศั ก ยภ าพ ต าม ก รอ บ
ม า ต ร ฐ า น คุ ณ วุ ฒิ
ระดับอุดมศึกษา 4 ด้าน 
ป ร ะ ก อ บ ด้ ว ย  ด้ า น
ความรู้ ด้านทักษะ ด้าน
จ ริย ธ ร รม  แ ล ะ ด้ า น
คุณลักษณะ 

  
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ
หลักสูตร (PLOs) 

วัตถุประสงค์                   
ของหลักสูตร 

ผลการเรียนรู้เฉพาะ
สาขา 

(Specific Outcomes) 

ผลการเรียนรู้ท่ัวไป 
(Generic 

Outcomes) 
PLO3 มีความรู้และทักษะ

ทางด้านการตลาดที่ก้าว
ทันต่อการเปลี่ยนแปลง 

1.3.2 ผลิตบัณฑิตให้ต้องการ
ค ว า ม ต้ อ งก า ร ข อ ง
ต ล า ด แ ร ง ง า น 
ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ใ น
ท้องถิ่น และการเป็น
ผู้ประกอบการ 

  

PLO4 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยี
ดิจิทัลในการแสวงหา 
วิเคราะห์ เพื่อการ
ตัดสินใจทางด้าน
การตลาด มีความคิด
สร้างสรรค์ บรูณาการ
ความรู้ เพื่อไปสู่การเป็น
ผู้ประกอบการ 

 
 

1 .3 .3  ผ ลิ ต บั ณ ฑิ ต ให้ มี
ศักยภาพตามกรอบ
ม าต รฐ าน คุ ณ วุฒิ
ระดับอุดมศึกษา 4 
ด้าน ประกอบด้วย 
ด้ า น ค ว า ม รู้  ด้ า น
ทักษะ ด้านจริยธรรม 
และด้านคุณลักษณะ 

  

PLO5 มีมนุษยสัมพันธ์   
การทำงานเป็นทีม มี
ภาวะผู้นำ และปรับตัวให้
สอดคล้องกับสถานการณ์
ปัจจุบัน 

1 .3 .3  ผ ลิ ต บั ณ ฑิ ต ให้ มี
ศั กยภ าพตามกรอบ
ม า ต ร ฐ า น คุ ณ วุ ฒิ
ร ะดั บ อุ ด ม ศึ ก ษ า  4 
ด้ า น  ป ร ะก อ บ ด้ ว ย 
ด้านความรู้ ด้านทักษะ 
ด้านจริยธรรม และด้าน
คุณลักษณะ 

  

PLO6 มีความรู้นำไปใช้
ประโยชน์ให้เกดิกับ
ท้องถิ่น สังคม มีจิต
สาธารณะ แสดง
พฤติกรรมที่เหมาะสมกับ
จรรยาบรรณนักการตลาด     

1.3.2 ผลิตบัณฑิตให้ต้องการ
ค ว า ม ต้ อ งก า ร ข อ ง
ต ล า ด แ ร ง ง า น 
ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ใ น
ท้องถิ่น และการเป็น
ผู้ประกอบการ 

  

PLO7 ปฏิบัติงานด้านการตลาด
ในสถานประกอบการได้
สำเรจ็ลลุ่วง  

1.3.1 ผ ลิ ต บั ณ ฑิ ต เ พื่ อ
ต อ บ ส น อ ง ค ว า ม
ต้องการด้านกำลังคน 
ที่ ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ
แผนพัฒนาชาติ 

1.3.2 ผลิตบัณฑิตให้ต้องการ
ค ว า ม ต้ อ งก า ร ข อ ง
ต ล า ด แ ร ง ง า น 
ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ใ น
ท้ อ งถิ่ น  แลการเป็ น
ผู้ประกอบการ 

  
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ
หลักสูตร (PLOs) 

วัตถุประสงค์                   
ของหลักสูตร 

ผลการเรียนรู้เฉพาะ
สาขา 

(Specific Outcomes) 

ผลการเรียนรู้ท่ัวไป 
(Generic 

Outcomes) 
1.3.3 ผ ลิ ต บั ณ ฑิ ต ใ ห้ มี

ศั กยภ าพตามกรอบ
ม า ต ร ฐ า น คุ ณ วุ ฒิ
ร ะดั บ อุ ด ม ศึ ก ษ า  4 
ด้ า น  ป ระก อ บ ด้ ว ย 
ด้านความรู้ ด้านทักษะ 
ด้านจริยธรรม และด้าน
คุณลักษณะ 

 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ฉ 
ตารางการกำหนดผลลัพธ์การเรียนรูร้ะดับรายวิชา (CLOs) และ

ผลลัพธ์การเรียนรูท้ี่คาดหวงัระดับหลกัสูตร (PLOs) 
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ตารางท่ี 6  การกำหนดผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) และผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังระดับหลักสูตร (PLOs) 
 

1. หมวดวิชาศึกษาทั่วไป (ได้รับความเห็นชอบ/อนุมตัิจากสภามหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา ในคราวประชมุครั้งที่ 1/2566 เมื่อวันที่ 21 มกราคม 2566) 

รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
GEN1101  ฉลาดคดิ           3(3-0-6)
 Smart Thinking 
             
 

CLO1  นักศึกษามีวินัยในการทำงานร่วมกับผู้อื่น ตรงต่อเวลา ยอมรับ 
  ความแตกต่างระหว่างบุคคล เคารพผู้อื่นและมีความรับผิดชอบ
  ต่อตนเองและส่วนรวม 
CLO2  นักศึกษามีความรูค้วามเขา้ใจเกี่ยวกับรูปแบบและประเภท การคิด 
  กระบวนการคิด ประโยชน์ของการคิด 
CLO3  นักศึกษามีทักษะการคิดประเภทต่าง ๆ และสามารถนำ 
  ความคิดนั้นไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจำวันและศาสตร์ อื่น ๆ ได้ 
CLO4 นักศึกษาสามารถบูรณาการข้อมูล ข่าวสาร สารสนเทศ สู่ทักษะ
  การคิดวิเคราะห์ และเพื่อใช้แก้ปัญหาอย่างสร้างสรรค์ โดยมี 
  การคิดอย่างมีวิจารณญาณและอย่างเป็นระบบได้ 
CLO5  นักศึกษาสามารถใช้ภาษาเพื่อสื่อสารในการทำงานร่วมกัน  
          อย่างมีประสิทธิภาพ 

          

GEN1102   ศาสตร์พระราชาเพื่อการบรูณาการ          3(3-0-6)   
 ที่ยั่งยืน       
 King's Philosophy for Sustainable 
 Integration 
               
 

CLO1 ต ร ะ ห นั ก ถึ ง ค ว าม ส ำคั ญ แ ล ะ เค า รพ เทิ ด ทู น ส ถ าบั น
 พระมหากษัตริย์  มีคุณธรรม จริยธรรม และระเบียบวินัย
 พื้นฐานในการทำงาน เช่น ความซื่อสัตย์สุจริต ความเสียสละ 
 ความรับผิดชอบ และการตรงต่อเวลา 
CLO2 อธิบายหลักการของพระบรมราโชบาย หลักปรัชญา เ ศ ร ษ ฐ กิ จ
 พอเพียง หลักการทรงงาน ข้อมูลสำคัญของศูนย์ศึกษาการ
 พัฒนาอันเนื่องมาจากพระราชดาริ โครงการอันเนื่องมาจาก
 พระราชดำริได้  
CLO3  แสดงกระบวนการคิดอย่างเป็นระบบและนำเสนอแนวทาง

 แก้ปัญหาได้อย่างเหมาะสม โดยสามารถเช่ือมโยงความคิด

          
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รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
 และความรู้ในสถานการณ์ที่หลากหลาย เพื่อการประยุกต์ใช้  
ในชีวิตประจำวันและการทำงาน โดยกาทดลองแก้ปัญหา
 จากกิจกรรม แบบฝึกหัด และโครงงานท่ีกำหนดได้ 

CLO4  นำเสนอผลงานกิจกรรม แบบฝึกหัด และโครงงานจากการ   
          ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง มีทักษะในการสืบค้น การวิเคราะห์    
          เชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ การสังเคราะห์ การประมวลผล   
          สามารถใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการแสวงหาความรู้ และ 
          ประเมินสารสนเทศเพื่อประกอบการทำงานได้อย่างเหมาะสม 

GEN1403 วิศวกรสังคมเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น          3(2-2-5) 
 Social Engineer for Local Development 
        
 

CLO1 มีทักษะวิศวกรสังคม 4 ด้าน ดังนี้  
  1) ทักษะการคิดวิเคราะห์ เชิงเหต-ุผล เห็นปญัหาเป็นสิ่งท้าทาย  
  2) ทักษะการสื่อสาร สื่อสารองค์ความรู้ เพื่อแก้ปัญหา  
  3) ทักษะในการทำงานร่วมกับผู้อื่นโดยปราศจากข้อขัดแย้ง  
       ระดมสรรพกำลังทรัพยากร เพื่อการแก้ไขปัญหา และ  
  4) ทักษะการสร้างนวัตกรรมเพื่อแก้ปัญหาสังคม 
CLO2  มีภาวะผู้นำและสามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นได้ 
CLO3  สามารถบูรณาการความรู้และทักษะวิศวกรสังคมไป    
         ประยุกต์ใช้ในชีวิตประจำวัน และพัฒนาท้องถิ่นได้ 

          

GEN1201 รู้ทันสุขภาพ           3(2-2-5) 
               Health Literacy    

   
  

CLO1 อธิบายหลักการดูแลสุขภาพในชีวิตวิถีใหม่ได้ 
CLO2  อธิบายวิธีการจัดการทางอารมณห์รือความเครยีดได้อย่างเหมาะสม 
CLO3 อธิบายแนวทางการรับประทานอาหารและการเลือกซื้ออาหาร 
  รวมถึงผลิตภัณฑ์อาหารได้อย่างเหมาะสม 
CLO4 อธิบายประโยชน์ของสมุนไพรและหลักการใช้สมุนไพรอยา่งถูกต้อง 
CLO5 อธิบายการปฏิบัติตนเพื่อให้มีความปลอดภัยทางสุขภาพ 
  และทางเพศได้ 
CLO6  อธิบายขั้นตอนวิธีการปฐมพยาบาลและช่วยชีวิตเบื้องต้น 
  ในภาวะฉุกเฉินที่ประชาชนท่ัวไปควรรู้ 

          
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รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
CLO7  ใช้เทคโนโลยีในการสืบค้นข้อมูลทางสุขภาพเพื่อนำมา 
  วิเคราะห์ อภิปราย และนำเสนอผลงานท้ังแบบรายบุคคล 
  และรายกลุ่ม 
CLO8  เป็นผู้มีวินัย ตรงต่อเวลา และมีความรับผิดชอบต่อตนเอง 
  และบุคคลอื่น 

GEN1202   พลเมืองจิตสาธารณะ             3(3-0-6) 
                Public Minded Citizens 
  

CLO1 สามารถแยกแยะประโยชน์ส่วนตนและประโยชน์ส่วนรวมได้ 
CLO2  สามารถนำประยุกต์หลัก “STRONG : จิตพอเพียงต้าน 
  ทุจริต” ไปใช้กับตนเองได้ 
CLO3  สามารถสร้างกิจกรรมที่นำอัตลักษณะจิตสาธารณะสู่ท้องถิ่น 

          

GEN1203 พลเมืองโลก               3(3-0-6) 
                 Global Citizens 
  
 

CLO1 นักศึกษาเป็นพลโลกท่ีดี เข้าใจ รู้เท่าทันความเปลี่ยนแปลง  
  พร้อมท้ังเข้าใจถึงความแตกต่างและหลากหลายของมนุษย์ 
CLO2 นักศึกษาสามารถปรับตัวได้ มีความยืดหยุ่นในการดำเนินชีวิต  
  เข้าใจความแตกต่างหลากหลายระหว่างบุคคลและมี  
  ปฏิสัมพันธ์กับผู้อื่นด้วยความเข้าใจ มีความรับผิดชอบ  
  สามารถใช้ชีวิตร่วมกับผู้อื่นได้  

          

GEN1204   วิถีชีวิตที่ยั่งยืน           3(3-0-6) 
                Sustainable Lifestyles 
            

 

CLO1 ผู้เรียนมีความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับทรัพยากรธรรมชาติ 
  และสิ่งแวดล้อม 
CLO2  ผู้เรียนสามารถอธิบายความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับล 
  ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
CLO3  ผู้เรียนสามารถวิเคราะห์ปัญหาและผลกระทบของสถานการณ์ 
  และการเปลี่ยนแปลงทางสิ่งแวดล้อม 
CLO4  ผู้เรียนสามารถประยุกต์ใช้ความรู้เกี่ยวกับทรัพยากรธรรมชาติ 
  และสิ่งแวดล้อม แนวทางการพัฒนาท่ียั่งยืน ไปใช้ประโยชน์ใน 
  การดำเนินวิถีชีวิตที่ยั่งยืน 
 
 

          
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รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
GEN1205   ใส่ใจภัยพิบัติในโลกสมัยใหม่           3(3-0-6)
 Disaster Intentions in the Modern 
 World 

  
  

CLO1 มีทักษะในการทำงานเป็นทีม การสื่อสาร และอยู่ร่วมกับ 
  ผู้อื่นในสังคมได้ 
CLO2  มีความรู้ความเข้าใจสาเหตุการเปลี่ยนแปลงสภาพอากาศ 
  จากภาวะโลกร้อนในปัจจุบัน 
CLO3  มีทักษะการคิดในการแก้ไขหรือป้องกันผลกระทบจากภาวะ 
  โลกร้อนในท้องถิ่นได้ และแก้ปัญหาสถานการณ์เมื่อต้องเผชิญ 
  กับภัยพิบัติได้อย่างเหมาะสม 
CLO4  นำความรู้ที่ได้ไปประยุกต์ใช้กับสถานการณ์การเปลี่ยนแปลง 
  สภาพอากาศของท้องถิ่นในชีวิตประจำวันได้ 

          

GEN1206 งานช่างในชีวิตประจำวัน           (2-2-5) 
           Engineering Work in Daily Life    

CLO1  นักศึกษาสามารถเลือกใช้เครื่องมือช่างได้อย่างถูกต้องและ 
  ปลอดภัย 
CLO2  นักศึกษาสามารถบำรุงรักษา ซ่อมแซมเครื่องมือช่างเบื้องต้นได้ 
CLO3  นักศึกษาอธิบายรายละเอียดเกี่ยวกับ IOT ได้อย่างถูกต้อง 

          

GEN1207    เสน่ห์สงขลา                                     3(3-0-6) 
                Songkhla Charm 

CLO1  นักศึกษาสามารถอธิบายประวัติศาสตร์สงขลาได้ 
CLO2  นักศึกษาสามารถอธิบายการเปลี่ยนของในทุกด้านของสงขลาได้  
CLO3  นักศึกษาสามารถนำเสนอศิลปวัฒนธรรมของสงขลาในสื่อ 
          ออนไลน์ได้ 

          

GEN1208 สมาธิเพื่อพัฒนาชีวิต          3(3-0-6) 
 Meditation for Life Development 

CLO1  อธิบายหลักการ ข้ันตอนและประโยชน์ของการทำสมาธิได้  
CLO2  อธิบายอาการต่อต้านสมาธิได้   
CLO3  อธิบายลักษณะขั้นตอนและประโยชน์ของฌานและญาณได้   
CLO4  ใช้หลักการที่ได้ศึกษามาฝึกสมาธิผ่านการควบคุมร่างกายด้วย 
          วิธีเดินจงกรมและนั่งสมาธิได้  
CLO5  วางแผนแนะนำผู้อื่นเรื่องการเดินจงกรมและการทำสมาธิ  
          เบื้องต้นได้  
 
 

          
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รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
GEN1301 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร         3(3-0-6)            
 ในบริบทสากล     
 Communicative English in Global Context 
           
 

CLO1  นักศึกษาเป็นผู้มีคุณธรรม จริยธรรม มีวินัย ตรงต่อเวลา และมี 
  ความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม 
CLO2  นักศึกษามีความรู้ ความเข้าใจในระบบเสียง ระบบคำคำศัพท์  
  ไวยากรณ์และโครงสร้างประโยคภาษาอังกฤษท่ีใช้ในชีวิต  
  ประจำวันได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
CLO3  นักศึกษาสามารถสื่อสารภาษาอังกฤษในสถานการณ์ต่าง ๆ  
  ในชีวิตประจำวันได้อย่างถูกต้อง และเหมาะสม 
CLO4 นักศึกษาสามารถแสดงความคิดเห็นได้อย่างเหมาะสมกับ 
  บทบาทและหน้าท่ีของตนเอง มีความรับผิดชอบต่อตนเองและ
  ผู้อื่น รวมทั้งรับฟังความคิดเห็นของผู้อื่นอย่างมีเหตุผล  
CLO5 นักศึกษาสามารถใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการเรียนรู้  
  การสืบค้นข้อมูล และการนำเสนอได้อย่างถูกต้องเหมาะสม 
  และมีประสิทธิภาพ 

          

GEN1302   ภาษาอังกฤษในบริบทการทำงานอย่างมี    3(3-0-6)          
 ประสิทธิภาพ     
 Effective English in Professional 
 Contexts 
            
  

CLO1 สามารถใช้สำนวนและโครงสร้างภาษาอังกฤษท่ีได้จากการอ่าน สื่ อ
ประเภทต่าง ๆ และนำสำนวนและโครงสร้างภาษาอังกฤษมาใช้
เพื่อการเขียนภาษาอังกฤษในบริบทของสถานการณ์ต่าง ๆ  
ในชีวิตประจำวัน และการทำงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

CLO2  สามารถใช้ เทคโนโลยีและสารสนเทศ ในการสืบค้นและ
 นำเสนอข้อมูลได้อย่างถูกต้อง เหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 
 พร้อมทั้งสามารถวิเคราะห์และประเมินแหล่งข้อมูล อีกทั้ ง
 อ้างอิงแหล่งข้อมูลที่น่าเชื่อถือได้  
CLO3  สามารถใช้ทักษะการอ่านและเขียนภาษาอังกฤษกับการ
 ดำเนินชีวิตประจำวัน และประยุกต์ความรู้กับศาสตร์อื่น ๆ  
 ที่เกี่ยวข้องกับบริบทการทำงาน เพื่อพัฒนาตนเองให้มีความ
 พร้อมทั้ งด้ านกระบวนการคิด และการแก้ปัญหาเพื่ อการ
 ประกอบอาชีพในอนาคต 

          
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รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
CLO4  สามารถแสดงความคิด เห็นได้อย่างเหมาะสมกับบทบาท
 และหน้าที่ของตนเอง มีความรับผิดชอบต่อตนเองและผู้อื่น 
 รวมทั้งรับฟังความคิดเห็นของผู้อื่น 

GEN1303   ศิลปะการใช้ภาษาไทย                3(3-0-6)           
               Arts of using Thai language 
 

CLO1 มีวินัย ตรงต่อเวลา และมีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม 
CLO2  มี ความรู้ ค วาม เข้ าใจการใช้ภ าษาเพื่ อการสื่ อส ารสากล 
          ในบริบทต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิต 
CLO3  มีทั กษะในการสืบค้น  วิ เคราะห์  ประมวล และประเมิ น
 สารสนเทศเพื่ อ ใช้แก้ปัญหาอย่างสร้างสรรค์ โดยมีการคิด
 อย่างมีวิจารณญาณและอย่างเป็นระบบ  
CLO4  เข้ า ใจความ แตกต่ า งระห ว่ า งบุ ค ค ลและมี ป ฏิ สั มพั น ธ์  
          กับผู้อื่นด้วยความเข้าใจ สามารถใช้ชีวิตร่วมกับผู้อื่นได้ 
CLO5  ความสามารถใช้ภาษาเพื่ อสื่ อสารในการทำงานร่วมกัน
 อย่างมีประสิทธิภาพ 
CLO6  สามารถเลือกใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในกาติดต่อสื่อสาร
 และนำเสนอได้ 

          

GEN1304     ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร          3(3-0-6) 
                  Chinese for communication 
  
 

CLO1 ฟัง พูด อ่าน เขียนภาษาจีนเบื้องต้นได้ 
CLO2  ใช้เทคโนโลยีในการศึกษาและค้นคว้าข้อมูลด้านภาษาจีน
 อย่างทันสมัย 
CLO3  อธิบายความแตกต่างระหว่างวัฒนธรรมไทย-จีน 
CLO4  ประพฤติ ปฏิบัติตน มีความรับผิดชอบและตรงต่อเวลา 

          

GEN1305   ภาษาญี่ปุ่นเพื่อการสื่อสาร         3(3-0-6) 
 Japanese for communication  
       

CLO1 อ่านและออกเสยีงคำ กลุ่มคำและประโยคภาษาญี่ปุ่นได้ถูกต้อง 
CLO2  โต้ตอบหรือสนทนาด้วยภาษาญี่ปุ่นอย่างง่าย ๆ ได้ถูกต้อง
 เหมาะสมตามสถานการณ์ต่าง ๆ  
CLO3  บอกความแตกต่างระหว่างวัฒนธรรมไทยกับญี่ปุ่นได้ 
CLO4  ปฏิบัติตามกฎระเบียบ ข้อตกลงในช้ันเรียน มีระเบียบวินัย 
 ตรงต่อเวลา มีส่วนร่วมในการเรียนรู้ และมีความรับผิดชอบ 

          
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รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
GEN1306   ภาษามาเลย์เพื่อการสื่อสาร           3(3-0-6) 
 Malay for Communication 

          
 
 
 

CLO1 ฟัง พูด อ่าน เขียนภาษามาเลย์เบื้องต้นได้ 
CLO2 ใช้เทคโนโลยีในการศึกษาและค้นคว้าข้อมูลด้านภาษามาเลย์ 
  อย่างทันสมัย 
CLO3  อธิบายความแตกต่างระหว่างวัฒนธรรมไทย-มาเลย์ และ 
  สามารถนำมาใช้ในชีวิตประจำวันได้  
CLO4  ประพฤติ ปฏิบัติตน มีความรับผิดชอบ และตรงต่อเวลา 

          

GEN1307   ภาษาอินโดนีเซียเพื่อการสื่อสาร             3(3-0-6) 
 Indonesia for Communication 
 

CLO1 ฟัง พูด อ่าน เขียน ภาษาอินโดนีเซียเบื้องต้นได้ 
CLO2  ใช้เทคโนโลยีในการศึกษาและค้นคว้าข้อมูลด้านภาษาอินโดนีเซีย 
CLO3  อธิบายความต่างระหว่างวัฒนธรรมอินโดนีเซียและไทยได้ 
CLO4 ประพฤติปฏิบัติตนและมีความรับผิดชอบตรงต่อเวลา 

          

GEN1401   เทคโนโลยีดิจิทลัเพื่อชีวิตวิถีใหม่           3(2-2-5) 
               Digital Technology for New Normal 
 Lifestyle 

CLO1  บอกคุณลักษณะการเป็นพลเมืองดิจิทัลที่ดีได้ 
CLO2  มีทักษะการใช้โปรแกรมและช่องทางในการสร้างอาชีพ 
CLO3  นำเสนองานข้อมูลผ่านอุปกรณ์ดิจิทัลสมัยใหม่ได้ 

          

GEN1402     ความปลอดภัยทางไซเบอร ์         3(3-0-6) 
 Cyber Security  
    
 
 

CLO1 นักศึกษาสามารถนำแนวคิดความปลอดภัยทางไซเบอร์ไปใช้ใน 
  การป้องกันภัยตัวเองจากสื่อไซเบอร์ได้ 
CLO2 นักศึกษาสามารถวิเคราะห์ และกลั่นกรองข่าวสาร ข่าวปลอม 
  ที่ได้จากการใช้สื่อไซเบอร์ได้ 
CLO3 นักศึกษาสามารถประยุกต์ใช้ความรู้เพื่อให้อยู่รอดได้โดยไม่ตก 
  เป็นเหยื่อทางอาชญากรรม 
CLO4 นักศึกษาสามารถพัฒนาทักษะการใช้ไซเบอร์เพื่อการสร้างรายได้ 

          

GEN1403   สารสนเทศดจิิทัล          3(3-0-6) 
               Digital Information 
  
  

CLO1  นักศึกษาตระหนักถึงความสำคัญของสารสนเทศและสารสน เทศ
  ดิจิทัล 
CLO2  นักศึกษาสามารถใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อสืบค้น และเลือกใช้
  สารสนเทศดิจิทัลได้อย่างถูกต้อง 
CLO3  นักศึกษาสามารถเขียนอ้างอิงและบรรณานุกรมได้อย่างถูกต้อง 
CLO4  นักศึกษาสามารถเขียนรายงานทางวิชาการได้อย่างถูกต้อง 

          
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รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
 ตามหลักทางวิชาการ และตระหนักถึงความสำคัญของการ 
 คัดลอกผลงาน 

GEN1501    การประกอบการยุคดิจิทัล           3(3-0-6) 
                 Entrepreneurship in the Digital Era 
      
 

CLO1 เพื่อให้ผู้ เรียนสามารถอธิบายแนวคิด ความสำคัญหลักการ
 พื้นฐานการประกอบการยุคดิจิทัล และการประกอบการเพื่อ
 สังคม (Social Enterprise)   
CLO2 เพื่อให้ผู้เรียนสามารถพัฒนาเนื้อหาหรือรูปแบบการประกอบ 
           การที่ใช้ทุนทางสังคมและวัฒนธรรมท้องถิ่นเพื่อสร้างรายได้  
           และนำเสนอบนเครื่องมือการตลาด ออนไลน์เพื่อส่งเสริมการขาย   
CLO3 เพื่ อ ให้ ผู้ เรี ยนส าม ารถอธิบ ายการวางแผนทางการ เงิน
 เพื่อการประกอบธุรกิจ 

          

GEN1502     การเงินยุคดิจิทลั               3(3-0-6) 
                Finance in the Digital Era  
                  
 

CLO1 เพื่ อให้ผู้ เรียนสามารถอธิบายแนวคิด หลักการใช้จ่ายเงิน 
 การออม  การลงทุน และการก่อหนี้ ในตลาดการเงินดิจิทัล 
 และความสำคัญของการวางแผนการเงินส่วนบุคคล 
CLO2 เพื่อให้ผู้เรียนรู้เท่าทันรูปแบบการก่ออาชญากรรมทางการเงิน  
CLO3 เพื่อให้ผู้เรียนสามารถอธิบายหลักการเงินเพื่อการประกอบธุรกิจ 

          

 

2. หมวดวิชาเฉพาะ 

รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 
กลุ่มวชิาแกน 
3501205  ภาษาอังกฤษเพื่อธุรกิจ                       3(2-2-5) 
              English for Business 

CLO1 นำทักษะภาษาอังกฤษไปใช้เพื่อการสื่อสารทางธุรกิจได้ 
CLO2 แสดงทักษะการโต้ตอบทางธุรกิจ การใช้เทคโนโลยี เพื่อการสื่อสาร 

       

3541104  หลักการตลาด                                                3(3-0-6)         
              Principle of Marketing     
  

CLO1 อธิบายแนวคิดด้านการตลาดสมัยใหม่สภาพแวดล้อมทางการตลาด    
            พฤติกรรมผู้บริโภคการแบ่งส่วนตลาด ส่วนประสมทางการตลาด และ 
            จรรยาบรรณวิชาชีพนักการตลาด  

       
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รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 
               
 

CLO2 จำแนกส่วนประสมทางการตลาดของธุรกิจต่างๆ ได้อย่างถูกต้อง 
CLO3  สรุปความการดำเนินธุรกิจที่มีจรรยาบรรณทางการตลาด เพื่อให้เกิด 
            ความยั่งยนื 

3561104  การเปน็ผู้ประกอบการยคุดิจิทลั             3(2-2-5) 
               Digital age Entrepreneurship                  

CLO1 อธิบายแนวคิด คุณลักษณะและทักษะพื้นฐานของผู้ประกอบการได้ 
CLO2 อธิบายประเภทของธุรกิจ การประกอบธุรกิจและแนวทางในการจัดตั้ง 
            ธุรกิจได้ 
CLO3  อภิปรายกระบวนการจัดการธุรกิจและจรรยาบรรณของผู้ประกอบการ 
            จากกรณีศึกษาผู้ประกอบการในสถานการณ์ปัจจุบันได้ 

       

3601022  การจัดการทรพัยากรมนษุย์              3(3-0-6) 
               Human Resource Management  

CLO1 อธิบายการจัดองค์การและการจัดโครงสร้างองค์การได้ 
CLO2 อธิบายแนวคิดการบริหารทรัพยากรมนุษย์ และความรู้เบื้องต้นของ 
            พฤติกรรมองค์การได้ 
CLO3 อธิบายการจัดหาทรัพยากรมนุษย์  การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์   
            การบริหารค่าตอบแทนและสิ่งจูงใจ การประเมินผลการปฏิบัติงาน  
             แรงงานสัมพันธ์และกฎหมายแรงงาน ความปลอดภัยและอาชีวอนามัยได้ 

       

3611302  นวตักรรมดิจิทลัและเทคโนโลยี                           3(2-2-5) 
               Digital innovation and technology 
   

CLO1    วิเคราะห์บทบาทและผลกระทบของนวัตกรรมดิจิทัลและเทคโนโลยี 
           ปัญญาประดิษฐ์ต่อการดำเนินธุรกิจในยุคปัจจุบัน 
CLO2   ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลและปัญญาประดิษฐ์ในการวิเคราะห์  
           นำเสนอและจัดการข้อมูลทางธุรกิจ 
CLO3   ตระหนักถึงหลักจริยธรรมและความปลอดภัยในการใช้เทคโนโลยี 
           ดิจิตอลและปัญญาประดิษฐ์ 

       

3631113   หลกัเศรษฐศาสตร์               3(3-0-6)  
                Principle to Economics 

CLO1 อธิบายแนวคิดทางเศรษฐศาสตร์จุลภาค ความหมายและความสำคัญ 
ของวิชาเศรษฐศาสตร์ พฤติกรรมผู้บริโภคและอุปสงค์ ทฤษฎีการผลิต  
และอุปทานโครงสร้างตลาดและการกำหนดราคา ดุลยภาพของตลาด 
และแนวคิดเศรษฐศาสตร์เชิงพฤติกรรมได้ 

CLO2 ยกตัวอย่างการเปล่ียนแปลงของอุปสงค์และอุปทานที่ส่งผลต่อ 
การดำเนินธุรกิจ 

       



 

 - 148 -  

รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 
CLO3 อธิบายแนวคิดเศรษฐศาสตร์มหภาค ดัชนีชี้วัดทางเศรษฐศาสตร์  

เงินเฟ้อและการว่างงาน การเงินการคลัง และเศรษฐศาสตร์ระหว่าง 
ประเทศได้ 

CLO4 มีทักษะในการวิเคราะห์นโยบายการเงินและนโยบายการคลัง  
และนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจของไทยได้ 

 

3641106  การบัญชแีละภาษีอากรสำหรับผู้ประกอบการ        3(2-2-5) 
              Accounting and Taxation for Entrepreneurs 

CLO1 อธิบายหลักการพื้นฐาน แนวคิด วัตถุประสงค์ของการบัญชีและภาษีธุรกิจ 
         สำหรับผู้ประกอบการ 
CLO2 วิเคราะห์ จำแนกหมวดหมู่บัญชี บันทึกบัญชี และคำนวณภาษีสำหรับ 
         ผู้ประกอบการได้อย่างถูกต้อง 
CLO3 อธิบายจริยธรรมพื้นฐานของผู้ประกอบวิชาชีพบัญชีและบทบาทหน้าที่ของ 
         ผู้ประกอบการต่อความรับผิดชอบในการเสียภาษี 
CLO4 สามารถนำเสนอรายงานทางการเงินที่เป็นประโยชน์ต่อผู้ใช้งบการเงินได้ 

       

3642117  การเงินเพือ่ธุรกิจ                                      3(2-2-5) 
              Business Finance 

CLO1 อธิบายแนวคิด หลักการพื้นฐานบทบาทหน้าที่การบริหารการเงินได้  
CLO2 วางแผน วิเคราะห์ บริหารการเงินสด และสินทรัพย์ดิจิทลัได้  
CLO3 เลือกใช้เคร่ืองมือทางการเงินเพื่อตัดสินใจทางธุรกิจได้อย่างเหมาะสม 

 

       

กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน (บังคับเรยีน) 

3541105 พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล                  3(3-0-6)                                   
             Consumer Behavior in Digital Era 

CLO1 อธิบายพฤติกรรมของผู้บริโภคในยุคดิจิทัล  
CLO2 วิเคราะห์ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือของผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 
CLO3 ประเมินผลกระทบที่มีอยู่ต่อสภาพแวดล้อมทางการตลาดในปัจจุบัน 

       

3541106 บุคลิกภาพนักการตลาด                            3(2-2-5) 
             Marketer Personality 
 

CLO1 อธิบายความรู้พื้นฐานเกี่ยวกบับุคลิกภาพ  
CLO2 ใช้เทคนิคในการพัฒนาบุคลกิภาพภายในและภายนอก 
CLO3 อภิปรายทกัษะการสือ่สาร การจัดการกับอารมณ์ และปรับตัวเข้ากับ 
         สถานการณ์ 

       

3542113  กลยุทธ์การตลาด                                   3(3-0-6) 
              Marketing Strategy 

CLO1 อธิบายบทบาท ความสำคัญ และองค์ประกอบของกลยุทธ์การตลาด 
         และกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด  
CLO2 จำแนกสภาพแวดล้อมทั้งภายในและภายนอกองค์กร 

       
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รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 
 CLO3 ประยุกต์ใช้กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดในการวิเคราะห์พฤติกรรม 

         ผู้บริโภค 
       

3542115  การตลาดธุรกิจบริการ                             3(3-0-6) 
              Service Business Marketing 

CLO1 อธิบายแนวคิดทฤษฎีตลาดบริการในยุคดิจิทัล 
CLO2 บอกประเภทธุรกิจบริการ และความสำคัญของธุรกิจบริการที่มีต่อ 
         เศรษฐกิจของประเทศ 
CLO3 ประยุกต์ใช้ทฤษฎีการตลาดบรกิารในการออกแบบกระบวนการให้บริการ 
         ส่วนประสมทางการตลาดบริการของธุรกิจ 

       

3542116  การตลาดสร้างสรรค์                               3(2-2-5) 
              Creative Marketing 

CLO1 อธิบายแนวคิดการตลาดสร้างสรรค์และขั้นตอนการวางแผนการตลาด 
         สร้างสรรค์  
CLO2 ดำเนินการหาข้อมูลเพื่อจุดประกายความคิด  
CLO3 ประยุกต์ใช้การวางแผนการตลาดสร้างสรรค์เพื่อการแก้ไขปัญหาทาง 
         การตลาด  

       

3542205  การจัดการผลิตภณัฑ์และราคา                   3(3-0-6) 
              Product and Price Management 

CLO1 อธิบายบทบาทและความสำคัญของผลิตภัณฑ์ และเข้าใจความสัมพันธ์  
         ระหว่างผลิตภัณฑ์กับการตัดสินใจทางการตลาดได้ 
CLO2 อธิบายการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ การตัดสินใจเกี่ยวกับส่วนประสม 
         ผลิตภัณฑ์ในตลาดได้ 
CLO3 อภิปรายสถานการณ์การตลาดและเลือกกลยุทธ์การตั้งราคาที่เหมาะสม    

       

3542405  การจัดจำหน่ายและโลจิสติกส์                    3(3-0-6) 
              Distribution and Logistics 

CLO1 อธิบายการใช้แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับระบบการจัดจำหน่ายและ 
         ความสำคัญของระบบการจัดจำหน่ายในการดำเนินธุรกิจได้ 
CLO2 จำแนกส่วนประสมทางการตลาดในระบบช่องทางการจัดจำหน่าย  
CLO3  เลือกการบริหารจัดการช่องทางการตลาดทั้งในระบบดิจิทัลและแบบดั้งเดิม   
CLO 4 บอกรูปแบบการจัดการโลจิสติกส์ การขนส่ง การจัดซื้อ การจัดการ 
         คลังสินค้า และการกระจายสินค้าในการดำเนินงาน 

       
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รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 
3542501  การสือ่สารการตลาดแบบบูรณาการ             3(2-2-5) 
              Integrated Marketing Communication 

CLO1 อธิบายแนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ และการประสม 
         ประสานเคร่ืองมือต่างๆ ในการสื่อสารการตลาด 
CLO2 การปฏิบัติการเลือกกิจกรรมการส่งเสริมการตลาดที่เหมาะสม เช่น การ 
         โฆษณาการประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการขาย การใชพ้นักงานขาย  
         การตลาดทางตรง 
CLO3 เลือกใช้หลักจริยธรรมในการสื่อสารการตลาด เพื่อให้การสื่อสารการตลาด 
        มีความรับผิดชอบและเป็นธรรมต่อลูกค้าและสังคม 

       

3542502  การจัดการการขายและเทคนิคการขาย         3(2-2-5) 
              Sales Management and Sales Techniques  

CLO1 อธิบายความหมายความสำคัญ หลักการบริหารงานขาย การสร้างทีมงาน 
         ขาย การพยากรณ์ยอดขาย เทคนิคการเสนอขายตามสถานการณ์ 
CLO2 ฝึกทักษะเทคนิคการนำเสนอขายในสถานประกอบการ 
CLO3 ใช้ทักษะทางภาษา รูปแบบการสื่อสารและการนำเสนอทางการตลาด 

       

3542901  เทคโนโลยีทางการตลาด                           3(2-2-5) 
              Technology for Marketing 

CLO1 การแสวงหาข้อมูล นำข้อมูลไปใช้ในการวิเคราะห์และตัดสินใจทาง 
         การตลาด 
CLO2 การนำเทคโนโลยีทางการตลาดไปใช้ในการแก้ปัญหา หรือพัฒนางานด้าน 
         การตลาด 
CLO3 การใช้การสื่อสารกับการทำงานร่วมกับผู้อื่น แสดงความคิดเห็นต่อกลุ่ม 
         ในการฝึกปฏิบัติ 

       

3543123  แผนการตลาด                                      3(2-2-5) 
              Marketing Plan 

CLO1 อธิบายแนวคิดทฤษฎีในการวางแผนการตลาด 
CLO2 สืบค้น เลือกใช้ข้อมูลมาใช้ในการวางแผนการตลาดให้สอดคล้องกับ 
         สถานการณ์จริง       
CLO3 ประยุกต์ใช้ทฤษฎีทางการตลาด และนำไปพัฒนากลยุทธ์ส่วนประสมทาง 
         การตลาดของธุรกิจให้สร้างสรรค์ 
CLO4 ฝึกปฏิบัติการทำงานเป็นทีม การบริหารเวลา แบ่งหน้าท่ีและความ 
        รับผิดชอบของกลุ่ม 

       
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รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 
3543124  การตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน                         3(2-2-5) 
              Community Product Marketing 

CLO1 ดำเนินการจัดทำแผนธุรกิจชุมชนและแผนการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน  
CLO2 เลือกเทคโนโลยีในการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เหมาะสมตามสถานการณ์  
CLO3 ฝึกปฏิบัติการทำงานเป็นทีมและการสร้างความสัมพันธ์กับชุมชน  

       

3543605  การวิจัยตลาด                                       3(2-2-5) 
              Marketing Research 

CLO1 อธิบายแนวคิดและกระบวนการวิจัยทางการตลาด  
CLO2 จัดทำการเลือกกำหนดปัญหาวิจัย การทบทวนวรรณกรรม การออกแบบ 
         การวิจัย การกำหนดเคร่ืองมือในการวิจัย 
CLO3 สามารถประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการวิจัย การประมวลผลข้อมูล และการ 
         เขียนรายงานการวิจัย 
CLO4 ฝึกปฏิบัติทำงานร่วมกับผู้อื่น การแบ่งหน้าที่และการทำงานเป็นทีม 

       

3543606  โครงงานทางการตลาด                             3(2-2-5) 
              Marketing Project 

CLO1 อธิบายขั้นตอนการดำเนินงานโครงงานทางการตลาด 
CLO2 ฝึกปฏิบัต ิกำหนดหัวข้อโครงงาน การเขียนและการนำเสนอโครงงาน 
        การตลาด 
CLO3 ฝึกปฏิบัติการดำเนินงานโครงงาน ควบคุม ประเมินผล การจัดทำรายงาน 
        และการนำเสนอโครงงานทางการตลาด 

       

3543902  การตลาดดิจิทัล                                     3(2-2-5) 
              Digital Marketing 

CLO1 อธิบายหลักการพื้นฐานของการตลาดดิจิทัล 
CLO2 ยกตัวอย่างเคร่ืองมือและเทคนิคต่าง ๆ ในการทำการตลาดดิจิทัล 
CLO3 เลือกพฤติกรรมผู้บริโภคในโลกดิจิทัลและการปรับกลยุทธ์การตลาด 
CLO4 นำเทคโนโลยีและแพลตฟอร์มดิจิทัลในการทำตลาด 

       

เลือกเรยีน 
โมดูล 1 : แนวโน้มการตลาด 
3543125  การตลาดธุรกิจเพื่อสุขภาพ                        3(3-0-6) 
              Health Business Marketing 

CLO1 อธิบายความหมาย ความสำคัญ แนวโน้มพฤติกรรมตลาดเพื่อสุขภาพ  และ 
        จรรยาบรรณทางการตลาด  
CLO2 สรุปผลวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในและภายนอกที่ส่งผลต่อธุรกิจเพื่อ 
        สุขภาพ 
CLO3 ประยุกต์ใช้หลักการทฤษฎีทางการตลาดในการกำหนดกลยุทธ์การตลาด 
        ธุรกิจเพื่อสุขภาพ  

       
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รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 
 CLO4 ฝึกปฏิบตัิการใช้ความคดิเปน็ระบบและทำงานเป็นทีม        

3543127  การตลาดธุรกิจท่องเทีย่วชุมชน                   3(2-2-5) 
              Community Tourism Business Marketing 
 

CLO1 อธิบายแนวคิด ขอบเขตของการตลาดธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน การ 
         วิเคราะห์สถานการณ์ และสภาพแวดล้อมทางการแข่งขัน 
CLO2 อภิปรายพฤติกรรมการบริโภคของนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวชุมชน  
         การสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า 
CLO3 จำแนกส่วนประสมทางการตลาดในธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน 

       

3543129  การตลาดสังคมผูสู้งอายุ                           3(3-0-6) 
              Marketing for Aged Society 

CLO1 แสดงความคิดเชิงวิเคราะห์ถึงพฤติกรรมของผู้สูงอายุและแนวโน้ม   
         การตลาดผู้สูงอายุ  
CLO2 อภิปรายการกำหนดกลยุทธ์การตลาดสำหรับการทำการตลาดสังคม 
         ผู้สูงอาย ุ
CLO3 แสดงออกถึงความรับผิดชอบในการทำงานกลุ่ม  

       

โมดูล 2 : การสื่อสารที่ย่ังยืน 
3542114  การออกแบบสื่อสร้างสรรค์ด้านการตลาด       3(2-2-5) 
              Creative Media Design for Marketing 

CLO1 อธิบายหลักการ องค์ประกอบการใช้ภาพ การจัดวาง การตัดต่อวีดิโอ 
CLO2 เลือกใช้เครื่องมือ เทคนิควิธีสำหรับสื่อดิจิทัลและการออกแบบเชิง 
         สร้างสรรค์ 
CLO3 จัดทำขั้นตอนการผลิต และการจัดการด้านสิทธิของสื่อดิจิทัล 

       

3543205  การสร้างแบรนด์                                    3(2-2-5) 
              Brand Making  

CLO1 ประยุกต์ใช้กลยุทธ์การสร้างตราสินค้า  
CLO2 เลือกการสื่อสารตราสินค้าตามสถานการณ์ 
CLO3 แสดงออกถึงความรับผิดชอบในการทำงานกลุ่ม 

       

3543128  การตลาดเพื่อความยั่งยืน                          3(2-2-5) 
              Marketing For Sustainability 

CLO1 อธิบายแนวคิดพื้นฐานของการตลาดยั่งยืน  
CLO2 เลือกกลยุทธ์การตลาดที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้า  
CLO3 แสดงออกถึงความรับผิดชอบในการทำงานกลุ่ม 

       
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รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 
โมดูล 3 : การตลาดระหว่างประเทศ 
3543801  การตลาดโลก                                       3(3-0-6) 
              Global Marketing 

CLO1 อธิบายกระบวนการในการดำเนินธุรกิจในต่างประเทศ 
CLO2 แปลผลถึงความได้เปรียบในการแข่งขันในตลาดต่างประเทศ  
CLO3 เลือกวิธีการเข้าสู่ตลาดโลกยุคใหม่ 

       

3543802  การตลาดข้ามวัฒนธรรม                           3(3-0-6) 
              Cross Culture Marketing 

CLO1 อธิบายความหมาย ลักษณะ และองค์ประกอบของการตลาดข้าม 
         วัฒนธรรม     
CLO2 จำแนกพฤติกรรมผู้บริโภคในวัฒนธรรมที่แตกต่างกันได้ 
CLO3 เลือกใช้ส่วนประสมทางการตลาด (4Ps) กับตลาดข้ามวัฒนธรรม 

       

3543803  การค้าชายแดน                                     3(3-0-6) 
              Border Marketing 
 

CLO1 อธิบายบทบาทและความสำคัญของการค้าชายแดนต่อเศรษฐกิจของประเทศ 
CLO2 อภิปรายผลกระทบที่มตี่อการเติบโตทางเศรษฐกิจและการค้าระหว่าง 
         ประเทศ 
CLO3 จำแนกพฤติกรรมผู้บริโภคข้ามวัฒนธรรมและประเมินปัจจัยที่มีผลต่อ 
         การตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคในตลาดชายแดน 

       

โมดูล 4 : การตลาดลูกค้าสัมพันธ์ 
3542406  การจัดการค้าปลีก                                  3(2-2-5) 
              Retailing Management 

CLO1 อธิบายลักษณะ รูปแบบและความสำคัญของธุรกิจค้าปลีก  
CLO2 การจัดทำกลยุทธ์การตลาดและการแข่งขันสำหรับธุรกิจค้าปลีก  
CLO3 เลือกกลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดสำหรับธุรกิจค้าปลีกทั้งใน 
         รูปแบบหน้าร้านและการค้าปลีกอิเล็กทรอนิกส์ (e-retail) 

       

3543504  การบริหารงานลูกค้าสมัพันธ์                      3(2-2-5) 
              Customer Relationship Management 

CLO1 อธิบายหลักการพื้นฐานของการบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์ (CRM) 
CLO2 จำแนกกระบวนการและขั้นตอนในการบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์ 
CLO3 เลือกเครื่องมือในการบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์ 

       
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รายวิชา ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) 
ความสอดคล้องกับ PLOs 

1 2 3 4 5 6 7 
3543901  ภาษาอังกฤษสำหรับการตลาด              3(3-0-6) 
              English for Marketing 
 

CLO1 แสดงบทบาทสมมติโดยเลียนแบบ สื่อสารภาษาอังกฤษและโต้ตอบ 
CLO2 อธิบายการใช้ภาษาอังกฤษในการต้อนรับลูกค้า งานขายหน้าร้าน ดูแล 
         ลูกค้านำเสนอและเจรจาธุรกิจ  
CLO3 ฝึกปฏิบัติการสื่อสารภาษาอังกฤษ การปรับรูปแบบการสื่อสารให้ 
         เหมาะสมกับสถานการณ์ 

       

กลุ่มวชิาปฏิบัติการทางวิชาชีพ 
3543607  ประเด็นปัจจุบันทางการตลาด                   3(2-2-5) 
              Current Issue in Marketing 

CLO1 แสวงหาข้อมูล เสนอทางเลือก และตัดสินใจเพื่อการแก้ปัญหาทาง 
        การตลาด  
CLO2 อภิปรายแนวโน้มทางการตลาดที่คาดว่าจะเกิดขึ้นในอนาคต 
CLO3 แสดงออกถึงความรับผิดชอบในการทำงานกลุ่ม  

       

3543701  การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด   2(1-2-3)  
              Preparation for Field Experience in  
              Marketing                          

CLO1 อธิบายการเตรียมความพร้อมของผู้เรียนก่อนออกฝึกปฏิบัติวิชาชีพ 
CLO2 เตรียมความรู้ การปฏิบัติงานทางการตลาด การจัดทำโครงการ 
CLO3 ฝึกปฏิบัติทักษะในการปฏิบัติงาน 

       

3544705  การฝึกประสบการณ์วชิาชีพการตลาด             3(640) 
              Field Experience In Marketing 

CLO1 ฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการจริง 
CLO2 จัดทำรายงานตามที่ได้รับมอบหมาย 

       

7203701  การเตรียมความพร้อมสหกิจศึกษา               2(1-2-3) 
              ทางการตลาด                                                        
              Co-operation Education Preparation in  
              Marketing    

CLO1 อธิบายการเตรียมควาพร้อมของผู้เรียนในการปฏิบัติสหกิจศึกษา  
CLO2 อธิบายหลักการ แนวคิด ระเบียบข้อบังคับ และกระบวนการสหกิจศึกษา 
CLO3 ฝึกปฏิบัติทักษะในการปฏิบัติงาน 

       

7204703  สหกิจศึกษาทางการตลาด                           6(640) 
              Co-operative Education  in  Marketing       

CLO1 ฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการในรูปแบบสหกิจศึกษา 
CLO2 จัดทำโครงงานตามรูปแบบสหกิจศึกษา 

       



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ภาคผนวก ซ 
ข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา ว่าด้วยการจัดการศึกษา             

ระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2566  
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ภาคผนวก ฌ 
ประกาศมหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา เรื่อง หลักเกณฑ์การเทียบโอน
หน่วยกิตและผลการสำเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2567 
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ภาคผนวก ญ 
ตารางเปรียบเทียบหลักสูตรเดิมและหลักสูตรปรับปรุง 
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ตารางเปรียบเทียบหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 

กับหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด  หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 

หลักสูตรใหม่ พ.ศ. 2564 
 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
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1. ชื่อหลักสูตร 
  ภาษาไทย : หลักสตูรบรหิารธรุกิจบัณฑิต  
          สาขาวิชาการตลาด 
 ภาษาอังกฤษ : Bachelor of Business Administration   
                      Program in Marketing 

1. ชื่อหลักสูตร 
 ภาษาไทย : หลักสตูรบรหิารธรุกิจบัณฑิต  
          สาขาวิชาการตลาด 
 ภาษาอังกฤษ : Bachelor of Business Administration   
                      Program in Marketing 

คงเดิม 

2. ชื่อปริญญา 
 ช่ือเต็ม (ภาษาไทย) : บรหิารธุรกจิบัณฑิต (การตลาด) 
 ช่ือย่อ (ภาษาไทย) :  บธ.บ. (การตลาด) 
 ช่ือเต็ม (ภาษาอังกฤษ) : Bachelor of Business    
                                 Administration (Marketing) 
 ช่ือย่อ (ภาษาอังกฤษ) : B.B.A. (Marketing) 

2. ชื่อปริญญา 
 ช่ือเต็ม (ภาษาไทย) : บรหิารธุรกจิบัณฑิต (การตลาด) 
 ช่ือย่อ (ภาษาไทย) :  บธ.บ. (การตลาด) 
 ช่ือเต็ม (ภาษาอังกฤษ) : Bachelor of Business    
                                 Administration (Marketing) 
     ช่ือย่อ (ภาษาอังกฤษ) : B.B.A. (Marketing) 

คงเดิม 

 3.  ปรัชญาของหลักสูตร 
          มุ่งสร้างบัณฑิตทางด้านการตลาดที่มีคุณธรรมจริยธรรม มีจิตสาธารณะ 
คิดอย่างเป็นระบบคิดสร้างสรรค์ นำเทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้ สามารถทำงาน
เป็นทีมและบูรณาการความรู้ ทั้งด้านการตลาด การบริหารธุรกิจและศาสตร์  
ที่ เกี่ยวข้อง ให้ เหมาะสมกับสถานการณ์ตามบริบทในช่วงเวลาเพื่อเข้าสู่
ตลาดแรงงานท้องถิ่น และสามารถเป็นผู้ประกอบการได้ 

3.  ปรัชญาของหลักสูตร 
          สร้างบัณฑิตด้านการตลาดที่ เก่งคิดสร้างสรรค์ เช่ียวชาญด้าน
เทคโนโลยีและด้านการสื่อสาร รักการเรียนรู้ เป็นนักปฏิบัติทางการตลาด  
การพัฒนาองค์กรและท้องถิ่นอย่างยั่งยืน 
 

คงเดิม 
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4.  วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
     1. ผลิตบัณฑิตให้มีระเบียบวินัย ตรงต่อเวลา มีความกระตือรือร้น และ 
มีจิตสาธารณะ 
     2. ผลิตบัณฑิตให้มีความรู้ความเข้าใจด้านการตลาด หลักการบริหารงาน 
ด้านบริหารธุรกิจในสถานการณ์ปัจจุบัน 
     3. ผลิตบัณฑิตให้สามารถคิดวิเคราะห์อย่างเป็นระบบ แยกแยะ เพื่อ 
ช้ีประเด็นในการตัดสินใจอย่างมีวิจารณญาณ เพื่อแก้ปัญหาในสถานการณต์่าง ๆ  
     4. ผลิตบัณฑิตให้มีความคิดสรา้งสรรค์ เพื่อพัฒนางานและนำไปสู่การปฏิบัติ 
     5. ผลิตบัณฑิตให้มีทักษะในการสร้างสรรค์ความสัมพันธ์กับบุคคลและ
ทำงานเป็นทีม เอื้อต่อการแก้ปัญหาของทีม 
     6. ผลิตบัณฑิตให้มีทักษะในการสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
ในด้านธุรกิจ 

4.  วัตถุประสงค์ของหลักสูตร 
     1. เพื่อผลิตบัณฑิตให้มีความรู้ในหลักการ และทฤษฎีด้านการตลาด  
มีความคิดเป็นระบบ คิดสร้างสรรค์ บูรณาการความรู้ไปใช้ในการประกอบการ
ของธุรกิจ พัฒนาสังคมและท้องถิ่น 
     2. เพื่อผลิตบัณฑิตใหม้ีทักษะด้านการใช้เทคโนโลยีในการสืบค้น การ
วิเคราะห์ การตดัสินใจ การสื่อสาร นำเสนอ เพื่อแก้ไขปญัหาได้ตามสถานการณ ์
     3. เพื่ อผลิตบัณฑิตให้มีศักยภาพเป็นนักปฏิบัติ งานด้านการตลาด  
เพื่อตอบสนองต่อตลาดแรงงาน และการเป็นผู้ประกอบการ 
     4. เพื่อผลิตบัณฑิตให้มีจรรยาบรรณทางการตลาด มีความรับผิดชอบ 
ต่อตนเองและสังคม 

ปรับปรุงวัตถุประสงค์
ข อ ง ห ลั ก สู ต ร ใ ห้
ส อ ด ค ล้ อ งกั บ ค ว า ม
ต้องการของผู้มีส่วนได้
ส่วนเสียในปัจจุบัน 

5. อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร  
     1. ผู้ช่วยศาสตราจารย์มีพร หาญชัยสุขสกลุ 
     2. ผู้ช่วยศาสตราจารย์จาริณี  เธียรเจริญ 
     3. ดร.รรินา  มุกดา 
     4. นางสิริชนก  อินทะสุวรรณ ์
     5. นางสาวสิริกันยา  โชติช่วง 

5. อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
     1. ดร.รรินา  มุกดา 
     2. ผู้ช่วยศาสตราจารย์จาริณี  เธียรเจริญ 
     3. นางสิริชนก  อินทะสุวรรณ ์
     4. นางจิราภรณ์  ทองบุญยัง 
     5. นางสาวสิริกันยา  โชติช่วง 
 
 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์มีพร 
หาญชัยสุขสกุล 
เกษียณอายรุาชการ 
เปลี่ยนผู้รับผิดชอบ
หลักสตูรเป็น           
นางจิราภรณ์ ทองบุญยัง 
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6. โครงสร้างหลักสูตร 
จำนวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร        ไม่น้อยกว่า            128   หน่วยกิต 
1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป               ไม่น้อยกว่า             30  หน่วยกิต 
    1.1 กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร      ไม่น้อยกว่า              12  หน่วยกิต 
         บังคับเรียน                                                         9  หน่วยกิต 
         เลือกเรียน                             ไม่น้อยกว่า                3  หน่วยกิต 
    1.2 กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์               ไม่น้อยกว่า                6  หน่วยกิต 
         บังคับเรียน                                                         3  หน่วยกิต 
         เลือกเรียน                             ไม่น้อยกว่า                3  หน่วยกิต 
    1.3 กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์                ไม่น้อยกว่า                6  หน่วยกิต 
         บังคับเรียน                                                         3  หน่วยกิต 
         เลือกเรียน                             ไม่น้อยกว่า                3  หน่วยกิต 
    1.4 กลุ่มวิชาคณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร ์
      และเทคโนโลยี                           ไม่น้อยกว่า                9  หน่วยกิต 
     บังคับเรียน                                                             3  หน่วยกิต 
     เลือกเรียน                                 ไม่น้อยกว่า               3  หน่วยกิต 
2) หมวดวิชาเฉพาะ               ไม่น้อยกว่า             92  หน่วยกิต 
   2.1 กลุ่มวิชาแกน                           ไม่น้อยกว่า               33  หน่วยกิต 
   2.2 กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน                   ไม่น้อยกว่า              51  หน่วยกิต 
      2.2.1 กลุ่มวิชาเฉพาะด้านบังคับ      ไม่น้อยกว่า               36  หน่วยกิต 
      2.2.2 กลุ่มวิชาเฉพาะเลือก            ไม่น้อยกว่า               15  หน่วยกิต 

6. โครงสร้างหลักสูตร 
    จำนวนหน่วยกิตรวมตลอดหลกัสูตร ไม่น้อยกว่า       122 หน่วยกิต 
1)  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  ไม่น้อยกว่า    24  หน่วยกิต 
 1.1) กลุ่มสาระที่ 1 การคิดและการแก้ปัญหา  
    ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
    บังคับเรียน 3 หน่วยกิต 
    เลือกเรียน ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 
 1.2) กลุ่มสาระที่ 2 การใช้ชีวิตอยู่ร่วมกับผู้อื่น   
    ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
    บังคับเรียน 3 หน่วยกิต 
    เลือกเรียน ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 
 1.3) กลุ่มสาระที่ 3 การสื่อสารระหว่างบุคคล  
   ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 
   บังคับเรียน 3 หน่วยกิต 
   เลือกเรียน ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 
 1.4) กลุ่มสาระที่ 4 การใช้เทคโนโลยี ไม่น้อยกว่า        3   หน่วยกิต 
    เลือกเรียน ไม่น้อยกว่า                         3  หน่วยกิต 
 1.5) กลุ่มสาระที่ 5 การเป็นผู้ประกอบการและการบรหิารเงิน  
       ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต 
    เลือกเรียน 3 หน่วยกิต 
2) หมวดวิชาเฉพาะ                         ไม่น้อยกว่า    92 หน่วยกิต 

มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบ
ขอ งก ลุ่ ม วิ ช า เพื่ อ ให้
ต อ บ ส น อ งกั บ ค ว า ม
ต้องการในปัจจุบันและ
ให้เห็นถึงการได้ทักษะที่
แท้จริงของนักศึกษา 
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    2.3 กลุ่มวิชาพื้นฐานวิชาชีพและวิชาชีพ  ไม่น้อยกว่า                 8  หน่วยกิต  
3) หมวดวิชาเลือกเสรี                     ไม่น้อยกว่า        6  หน่วยกิต 

    2.1) กลุ่มวิชาแกน                          ไม่น้อยกว่า    24 หน่วยกิต 
    2.2) กลุ่มวิชาเฉพาะด้าน      ไม่น้อยกว่า    60   หน่วยกิต 
          2.2.1 กลุ่มวิชาเฉพาะด้านบังคับ    ไม่น้อยกว่า    45  หน่วยกิต 
          2.2.2 กลุ่มวิชาเฉพาะเลือก          ไม่น้อยกว่า    15  หน่วยกิต 
    2.3) กลุ่มวิชาปฏิบัติการทางวชิาชีพ      ไม่น้อยกว่า      8  หน่วยกิต 
3) หมวดวิชาเลือกเสรี                       ไม่น้อยกวา่      6 หน่วยกิต 
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หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
สรุปสาระ 

การปรับปรุง 

GESL101  ภาษาอังกฤษพาไป    3(3-0-6) 
  English Adventures    
  คำศัพท์ สำนวน โครงสร้างภาษาอังกฤษ และอวัจนภาษา 
ผ่านสื่อในรูปแบบต่าง ๆ เช่น ภาพยนตร์ เพลง สื่อออนไลน์ และสื่อสิ่งพิมพ์ และ
ฝึกปฏิบัติผ่านสถานการณ์ที่กำหนดทั้งในและนอกห้องเรียน เพื่อเตรียมความ
พร้อมสู่การปฏิบัติจริงในชีวิตประจำวัน 
  English vocabulary, expressions, structures and non-
verbal language through various types of media such as movies, songs, 
online communications and printed matters. Practice English in designed 
language situations not only inside but also outside classrooms in order 
to apply the language use to daily life 

GEN1301  ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในบริบทสากล  3(3-0-6) 
  Communicative English in Global Context           
  ระบบเสียง ระบบคำ คำศัพท์ สำนวน ไวยากรณ์และโครงสร้าง
ประโยคภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน ฟังบทสนทนาและข้อความสั้น พูดออก
เสียงบทสนทนาได้ถูกต้องตามหลักการออกเสียงภาษาอังกฤษ อ่านเพื่อจับใจความ
สำคัญ บอกรายละเอียดและสรุปประเด็นสำคัญได้ ใช้ภาษาและโครงสร้าง 
ทาง ไวยากรณ์ในการพูดโต้ตอบในสถานการณ์ที่หลากหลาย เพื่อให้นักศึกษา
สามารถสื่อสารภาษาอังกฤษใน สถานการณ์ต่าง ๆ ในชีวิตประจำวันได้อย่าง
ถูกต้องและเหมาะสม 
  Enabling students to communicate in English 
accurately and appropriately in daily life situations by studying sound 
system, word system, vocabulary, idioms, English grammar and 
sentence structure in everyday use, listening to conversations and 
short messages, speaking out the conversations correctly according to 
the principles of English pronunciation, reading for the gist, giving 
details and summarizing important points, the use of language and 
grammatical structures in various situations  
 

เปลี่ยนรหัสวิชา  
ช่ือวิชา และปรับ
คำอธิบายรายวิชาให้
มีความเหมาะสมกับ
สถานการณ์ปัจจุบัน 
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การปรับปรุง 

GESL102 ภาษาอังกฤษพิชิตฝัน    3(3-0-6) 
  English for Dream Achievement  
  ทักษะการใช้ภาษาอังกฤษเพื่อการสมัครงานที่ใฝ่ฝัน ฝึก 
การสัมภาษณ์งาน บทสนทนาต่าง ๆ ที่ใช้ในสถานที่ทำงาน และบริบทอื่น ๆ ของ
การทำงาน รวมทั้งการใช้ภาษาอังกฤษและเทคโนโลยี เพื่อการนำเสนองาน 
ในรูปแบบต่าง ๆ   
  English skills for dream job applications, job 
interviews, English conversations in workplace and in various work-
related contexts. Make use of English and technology for a variety 
of work presentations 

GEN1302  ภาษาอังกฤษในบริบทการทำงานอย่างม ี
  ประสิทธิภาพ       3(3-0-6) 
  Effective English in Professional Contexts 
  ฝึกการอ่าน แยกแยะประเภทของข้อมูลที่อ่านในสื่อสิ่งพิมพ์
และสื่อออนไลน์ ฝึกปฏิบัติเขียนโต้ตอบจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ ด้วยคำศัพท์ 
สำนวนและโครงสร้างภาษาอังกฤษในหัวข้อเกี่ยวกับชีวิตประจำวัน และบริบท 
การทำงาน เช่น ประกาศรับสมัครงาน การกรอกประวัติส่วนบุคคล การเขียน
จดหมายสมัครงาน เพื่อให้มีทักษะการใช้ภาษาอังกฤษที่ดี เอื้อต่อการใช้ชีวิตของ
ตนเองและสนับสนุนการพัฒนาประเทศเข้าสู่สากล 
  Enhancing good English skills for professional lives 
and supporting how to build the country in an international context 
by practicing reading skills and distinguishing authentic texts in both 
printed and online sources, practicing writing skills through electronic 
platforms such as email by using English vocabularies, expressions, 
and sentence structures on daily life and work-related contexts, such 
as job advertisement, resumé, and application form  

เปลี่ยนรหัสวิชา  
ช่ือวิชา และปรับ
คำอธิบายรายวิชาให้
มีความเหมาะสมกับ
สถานการณ์ปัจจุบัน 

GESL103  รู้ใช้ภาษาไทย    3(3-0-6) 
  Arts of Using Thai Language 
  ทักษะการสื่อสาร ศิลปะการใช้ภาษา การย่อและการสรุป
ความ การพูดนำเสนอ และการเขียนทางวิชาการ 
  Strengthen learners in terms of communicative 
skills, arts of using Thai language, summarizing and briefing, oral 

GEN1303   ศิลปะการใช้ภาษาไทย   3(3-0-6) 
  Arts of Using Thai language 
  หลักการสื่อสาร ศิลปะการใช้ภาษาไทย การจับใจความ  
การพูด และการเขียนนำเสนอ ตามบริบทสังคมและวัฒนธรรม โดยใช้สื่ออย่างมี
ประสิทธิภาพ เพื่อให้มีความรอบรู้และสามารถใช้ภาษาสื่อสารในชีวิตประจำวันได้
อย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่งจะเอื้อต่อการทำงานและการใช้ชีวิตในอนาคตรวมทั้งลด

เปลี่ยนรหัสวิชา  
ช่ือวิชา และปรับ
คำอธิบายรายวิชาให้
มีความเหมาะสมกับ
สถานการณ์ปัจจุบัน 
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presentations and academic writing การสื่อสารที่ผิดพลาดในสังคมปัจจุบัน 
            Enhancing future working and living and avoiding 
miscommunication by studying the principles of communication, arts 
of using Thai language, skills of finding main idea, oral and written 
presentation with the effective media in social and cultural contexts 

GESL104 เฮฮาภาษามาเลย ์    3(3-0-6) 
  Malay Language Fun 
  ทักษะด้านการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน โดยเน้น
ทักษะการฟังและการพูดสำหรับการสื่อสาร สอดแทรกบริบททางด้านวัฒนธรรม 
เพื่อการนำไปใช้ในชีวิตประจำวัน 
  The language skills: listening, speaking, reading and 
writing in Malay, focusing mainly on listening and speaking for daily 
communication and promoting the understanding of Thai and 
Malay cultures 

GEN1306 ภาษามาเลย์เพ่ือการสื่อสาร              3(3-0-6) 
  Malay for Communication 

 การฟัง พูด อ่าน และเขียนภาษามาเลย์พื้นฐานเพื่อการสื่อสาร
ในชีวิตประจำวัน ศึกษาค้นคว้าภาษามาเลย์ผ่านเทคโนโลยีที่ทันสมัย พร้อมทั้งเข้า
ใจความแตกต่างระหว่างวัฒนธรรมไทยและมาเลย์  เพื่อให้นักศึกษานำความรู้
ภาษามาเลย์ไปประยุกต์ใช้ในสถานการณ์ที่หลากหลายได้อย่างเหมาะสม ซึ่ง
สนับสนุนการเข้าสู่บริบทสากลของประเทศ 
                    Enhancing the Malay language knowledge in various 
situations and supporting how to build the country in an 
international context by practicing basic Malay language skills: 
listening, speaking, reading and writing for communication in daily life 
through trending technologies, recognizing the intercultural 
awareness between Thai and Malaysian 

เปลี่ยนรหัสวิชา      
ช่ือวิชา และปรับ
คำอธิบายรายวิชาให้
มีความเหมาะสมกับ
สถานการณ์ปัจจุบัน 

GESL105 เฮลโลภาษาอินโดนีเซีย   3(3-0-6) 
  Hello Indonesia Language 
  ทักษะด้านการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน โดยเน้น
ทักษะการฟังและการพูดสำหรับการสื่อสาร สอดแทรกบริบททางด้านวัฒนธรรม

GEN1307 ภาษาอินโดนีเซียเพ่ือการสื่อสาร   3(3-0-6) 
  Indonesia for Communication 

            การฟัง พูด อ่าน และเขียนภาษาอินโดนีเซียขั้นพ้ืนฐานเพื่อการ
สื่อสารในชีวิตประจำวัน ศึกษาค้นคว้าภาษาอินโดนีเซียผ่านเทคโนโลยีที่ทันสมัย

เปลี่ยนรหัสวิชา      
ช่ือวิชา และปรับ
คำอธิบายรายวิชาให้
มีความเหมาะสมกับ
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การปรับปรุง 

อินโดนีเซีย เพื่อการนำไปใช้ในชีวิตประจำวัน 
  The language skills: listening, speaking, reading and 
writing in Indonesian, focusing mainly on listening and speaking for 
daily communication and promoting the understanding of Thai and 
Indonesian cultures 

พร้อมทั้งเข้าใจความแตกต่างระหว่างวัฒนธรรมไทยและอินโดนีเซีย  เพื่อให้
นักศึกษานำความรู้ภาษาอินโดนีเซียไปประยุกต์ใช้ในสถานการณ์ที่หลากหลายได้
อย่างเหมาะสม ซึ่งสนับสนุนการเข้าสู่บริบทสากลของประเทศ 
                  Practice the Indonesian language skills listening, 
speaking, reading and writing.  Basic Indonesian sentence structures 
for communication in situations. Study the Indonesian language 
through modern technology and understand the differences between 
Thai and Indonesia cultures 

สถานการณ์ปัจจุบัน 

GESL106 สนุกกับภาษาญ่ีปุ่น      3(3-0-6) 
  Fun with Japanese 
  ทักษะด้านการฟัง การพูด การอ่านและการเขียนภาษาญี่ปุ่น  
โดยเน้นทักษะการฟังและการพูด เพื่อการสื่อสารในชีวิตประจำวัน และ
เสริมสร้างความเข้าใจด้านสังคมและวัฒนธรรมระหว่างไทยและญี่ปุ่น โดยใช้
กิจกรรมการ บูรณาการทางภาษา 
  The language skills: listening, speaking, reading and 
writing in Japanese, focusing mainly on listening and speaking for 
daily communication and promoting the understanding of Thai and 
Japanese cultures by using various integrated skill activities 

GEN1305 ภาษาญ่ีปุ่นเพ่ือการสื่อสาร      3(3-0-6) 
  Japanese for Communication 
  เรียนรู้ระบบเสียง ระบบคำ โครงสร้างประโยคภาษาญี่ปุ่นขั้น
พื้นฐาน สื่อสารประโยคภาษาญี่ปุ่นอย่างง่ายในสถานการณ์ต่าง ๆ และเข้าใจความ
แตกต่างระหว่างวัฒนธรรมไทยกับญี่ปุ่น เพื่อให้นักศึกษานำความรู้ภาษาญี่ปุ่นไป
ประยุกต์ใช้ในสถานการณ์ต่างที่หลากหลายได้อย่างเหมาะสม ซึ่งสนับสนุนการเข้า
สู่บริบทสากลของประเทศ   
  Enhancing the Japanese knowledge in various 
situations and supporting how to build the country in an 
international context by studying Japanese phonology, morphology 
and basic sentence structures, communicating with common 
expressions in various situations, recognizing the intercultural 
awareness between Thai and Japanese    
 

เปลี่ยนรหัสวิชา  ช่ือ
วิชา และปรับ
คำอธิบายรายวิชาให้
มีความเหมาะสมกับ
สถานการณ์ปัจจุบัน 
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การปรับปรุง 

GESL107   บันเทิงกับภาษาเกาหล ี    3(3-0-6) 
     Entertain with Korean 
     ทักษะด้านการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียนภาษา
เกาหลี โดยเน้นทักษะการฟังและการพูดสำหรับการสื่อสารในชีวิตประจำวัน 
  The language skills: listening, speaking, reading and 
writing in Korean, focusing mainly on listening and speaking for daily 
life 

 ยกเลิกรายวิชา 

GESL108 เพลิดเพลินกับภาษาจีน    3(3-0-6) 
  Happy Chinese  
  ระบบการออกเสียงและวิธีการเขียนอักษรจีน เรียนรู้คำศัพท์
และบทสนทนาภาษาจีนอย่างทันสมัย ฝึกปฏิบัติการฟัง พูด อ่าน และเขียน 
พร้อมท้ังเรียนรู้ความแตกต่างระหว่างวัฒนธรรมไทย-จีน   
  The Mandarin Chinese phonetics and the basics of 
writing the Chinese scripts. Focus on up to date vocabulary and 
dialogues in current contexts. Practice the language skills: listening, 
speaking, reading and writing and recognize the intercultural 
awareness between Thai and Chinese 

GEN1304 ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร   3(3-0-6) 
  Chinese for Communication 
  การออกเสียงระบบสัทอักษรจีน วิธีการเขียนอักษรจีน ฝึก
ทักษะการฟัง พูด อ่าน เขียนภาษาจีนเบื้องต้น เรียนรู้และศึกษาค้นคว้าภาษาจีน
ผ่านเทคโนโลยีอย่างทันสมัย พร้อมทั้งเข้าใจความต่างระหว่างวัฒนธรรมไทย -จีน 
เพื่อให้นักศึกษานำความรู้ภาษาจีนไปประยุกต์ใช้ในสถานการณ์ที่หลากหลายได้
อย่างเหมาะสม ซึ่งสนับสนุนการเข้าสู่บริบทสากลของประเทศ 
  Enhancing the Chinese knowledge in various 
situations and supporting how to build the country in an 
international context by studying Mandarin Chinese Phonetic 
Alphabet, writing Chinese characters, practicing basic Chinese skills: 
listening, speaking, reading and writing through trending technologies, 
recognizing the intercultural awareness between Thai and Chinese 
 
 

เปลี่ยนรหัสวิชา  ช่ือ
วิชา และปรับ
คำอธิบายรายวิชาให้
มีความเหมาะสมกับ
สถานการณ์ปัจจุบัน 
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GESH201 ทักษะชีวิต    3(2-2-5) 
  Life Skills 
  ความหมาย ความสำคัญของทักษะชีวิต หลักการ แนวคิด
และทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมมนุษย์ การพัฒนาตนทั้งทางด้านร่างกาย 
จิตใจ อารมณ์ และสังคม การพิจารณาด้วยใจอย่างใคร่ครวญสุนทรียสนทนา 
การสื่อสารอย่างสันติ การเรียนรู้เพื่อการเปลี่ยนแปลงตนเอง การตระหนักรู้
ศักยภาพของตนเองและการก้าวข้ามขีดจำกัดการแก้ปัญหาความขัดแย้งทัศนะ
แบบองค์รวม ทักษะการคิดและการคิดเชิงระบบจิตสำนึกต่อส่วนรวมทักษะชีวิต
ในศตวรรษที่ 21 สมดุลชีวิตและการเรียน การดำเนินชีวิตที่ดีและมีความสุข 
  Meaning and importance of life skills; principles, 
concepts and theories related to human behavior; self-
development in physical, mind, emotional and social 
development; contemplation; dialogue; non -violent 
communication; transformative Learning; self-awareness and 
personal development; conflict resolution;  holistic; thinking skills 
and holistic system thinking; public mind;  life skills in the 21st 
century; study-life balance, good life and happiness  

 ยกเลิกรายวิชา 

GESH202 ปรัชญาและศาสนา   3(3-0-6) 
  Philosophy and Religions 
  ความหมาย องค์ประกอบ การวิเคราะห์ปัญหาของปรัชญา
และศาสนา สาขาของปรัชญา ความสัมพันธ์และความแตกต่างระหว่างปรัชญา
และศาสนา คุณค่าที่แท้จริงของปรัชญาและศาสนา หลักคำสอนของศาสนา 

 ยกเลิกรายวิชา 
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การปรับปรุง 

ต่าง ๆ นำหลักธรรมมาพัฒนาคุณภาพชีวิตในระดับบุคคล ครอบครัว สังคม 
เพื่อให้เกิดสันติภาพและสันติสุข 
  Analytical elements of philosophy and religions, 
the relations between philosophy and religions, the real value of 
philosophy and religions, teachings and philosophical concepts of 
different  school of philosophy and religions for peace of life and 
peaceful societies 
GESH203 มนุษย์กับความงาม   3(3-0-6) 
  Human and Aesthetics  
  แนวคิด ทฤษฎีความงามเบื้องต้น องค์ประกอบทางศิลปะ 
ดนตรี และศิลปะการแสดง การประยุกต์ใช้ในชีวิตประจำวัน การตระหนักใน
คุณค่าความงาม 
  Concept and fundamental concepts, theories of 
aesthetics, elements of art, music, and performing arts. Apply the 
knowledge of aesthetics into daily life and realize the values of 
aesthetics 

 ยกเลิกรายวิชา 

GESH204 วัยใส ใจสะอาด      3(3-0-6) 
  Youngster with Good Heart  
  การทุจริต การป้องกันการทุจริต จิตสำนึกสาธารณะ         
การแยกแยะผลประโยชน์ส่วนตัวและผลประโยชน์ส่วนรวม  การมีส่วนร่วมของ
ชุมชน  ทักษะกระบวนการคิด  จริยธรรมในสังคม  หลักปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียงเพ่ือป้องกันการทุจริต    

 ยกเลิกรายวิชา 
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  Corruption, corruption prevention, public  
awareness, distinction of self-interest and common interest, 
community participation, critical thinking skills, social morality , 
sufficiency economy philosophy for preventing corruption 
GESH205 นักสืบชุมชน      3(2-2-5) 
  Community Detective 
  ความหมายและความสำคัญของทรัพยากรสารสนเทศ
ท้องถิ่นภูมิปัญญาท้องถิ่น  แหล่งทรัพยากรสารสนเทศท้องถิ่น การสืบค้น
ทรัพยากรสารสนเทศท้องถิ่น กระบวนการจัดการสารสนเทศท้องถิ่น การบริการ
และการเผยแพร่สารสนเทศท้องถิ่น  
  Definition and Importance of local Information, local 
wisdom, local sources information, searching for local 
information, local information management  process, local Information 
services and dissemination 

 ยกเลิกรายวิชา 

GESH206 มนุษยชาติ      3(3-0-6) 
  Humankind 
  เผ่าพันธุ์มนุษย์อารยธรรมวิถีชีวิต/วัฒนธรรมความสัมพันธ์
และการสื่อสารระหว่างกันของมนุษยชาติ การใช้ชีวิตแบบไม่ตระหนก ทักษะการ
ดำรงชีวิตในสภาวะปกติและสภาวะวิกฤติการควบคุมสภาวะทางอารมณ์ของ
มนุษย์การเข้าใจปัญหาและการปรับตัวเองเพื่อความอยู่รอดในทุกสถานการณ์ 
  Race of Mankind, civilization, way of life/culture, 
relations and communication between humanity; Living on the 

 ยกเลิกรายวิชา 
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basis of ethnic differences, culture and religion; Keeping up with 
the situation; Awareness; Living skills in normal and critical 
conditions; Controlling human emotional states; Understanding 
problems and adjusting itself to survive in every situation 
GESH207 ลับ ลวง หลอก ทางไซเบอร์    3(2-2-5) 
   Cyber Security and Confidentiality 
  ความหมาย ความสำคัญของความปลอดภัยทางเทคโนโลยี
ยุคดิจิทัล การใช้สารสนเทศจากสื่อทางเทคโนโลยีอย่างปลอดภัย แนวทางการ
ป้องกันภัยคุกคามในยุคดิจิทัลที่เกิดจากการใช้เทคโนโลยี การวิเคราะห์  และ
กลั่นกรองข่าวสารจากสื่อทางเทคโนโลยี  และการรู้เท่าทันข่าวปลอมในยุคดิจิทัล
ที่เกิดจากการใช้สื่อเทคโนโลยี จึงจำเป็นต้องมีความรู้ และทักษะเหล่านี้เพื่อให้
อยู่รอดโดยไม่ตกเป็นเหยื่อทางอาชญากรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ 
  Precise definition and considerable importance of 
digital technology security, reasonable use of information, ways to 
prevent threats in the digital age caused by the usage of 
technology. Content analysis and preventive screening of 
information from technological media and knowing about fake 
news in the digital age caused by the use of technology media. It is 
necessary to genuinely have these knowledge and necessary skills 
to survive without being a victim of electronic crime 

GEN1402   ความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์  3(3-0-6) 
     Cyber Security   
  ความส ำคัญ ของไซ เบ อร์  ความมั่ น ค งป ลอด ภั ยท าง 
ไซเบอร์  การปกป้องระบบปฏิบัติการคอมพิวเตอร์ วิธีตรวจสอบระบบและรับมือ
เมื่อเกิดภัยทางไซเบอร์ แนวทางการป้องกันภัยคุกคามจากการใช้ไซเบอร์  
การตรวจสอบข่าวปลอมทางไซเบอร์ ท้ังนี้เพื่อให้ผู้เรียนมีความรู้ ความเข้าใจ และ
ตระหนักถึงการใช้ไซเบอร์อย่างปลอดภัยและสร้างสรรค์  โดยผู้เรียนสามารถนำ
ความรู้ไปใช้การในป้องกันตนเองไม่ให้ตกเป็นเหยื่ออาชญากรรมทางไซเบอร์ 
รวมถึงนำไปใช้เพื่อการสร้างรายได้จากการใช้สื่อไซเบอร์ได้ 
         Enhancing and applying the knowledge, 
understanding and awareness of cybersecurity and creative use of 
cyber to protect cyber users from becoming victims of cybercrime 
including generating income from the use of cyber media by studying 
the importance of cyber, cybersecurity, computer operating system 
protection, cyber security threat monitoring system, cyber threat 
prevention guidelines, cyber fake news detection 
 
 

เปลี่ยนรหัสวิชา  
ช่ือวิชา จำนวนช่ัวโมง 
และปรับคำอธิบาย
รายวิชา 
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GESH208 นวัตกรรมทำเองได้     3(2-2-5) 
  Do it Yourself Innovations 
  การคิดแบบสร้างสรรค์ ประเภท รูปแบบและองค์ความรู้ของ
นวัตกรรมและเทคโนโลยี กระบวนการออกแบบและสร้างนวัตกรรมด้วยตัวเอง
จากวัสดุเหลือใช้หรือวัสดุที่หาได้ง่ายในท้องถิ่น การทดสอบนวัตกรรม การ
ประยุกต์ใช้นวัตกรรมกับงานชุมชนในท้องถิ่น งานอาชีพและชีวิตประจำวัน 
ตลอดจนกลยุทธ์การจัดการนวัตกรรมและเทคโนโลยอีอกสู่ตลาดเพื่อการพาณชิย์ 
  Creative thinking, knowledge, the model of 
innovation and technology, process design and creative innovation 
by myself from waste materials or easy to find materials in local, 
innovation testing and innovation application for community, 
careers, and daily life as well as strategic management and 
technology for commercial 

 ยกเลิกรายวิชา 

GESH209 วัฒนธรรมและอัตลักษณ์ท้องถิ่นสมัยใหม่ 3(3-0-6) 
   Local Culture and Modern Identity 
   ประวัติความเป็นมา  ความเช่ือ  ศิลปะและวัฒนธรรม  
ประเพณี  ภูมิปัญญา  สิ่งแวดล้อม ศิลปกรรม  และอัตลักษณ์ท้องถิ่นตามแหล่ง
การเรียนรู้ของชุมชน 
  History, belief, arts and culture, tradition, wisdom, 
arts environment and local identity from the community learning 
center 
 

 ยกเลิกรายวิชา 
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GESS301 การใช้ชีวิตในสังคมสมัยใหม่   3(3-0-6) 
  Living in Modern Society 
  แนวความคิด  รูปแบบ ทักษะในการดำเนินชีวิตในสังคม
ปัจจุบัน การปฏิบัติตนเป็นพลเมืองดี ต่อต้านทุจริต จิตสาธารณะ การแก้ไข
สถานการณ์ ตระหนักถึงการดำเนินชีวิตในสังคมสมัยใหม่  แนวทางการปฏิบัติ
ตนในชีวิตประจำวัน การปรับตัวเข้ากับสังคมสมัยใหม่และสถานการณ์ทางสังคม 
  Concepts, values of life, life skills in current 
societies, behaviors as a good citizen, anti-corruption, public mind, 
problem-solving skills, and the awareness of living in modern 
societies. Introduce practical guidelines in everyday lifeand self-
adaptation in modern societies and social situations 

 ยกเลิกรายวิชา 

GESS302 ท้องถิ่นของเรา    3(3-0-6) 
  Our Local 
  ประวัติความเป็นมา ลักษณะทางกายภาพ ระบบนิเวศ    
สังคม เศรษฐกิจ วัฒนธรรมและวิถีชีวิตในลุ่มน้ำทะเลสาบสงขลาและหรือจังหวัด
สตูลเศรษฐกิจพอเพียงและโครงการพระราชดำริ การสร้างจิตสาธารณะส่งเสริม
คุณธรรมจริยธรรมและหน้าที่พลเมือง 
  Study Songkhla and Satun in terms of history, 
physical features, characteristics, ecology, society, economy, 
cultures, and ways of life of people around Songkhla Lake and in 
Satun. Sufficiency economy, royal projects, public mind enhancing 
virtues, ethics and civic duties are also focused 

 ยกเลิกรายวิชา 



 
- 200 - 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
สรุปสาระ 

การปรับปรุง 

GESS303 อาเซียนร่วมใจ    3(3-0-6) 
  ASEAN Together 
  ที่มาของของดินแดนต่าง ๆ  ในประชาคมอาเซียนลักษณะ
ของสังคมพหุวัฒนธรรมในประชาคมอาเซียนและพันธมิตรนอกภูมิภาคอาเซียน 
ปัจจัยทางสังคม วัฒนธรรม และการเมืองที่มีอิทธิพลต่ออุตสาหกรรมบริการ
แนวคิดเกี่ยวกับนวัตกรรมการบริการ ปัจจัยที่ก่อให้เกิดนวัตกรรมการบริการ 
และนวัตกรรมการบริการของประเทศต่าง ๆ  ในประชาคมอาเซียน 
  The origin of lands in the ASEAN community and 
the characteristics of multicultural societies in the ASEAN 
community and alliances outside the ASEAN region. Social, cultural 
and political factors influencing on the service industry are also 
focused. Emphasize on the ideas contributing to service innovations 
and the factors resulting in service innovation and service 
innovation in other countries in ASEAN 

 ยกเลิกรายวิชา 

GESS304 ศาสตร์พระราชาเพ่ือการพัฒนาที่ย่ังยืน  3(2-2-5) 
  The King’s Philosophy for Sustainable   
  Development 
  หลักการ แนวคิดพระราโชบายของพระเจ้าอยู่หัวในรัชกาล 
ที่ 10 ความหมาย หลักคิด หลักวิชา และหลักปฏิบัติของศาสตร์พระราชา 
จากโครงการอันเนื่องมาจากพระราชดำริ รัชกาลที่ 9 หลักวิธีการเข้าใจ เข้าถึง 
และพัฒนา หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง หลักการทรงงาน 23 ข้อ การ 
บูรณาการเพื่อประยุกต์ใช้จากตัวอย่างวิชา “9 หน้าจากศาสตร์พระราชา” โดย

GEN1102 ศาสตร์พระราชาเพ่ือการบูรณาการที่ย่ังยืน     3(3-0-6) 
  King's Philosophy for Sustainable Integration 
  เรียนรู้พระบรมราโชบายของพระเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่ 10 และ 
พระราชกรณียกิจด้านการศึกษา ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงและเกษตรทฤษฎีใหม่ 
หลักการทรงงานในพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ศูนย์ศึกษาการพัฒนาอัน
เนื่องมาจากพระราชดำริ โครงการอันเนื่องมาจากพระราชดำริ แนวคิดและทฤษฎี
จากโครงการอันเนื่องมาจากพระราชดำริ วิชา ๙ หน้า ศาสตร์พระราชาจากตำรา
ของพ่อ เพื่อให้นักศึกษามีความรู้ความเข้าใจศาสตร์ต่าง ๆ จากสถานการณ์ที่

เปลี่ยนรหัสวิชา 
ช่ือวิชา จำนวนช่ัวโมง
และมีการปรับ
คำอธิบายรายวิชาให้
มีความเหมาะสม
ยิ่งข้ึน เพื่อให้
นักศึกษาได้รบัความรู้ 
ความเข้าใจ เกี่ยวกับ
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การปรับปรุง 

การปฏิบัติภาคสนามเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น 
  The King’s philosophy for sustainable 
development focusing on the study of the principles based on the 
royal policy of King Rama X (His Majesty King MahaVajiralongkorn 
Bodindradebayavarangkun). Meaning, principles, theories and 
practices of the King’s Philosophy derived from the Royal Projects 
of King Rama IX (His Majesty King BhumibolAdulyadej) are 
discussed. The core principles of understanding, accessibility and 
development and philosophy of sufficiency economy are also 
studied. The 23 principles of His Majesty's works, integrated 
applications of the 9 progression principles based on King Rama 
IX’s philosophy are also practiced by attendingfield trips for local 
development 

หลากหลาย ซึ่งจะสามารถนำความรู้ไปใช้ในการตัดสินใจและประยุกต์เพื่อการ
แก้ปัญหาได้ 
  Enhancing knowledge, understanding of various 
sciences from a variety of situations, and applying the knowledge to 
make decisions and solve problems by studying the royal policy of 
King Rama X (His Majesty King Maha Vajiralongkorn Bodindra 
Debayavarangkun), the royal duties on education, the philosophy of 
sufficiency economy, new theory agriculture, principles of His 
Majesty’s development works, royal development study centres, 
royal development projects, royal principles and theories from royal 
development projects, the nine progression principles based on King 
Rama IX’s philosophy  
 

การแนวคิด หลัก
ปฏิบัติตามโครงการ
อันเนื่องมาจาก
พระราชดำร ิ

GESS305 เจ้าสัวน้อย    3(3-0-6) 
  Young Entrepreneurship 
  การเลือกธุรกิจสมัยใหม่ การเตรียมความพร้อมเพื่อดำเนิน
ธุรกิจ นวัตกรรมและการบริหารจัดการ การจัดหาแหล่งเงินทุน การวิเคราะห์
สภาพแวดล้อมธุรกิจ แนวโน้มสภาพเศรษฐกิจและตลาดยุค 4.0 
  Modern business options, business preparation, 
innovation and business management. Financial provision, business 
environment analysis, trends of economy and markets in Thailand 
4.0 are also focused 

 ยกเลิกรายวิชา 
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GESS306 กฎหมายกับการสร้างความเป็นพลเมืองที่ดี 3(3-0-6) 
  Laws and Creating Good Citizenship 
  ศึกษาวิวัฒนาการของกฎหมาย สิทธิมนุษยชน รัฐธรรมนูญ
และสิทธิข้ันพื้นฐานของประชาชนตามรัฐธรรมนูญ และการสร้างเสริมคุณธรรม
จริยธรรมด้านการป้องกันการทุจริต 
  Evolution of law, human rights, constitutional law 
and fundamental rights based on the constitution. Enhance 
learners to have virtues and morality in order to prevent corruption 

 ยกเลิกรายวิชา 

GESC401 การคิดในยุคดิจิทัล    3(2-2-5) 
  Thinking in The Digital Age 
  ความหมายของการคิด ปัจจัยพื้นฐานของการคิด ลักษณะ
ของ   การคิด กระบวนการคิด ตรรกศาสตร์และการให้เหตุผล การประยุกต์ทาง
คณิตศาสตร์เพื่อการแก้ปัญหาในชีวิตประจำวัน ชีวิตในยุคดิจิทัล การใช้อุปกรณ์
ดิจิทัลและโปรแกรมประยุกต์ การสืบค้นสารสนเทศและการประยุกต์ใช้ ธุรกรรม
อิเล็กทรอนิกส์ การป้องกันตนเองในยุคดิจิทัล 
     Meaning of thinking, basic factors of thinking, types 
of thinking, thinking process, logic and reasoning. Practice the 
mathematical application to solve daily life problems. Life in the 
digital age, the use of digital device and online applications, 
information searching and applying and business are also focused 
in order to know self-protect in the digital world 
 

 ยกเลิกรายวิชา 
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GESC402 โปรแกรมประยุกต์สำนักงานอัตโนมัติ   3(2-2-5) 
  Office Automations 
  ความรู้ เกี่ ยวกับสำนักงานอัตโนมัติ  การประยุกต์ ใช้
คอมพิวเตอร์ในสำนักงาน  การใช้โปรแกรมประมวลผลคำเพื่อจัดการงานเอกสาร 
การใช้โปรแกรมตารางคำนวณอิเล็กทรอนิกส์เพื่อการทำงาน โปรแกรม นำเสนอ 
โปรแกรมสื่อสารในสำนักงาน โปรแกรมประยุกต์บนคลาวด์ 
  Office automation content and apply computer 
skills to the office work by using word processing program to 
manage documents, spreadsheet program for work, presentation 
program, communication program in the office, and cloud 
applications for information storage 

 ยกเลิกรายวิชา 

GESC403 ชีวิตยุคใหม่กับสิ่งแวดล้อม   3(2-2-5) 
  Modern Lifestyle and Environment  
  การประยุกต์ความรู้เบื้องต้นด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
มาใช้ในการวิเคราะห์สถานการณ์ทางทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม  และ 
ภัยพิบัติ เพื่อสร้างความตระหนักถึงความรับผิดชอบต่อทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม รวมถึงการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและการจัดการภัยพิบัติ   
ให้สอดคล้องกับการดำเนินชีวิตยุคใหม่ 
  Apply the fundamental knowledge of science and 
technology to analyze the situations of natural resources, 
environments and disasters to raise responsibility awareness for 
natural resources, and environments, including natural resource 

 ยกเลิกรายวิชา 
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conservation and disaster management to be in accordance with 
modern lifestyles 
GESC404 สุขภาพทันยุค    3(2-2-5) 
  Modern Health 
  ความรู้ เกี่ยวกับสุขภาพ ความเครียดและการจัดการ
ความเครียด ความปลอดภัยทางสุขภาพ ความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับอาหาร การ
บริโภคอาหาร การออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ 
  Health knowledge, stress sand stress management, 
health safety, the fundamental knowledge of food, food 
consumption and exercise 

GEN1201 รู้ทันสุขภาพ    3(2-2-5) 
  Health Literacy     
  ความรู้เกี่ยวกับสุขภาพเบื้องต้น การออกกำลังกาย การจัดการ
อารมณ์และความเครียด  หลักการบริโภคอาหารเพื่อสุขภาพ การเลือกซื้ออาหาร
และผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพ การใช้สมุนไพรในการดูแลสุขภาพ  ความปลอดภัยทาง
สุขภาพและทางเพศ   การปฐมพยาบาลและช่วยชีวิต เบื้ อ งต้น ในภาวะ
ฉุกเฉิน  เพื่อให้นักศึกษามีความตระหนักในการดูแลสุขภาพ ซึ่งจะสามารถนำ
ความรู้ไปปรับใช้ให้มีพฤติกรรมในการดูแลสุขภาพอย่างเหมาะสม  
  Enhancing knowledge, self-awareness of health care, 
and improving behaviors in appropriate health care by studying basic 
health, exercise, emotion and stress management, principles of food 
consumption for health, purchasing food and health products, the 
use of herbs in primary health care, health safety, safe sex, and basic 
first aid for emergency 

เปลี่ยนรหัสวิชา  
ช่ือวิชา จำนวนช่ัวโมง
และมีการปรับ
คำอธิบายรายวิชาให้
มีความเหมาะสม
ยิ่งข้ึนเพื่อให้นักศึกษา
ได้รับความรู้ ความ
เข้าใจในการดูแล
สุขภาพเพื่อให้มี
คุณภาพชีวิตที่ด ี

GESC405 นักค้นคว้าข้อมูล    3(2-2-5) 
  Information Explorers 
  การใช้เทคโนโลยีเพื่อสืบค้นสารสนเทศ โดยใช้ Database 
Searching, OPAC และการจั ดการข้ อมู ล โดยใช้  Google Application และ 
Application อื่น ๆ  ในการจัดการข้อมูล การเขียนบรรณานุกรม ทักษะการใช้
สารสนเทศอย่างมีจริยธรรม พร้อมทั้งการนำเสนอสารสนเทศในรูปแบบที่หลากหลาย 

 ยกเลิกรายวิชา 
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  The Information technology literacy (Database) 
Searching, OPAC, and information management by using Google 
applications and others. Writing citation and bibliography is 
practiced. Skills of using information ethically are focused as well 
as the information presentation in different forms is trained 
GESC406 รู้ทันโลก     3(2-2-5) 
  World Knowledge 
  การดำเนินชีวิตอย่างเท่าทันกับการเปลี่ยนแปลงของโลก 
เข้าใจความสัมพันธ์ระหว่างธรรมชาติ มนุษย์และสรรพสิ่ง การใช้พลังงานใน
ชีวิตประจำวัน ระบบนิเวศ ตลอดจนองค์ความรู้ทางวิทยาศาสตร์โลกทั้งระบบที่
นำไปสู่การปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตสู่ความยั่งยืน 
  Explore lifestyles in the fast changing world. The 
understanding of the relationship between nature, human and all 
other things are also included. The use of energy in daily life and 
ecosystem as well as the knowledge of World science leading to 
the change towards sustainable lifestyles will be discussed 

 ยกเลิกรายวิชา 

GESC407 นวัตกรรมการเกษตร   3(2-2-5) 
  Agriculture Innovation   
  ความสำคัญของการเกษตรในชีวิตประจำวัน ธุรกิจเกษตร
เบื้องต้น เกษตรทางเลือกและความหลากหลายทางชีวภาพในระบบการเกษตร 
เกษตรเพื่อนันทนาการ เกษตรปลอดภัยและการประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีการเกษตรและนวัตกรรม 

 ยกเลิกรายวิชา 
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  Importance of agriculture in daily life, basics of 
agricultural business, alternative agriculture and biodiversity in the 
agricultural systems, agriculture for recreation, safe agriculture, 
application of local wisdom and revolution in agricultural 
technology and innovation 
GESC408 การจัดการธุรกิจออนไลน์    3(2-2-5) 
  Online Business Management 
  จุดประกายการเริ่มประกอบธุรกิจออนไลน์ ทิศทางและ
แนวโน้มตลาดออนไลน์ เครื่องมือการเงินธุรกิจออนไลน์ การออกแบบสื่อเพื่อ
ธุรกิจออนไลน์ การวิเคราะห์ข้อมูลธุรกิจออนไลน์ ระบบโลจิสติกส์กับธุรกิจ
ออนไลน์ 
  Stimulate the online business startup inspiration. 
Discuss the online market directions and trends, online business 
financial instruments, online business media designs, online 
business data analysis and online business logistic systems 

 ยกเลิกรายวิชา 

 GEN1401 เทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือชีวิตวิถีใหม่    3(2-2-5) 
  Digital Technology for New Normal Lifestyle  
  เรียนรู้สื่อและเทคโนโลยีดิจิทัลในปัจจุบัน การเข้าถึงและจัดการ
สารสนเทศและเนื้อหาดจิิทัล การสร้างเนื้อหาดิจทิัล ภัยคุกคามและความมัน่คงปลอดภัย 
กฎหมายและจริยธรรมเกี่ยวกับสื่อและเทคโนโลยีดิจิทัล การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อการ
เรียนรู้ตลอดชีวิต เพื่อพัฒนาผู้เรยีนให้มีความรู้ ทักษะความสามารถทางเทคโนโลยีดิจทิลั 
และพร้อมเข้าสู่การเป็นพลเมืองดิจิทัลที่ดีในมิติของการเรียนรู้ตลอดชีวิต 

รายวิชาใหม่ เพ่ือให้
นักศึกษาได้รบัความรู้
เกี่ยวกับเทคโนโลยี
สมัยใหม ่
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  Enhancing the knowledge and skills of digital 
technology ready to become a good digital citizen in the dimension 
of lifelong learning by studying current trends in digital media and 
technology, accessing and managing information and digital contents, 
digital content creation, threats and security, laws and ethics related 
to digital media and technology, using digital technology for lifelong 
learning 

 GEN1202 พลเมืองจิตสาธารณะ   3(3-0-6) 
  Public Minded Citizens 
  แนวคิดการเป็นพลเมืองดี ทัศนคติและการสร้างแรงจูงใจให้มี
จิตสาธารณะ การปฏิบัติตนเป็นพลเมืองดีและมีจิตสาธารณะ  ความสำคัญของ   
จิตสาธารณะกับการพัฒนาท้องถิ่นและประเทศ  รูปแบบการทุจริตในประเทศไทย 
แนวคิดแบบจำลอง STRONG เพื่อต้านทุจริต เพื่อให้มีพื้นฐานความคิดเกี่ยวกับการ
มีจิตสาธารณะและการต้านทุจริต ซึ่งสามารถนำความรู้ที่ได้ไปใช้เพื่อสนับสนุนการ
พัฒนาชุมชน สังคม และประเทศ 

  Enhancing basic knowledge of public mindedness and 
anti-corruption ideas, and integrating knowledge to develop community, 
society and country by studying concepts of good citizenship, attitudes 
and motivation for being good public-minded citizens, the importance of 
public mindedness in local and national development, patterns of 
corruption in Thailand, and anti-corruption as STRONG model 
 

รายวิชาใหม่ เพ่ือให้
นักศึกษาได้รบัความรู้
และสามารถนำไป
ประยุกต์ใช้ใน
ชีวิตประจำวันได ้
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 GEN1203   พลเมืองโลก       3(3-0-6) 
  Global Citizens 
  วิ วั ฒ น าก า รม นุ ษ ย ช าติ ด้ าน สั งค ม  เศ รษ ฐกิ จ  แ ล ะ
สิ่งแวดล้อม ความหลากหลายของวัฒนธรรม ความสามารถปรับตัวและมี
ปฏิสัมพันธ์กับผู้คนข้ามวัฒนธรรม  ตระหนักถึงปัญหาสังคมและความขัดแย้ง  สิทธิ
มนุษยชน ทักษะความเป็นพลเมืองโลก  มีความยืดหยุ่นในการดำรงชีวิต รู้เท่าทัน
สถานการณ์โลกปัจจุบัน เพื่อประโยชน์ในการสร้างสรรค์สังคมให้เกิดความสันติสุข 
              Promoting a peaceful society by studying human 
evolution in terms of society, economics and environments, cultural 
diversity, adaptability, cross-cultural interaction, self-awareness of 
social problems and conflicts, human rights, skills of global citizens, 
life flexibility, and real-world situation literacy 

รายวิชาใหม ่
เพื่อให้นักศึกษาได้รับ
ความรู้เกี่ยวกับการ
เปลี่ยนแปลงของโลก 
การอยู่ร่วมกันกับ
ผู้อื่นได้อยา่งมี
ความสุข 

 GEN1204   วิถีชีวิตที่ย่ังยืน       3(3-0-6) 
  Sustainable Lifestyles 
  การประยุกต์ความรู้เบื้องต้นด้านทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ การจัดการการเปลี่ยนแปลงสภาพ
ภูมิอากาศ แนวทางการพัฒนาที่ยั่งยืน และเศรษฐกิจแห่งอนาคต มาใช้ในการ
วิเคราะห์สถานการณ์  เพื่อให้นักศึกษาเรียนรู้การรับผิดชอบต่อสังคมและ
สิ่งแวดล้อม และสามารถนำความรู้ไปปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตให้สอดคล้องกับวิถีชีวิต  
ที่ยั่งยืน 
  Raising awareness of social responsibilities, and 
adapting to sustainable lifestyle concepts by applying basic 

รายวิชาใหม ่
เพื่อให้นักศึกษาได้รับ
ความรู้เกี่ยวกับด้าน
ทรัพยากรเพื่อให้
สอดคล้องกับวิถีชีวิต
ที่ยั่งยืน 
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knowledge in natural resources and environment, natural resource 
conservation, climate change management, sustainable development 
and future economy to analyze related situations 

 GEN1205   ใส่ใจภัยพิบัติในโลกสมัยใหม ่  3(3-0-6) 
  Disaster Intentions in The Modern World 
   ความรู้เกี่ยวกับการเกิดภาวะโลกร้อน ผลกระทบจากภาวะ 
โลกร้อน การเปลี่ยนแปลงสภาพอากาศของโลกที่เป็นสาเหตุให้เกิดภัยพิบัติ 
รูปแบบการเกิดภัยพิบัติในท้องถิ่นประเทศไทย และที่ต่าง ๆ ในโลก เพื่อให้
นักศึกษาสามารถเอาตัวรอดและแก้ไขสถานการณ์เฉพาะหน้าเมื่อเกิดภัยพิบัติ 
นักศึกษาสามารถป้องกันตนเองจากภัยพิบัติซึ่งสามารถนำความรู้ที่ได้ไปปรับใช้ใน
ชีวิตประจำวันอย่างเหมาะสม 
     Enabling to deal with and prevent oneself from 
unexpected disaster situations, and applying knowledge in everyday 
situation by studying knowledge and effects of global warming and 
climate change causing disasters, different types of disasters in local 
areas in Thailand and other places in the world 

รายวิชาใหม ่
เพื่อให้นักศึกษาได้รับ
ความรู้เกี่ยวกับภัย
พิบัติแบบต่างๆ  

 GEN1206      งานช่างในชีวิตประจำวัน                         3(3-0-6) 
                  Engineering Work in Daily Life  
                    ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับงานช่าง งานประปา  งานไฟฟ้าและ
อิเล็กทรอนิกส์ งานปูนซีเมนต์  งานเช่ือมโลหะ  งานไม้ งานสี ความปลอดภัยใน
การปฏิบัติงานช่าง  โดยใช้กระบวนการเรียนรู้จากประสบการณ์จริง ความเข้าใจใน
การใช้ทรัพยากรในการทำงานอย่างคุ้มค่าและยั่งยืนเพื่อการอนุรกัษ์สิ่งแวดลอ้มโดย

รายวิชาใหม่เพื่อให้
นักศึกษาได้เรียนรู้
งานช่างในชีวิต 
ประจำวัน ซึ่งจะ
นำไปใช้ประโยชน์ใน
การดำเนินชีวิต 
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ยึดหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง และสามารถนำความรู้ไปใช้ในแก้ไขปัญหาที่
เกี่ยวข้องกับงานช่างในชีวิตประจำวันได้ 
                     Conserving the environment based on the Sufficiency 
Economy Philosophy, and applying the knowledge of mechanical 
work to solve daily mechanical problems by studying basic 
knowledge of mechanical work, plumbing, electrical and electronic 
work, cement work, welding work, wooden work, painting, and safety 
of technician work through learning by doing, understanding of 
worthy and sustainable energy consuming 

 GEN1207         เส่นห์สงขลา                                     3(3-0-6) 
                     Songkhla Charm 
                     ประวัติความเป็นมาของสงขลา  ความเช่ือ  ศิลปะและวัฒนธรรม  
ประเพณี  ภูมิปัญญาท้องถิ่นท่ีสืบทอดกันมารุ่นต่อรุ่น เรียนรู้และเข้าใจสิ่งแวดล้อม 
รวมถึงศิลปกรรมของชาวสงขลา โดยมีอัตลักษณ์ท้องถิ่นตามแหล่งการเรียนรู้ของ
ชุมชนที่แตกต่างกัน เพื่อให้เข้าใจเรื่องราวเกี่ยวกับท้องถิ่นสงขลาซึ่งเป็นที่ตั้งของ
มหาวิทยาลัยและสามารถใช้ชีวิตในท้องถิ่นสงขลาได้อย่างมีความสุข 
                     Understanding and living happily in Songkhla – the 
establishment of university by studying history of Songkhla, beliefs, 
arts and culture, traditions, local wisdoms, Songkhla surrounding and 
fine arts in different local identities 
 
 

รายวิชาใหม ่
เพื่อให้นักศึกษาได้
เรียนรูเ้กี่ยวกับ
ศิลปวัฒนธรรม
ท้องถิ่นสงขลา 
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 GEN1208 สมาธิเพ่ือพัฒนาชีวิต    3(3-0-6) 
 Meditation for Life Development 
         ความหมายของการทำสมาธิ จุดประสงค์ของการทำสมาธิ ลักษณะ
ของการบริกรรมและการทำสมาธิ ประโยชน์ของสมาธิ ลักษณะอาการต่อต้าน
สมาธิ และการนำสมาธิไปใช้ในชีวิตประจำวัน สมาธิกับการเรียนและการทำงาน 
ประโยชน์ของฌานและญาณ ความรู้เกี่ยวกับวิปัสสนาเบื้องต้น  
 The meanings of samadhi (buddhist meditation), its 
purpose of developing concentration; characteristics of repetition and 
doing meditation, benefits of meditation; obstacles in doing 
meditation and its application to use in the daily life, meditation and 
study or work, benefits of jhana (high meditation) and nana (Intuitive 
knowledge); basic knowledge of Vipassana  

รายวิชาใหม่ เพื่อให้
นักศึกษาได้ศึกษา
เกี่ยวกับการทำสมาธิ 
และสามารถนำมา
ปรับใช้ใน
ชีวิตประจำวันได ้
 

 GEN1403 สารสนเทศดิจิทัล    3(3-0-6) 
  Digital Information 
  แนวคิดเกี่ยวกับสารสนเทศดิจิทัล การวิเคราะห์สารสนเทศ
ดิจิทัล กฎหมายและจริยธรรมเกี่ยวกับสารสนเทศดิจิทัล การออกแบบคอนเทนต์  
การประยุกต์ใช้แอปพลิเคชันเพื่อการผลิตสารสนเทศดิจิทัล การสร้างรายได้จาก
สารสนเทศดิจิทัล เพื่อพัฒนาผู้ เรียนให้มีความรู้ ทักษะความสามารถด้าน
สารสนเทศ และพร้อมต่อการเข้าสู่สังคมยุคดิจิตอลอย่างสมบูรณ์ 
   Enhancing the knowledge and skills of digital 
technology ready to enter the digital society by studying the concept 
of digital information, digital information analysis, laws and ethics for 

รายวิชาใหม ่
เพื่อให้นักศึกษาได้รับ
ความรู้เกี่ยวกับ
สารสนเทศท่ีทันสมยั 
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สรุปสาระ 

การปรับปรุง 

digital information, digital content creation, applying application for 
digital information production, generating income from digital 
information 

 GEN1101   ฉลาดคิด      3(3-0-6) 
  Smart Thinking 
   ความหมายของการคิด  ปัจจัยพื้นฐานของการคิด เทคนิคและ
วิธีการคิด กระบวนการคิดของมนุษย์ การคิดแก้ปัญหาและการนำเสนอ เพื่อให้มี
ความรู้และทักษะเกี่ยวกับหลักการคิดและกระบวนการคิด การคิดอย่างสร้างสรรค์ 
การคิดอย่างมีวิจารณญาณและเป็นระบบ ซึ่งจะนำไปใช้ในการตัดสินใจแก้ปัญหา
และนำเสนอข้อมูลได้ รวมทั้งสามารถประยุกต์ใช้กับศาสตร์อื่นได้ 
  Enhancing knowledge and skills about thinking 
principles and thinking processes, creative thinking, critical and 
systematic thinking to make decisions, solve problems, and present 
information and applying the knowledge in other sciences by 
studying meaning, basic factors, techniques and methods of thinking, 
thinking processes of humans, problem solving strategies and 
presentation 

รายวิชาใหม ่
เพื่อให้นักศึกษาได้รับ
ความรู้เกี่ยวกับ
กระบวนการคดิ  

 GEN1103 วิศวกรสังคมเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น  3(2-2-5) 
  Social Engineer for Local Development  
  การพัฒนาทักษะทางสังคมด้วยกระบวนการวิศวกรสังคม 
ได้แก่ ทักษะการคิดวิเคราะห์เชิงเหตุผล ทักษะการสื่อสาร ทักษะการประสาน โดย
สามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นได้โดยปราศจากข้อขัดแย้ง สามารถระดมทรัพยากรใน

รายวิชาใหม ่
เพื่อให้นักศึกษาได้รับ
ความรู้เกี่ยวกับการ
พัฒนาทักษะทาง
สังคมด้วย
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หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
สรุปสาระ 

การปรับปรุง 

ท้องถิ่นเพื่อร่วมกันแก้ปัญหา ทักษะการสร้างนวัตกรรมเพื่อแก้ปัญหาบนฐานข้อมูล
ท้องถิ่น รวมถึงสามารถบูรณาการความรู้และทักษะของวิศวกรสังคมไปประยุกต์ใช้
ในชีวิตประจำวัน และการพัฒนาท้องถิ่นได้ 
  Solving problems by developing social skills through 
social engineering processes, namely logical thinking skills, 
communication skills, coordination skills to work with others without 
any conflicts and mobilize local resources, solving problems based 
on local database, integrating and applying the knowledge and social 
engineering skills in daily life and local development by innovation 
skills 

กระบวนการวิศวกร
สังคม 

 GEN1501 การประกอบการยุคดิจิทัล          3(3-0-6)
  Entrepreneurship in the digital era 
            แนวคิดหลักการพื้นฐานการประกอบการยุคดิจิทัล การ
ประเมินความเสี่ยงและการสร้างโอกาสทางการประกอบธุรกิจ การประกอบการที่
ใช้ทุนทางสังคมและวัฒนธรรมเพื่อสร้างรายได้แก่ท้องถิ่น การวางแผนทางการเงิน
เพื่อพัฒนาธุรกิจ การสื่อสารการตลาดยุคดิจิทัล และการเขียนแผนธุรกิจที่ใช้ทุน
ทางสังคมและทุนทางวัฒนธรรม เพื่อให้นักศึกษามีแนวคิดการเป็นผู้ประกอบการ
และสามารถนำองค์ความรู้ที่ได้รับไปสร้างโอกาสการเป็นผู้ประกอบการได้ 
              Enhancing entrepreneurial mindset and applying 
the knowledge to create entrepreneurial opportunities by studying 
the fundamental principles of digital entrepreneurship, risk 
assessment and generating business opportunities, entrepreneurship 

รายวิชาใหม ่
เพื่อให้นักศึกษาได้รับ
ความรู้เกี่ยวกับการ
ประกอบการในยุค
ดิจิทัล 
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หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 
สรุปสาระ 

การปรับปรุง 

employing social and cultural capital to generate local income, 
financial planning for business development, digital marketing 
communication, and writing business plan using social and cultural 
capital 

 GEN1502 การเงินยุคดิจิทัล    3(3-0-6) 
  Finance in the digital era   
                       แนวคิดและความสำคัญของการวางแผนการเงินส่วนบุคคล 
หลักการใช้จ่ายเงินอย่างรู้คุณค่า รูปแบบการออมและการลงทุนส่วนบุคคลในตลาด
การเงินดิจิทัล การจัดการความเสี่ยงและผลตอบแทนการลงทุนในตลาดดิจิทัล การ
รู้เท่าทันอาชญากรรมทางการเงิน เพื่อให้นักศึกษารู้เท่าทันและรอดพ้นจากการติด
กับดักภัยทางการเงินในรูปแบบทุกรูปแบบ และสามารถนำองค์ความรู้ที่ได้รับมา
วางแผนและบริหารการเงินส่วนบุคคลได้                     
                        Enhancing the awareness and avoiding from being 
ensnared in various financial perils, including applying the acquired 
knowledge to plan and manage personal finance by studying the 
concepts and importance of personal financial planning, the 
principles of sensible financial spending, personal saving and 
investment models in digital financial market, risk management and 
return on investment in digital marketing, and financial literacy crime 

รายวิชาใหม ่
เพื่อให้นักศึกษาได้รับ
ความรู้เกี่ยวกับการ
การเงินในยุคดิจิทลั 
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ตารางเปรียบเทียบหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2564  

กับหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2569 
หมวดวิชาเฉพาะ 

 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569  สาระการปรับปรุง 
3501204     ภาษาอังกฤษเพ่ือธุรกิจ                                             3(2-2-5)  
                 English for Business 
                  ฝึกทักษะภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารทางธุรกิจ เช่น การสื่อสารทาง 
การโทรศัพท์ การนัดหมาย การสอบถามและให้ข้อมูล รวมทั้งการโต้ตอบเอกสารทางธุรกิจ 
ในรูปแบบทางการและไม่เป็นทางการ 
                  Practice English communication for business in various contexts 
such as telephoning, making appointment, asking and giving information, 
dealing with formal and informal business correspondences 

3501205     ภาษาอังกฤษเพ่ือธุรกิจ                                        3(2-2-5) 
                 English for Business 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 

                  ทักษะภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารทางธุรกิจ การสื่อสาร
ทางโทรศัพท์ การนัดหมาย การสอบถามและให้ข้อมูล รวมทั้งคำศัพท์ที่เกี่ยวข้องกับ
งานบริหารธุรกิจเพื่อการโต้ตอบทางธุรกิจ การใช้เทคโนโลยีเพื่อการสื่อสาร  
              English communication for business in various contexts, 
telephoning, making appointment, asking and giving information, Including 
business administration related vocabulary for business with formal and 
informal 

 

3502207     กฎหมายเพ่ือธุรกิจ                                                  3(3-0-6) 
                 Law for Business 
                  กฎหมายเกี่ยวกับ การจัดองค์กรธุรกิจ บุคคล นิติกรรม สัญญาทางธุรกิจ 
หลักประกันทางธุรกิจ ภาษีที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจ กฎหมายเกี่ยวกับทรัพย์สินทางปัญญา 
ฎหมายเกี่ยวกับตราสารทางการเงิน กฎหมายเกี่ยวกับการพาณิชย์อิเลคทรอนิกส์  
และการระงับข้อพิพาท ทางธุรกิจ                      
                  Laws regarding organization of business entities, individuals, 
juristic acts business contracts, business collateral, business-related taxes, 
intellectual property laws, financial instruments law, Electronic commerce 

  - ยกเลิกรายวิชา 
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laws and  business dispute resolution 

3541103     หลักการตลาด                                                       3(3-0-6) 
                 Principles of Marketing 
                  แนวคิดพื้นฐานและหน้าที่ทางการตลาด สภาพแวดล้อมทางการตลาด 
ร ะ บ บ ส า ร ส น เ ท ศ ท า ง ก า ร ต ล า ด  แ ล ะ ก า ร วิ จั ย ก า ร ต ล า ด 
พฤติกรรมผู้บริโภคการแบ่งส่วนตลาด การเลือกตลาดเป้าหมาย และการวางตำแหน่ง 
ผลิตภัณฑ์  ส่ วนประสมทางการตลาด การตลาดดิจิทั ล การตลาดเพื่ อสังคม 
และจรรยาบรรณทางการตลาด 
                  Basic concepts and marketing functions, marketing 
environments, marketing information system and marketing research, 
consumer behaviors, market segmentations, target market Determinations 
and product positioning, marketing mix, digital marketing, marketing for 
societies, and marketing ethics 

3541104    หลักการตลาด                                                   3(3-0-6) 
                Principle of Marketing 
                 แนวคิดสำคัญด้านการตลาด สภาพแวดล้อมทางการตลาด พฤติกรรม
ผู้บริโภค การแบ่งส่วนตลาด การเลือก ตลาดเป้าหมาย การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์ 
ส่วนประสมทางการตลาดในยุคดิจิทัล และจรรยาบรรณวิชาชีพนักการตลาด 
                 Essential marketing concepts, marketing environment, 
consumer behavior, marketing segmentation, target market, marketing 
positioning marketing mix in digital era and the professional ethics of 
marketers 
 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
 

3561103 ผู้ประกอบการกับการจัดการสมัยใหม่                                3(3-0-6) 
             Entrepreneurship with Modern Management        
             คุณ สมบั ติ แ ละป ระ เภ ทผู้ ป ระกอบ การ แน วคิ ด และวิ วัฒ น าการ 
ท า ง ก า ร จั ด ก า ร แ ล ะ  อ ง ค์ ก า ร ส ภ า พ แ ว ด ล้ อ ม ใ น อ ง ค์ ก า ร ธุ ร กิ จ 
จริยธรรมในการจัดการธุรกิจสากล  หน้ าที่ และกระบวนการ ในการจั ดการ 
แนวคิดการเปลี่ยนแปลง ในองค์การ และเครื่องมือ ในการบริหาร จัดการองค์การธุรกิจ 
              Qualification and type of entrepreneur, concepts and evolution 
of management and organization, The business environment, Ethics in 
global business management, Management duties and processes, Concept 
of organizational change, and business management tools 

3561104 การเป็นผู้ประกอบการยุคดิจิทัล                                  3(2-2-5) 
             Digital age Entrepreneurship                  
              แ น ว คิ ด แ ล ะ คุ ณ ลั ก ษ ณ ะ ข อ งผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ยุ ค ดิ จิ ทั ล  
จิตวิญญาณการเป็นผู้ประกอบการ ประเภทของธุรกิจ แนวทางการจัดตั้งธุรกิจ 
ก ร ะ บ ว น ก า ร จั ด ก า ร ธุ ร กิ จ ส มั ย ให ม่  แ น ว คิ ด ก า ร ส ร้ า ง ธุ ร กิ จ ให ม่  
โดยการใช้ โมเดลทางธุรกิจ และฝึกปฏิบัติการประกอบธุรกิจ 
              Entrepreneurial orientation and characteristics, 
entrepreneurial mindset, types of businesses, guidelines for business 
establishment, modern business management processes, new venture 
creation utilizing business models and business practical training  

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับชื่อวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
- ปรับหน่วยกิต  
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3563104 การบริหารการผลิตและการดำเนินงานสำหรับผู้ประกอบการ     3(2-2-5)                                 
             Production and Operation Management for Entrepreneur 

  - ยกเลิกรายวิชา 

             บทบาทและหน้าที่ของการผลิตและการดำเนินงาน การพยากรณ์ทางธุรกิจ 
การวางแผน การควบคุมการผลิตสินค้า และบริการการออกแบบผลิตภัณฑ์ และ 
กระบวนการการผลิต การจัดการสินค้าคงเหลือ การเลือกทำเลที่ตั้ง การวางผัง 
สถานประกอบการ การจัดการคุณภาพการจัดการ ซัพพลายเชน เทคโนโลยีสมัยใหม่ 
ที่เกี่ยวข้องกับการผลิตและการดำเนินงานสำหรับผู้ประกอบการ 
              Role and function of production and operations. Business 
forecasting, planning, production controlling of products and services, 
product design and manufacturing processes, Inventory, management, 
location analysis, lay out of the establishment quality management 
Supply chain management new technology related to production and 
operation for entrepreneur 

  

3601001     การจัดการทรัพยากรมนุษย์                                        3(3-0-6) 
                 Human Resource Management 
                  แ น ว คิ ด ก า ร จั ด ก า ร ท รั พ ย า ก ร ม นุ ษ ย์  ก า ร วิ เ ค ร า ะ ห์ ง า น 
การวางแผนทรัพยากรมนุษย์ การสรรหาและคัดเลือก การฝึกอบรมและพัฒนา 
การป ระ เมิ นก ารป ฏิ บั ติ งาน  ก าร ให้ ป ระ โยชน์ ตอบ แทน  แรงงานสั มพั น ธ์  
ร ะ บ บ ส ารส น เท ศ เพื่ อ ก าร จั ด ก ารท รั พ ย าก รม นุ ษ ย์  ต ล อ ด จ น ก ารส ร้ า ง 
ความผูกพันต่อองค์การ 
                  Concepts of human resource management, job analysis, 
human resource planning, recruitment and selection, training and 
development, performance appraisal, compensation and benefits, 

3601022     การจัดการทรัพยากรมนุษย์                                  3(3-0-6) 
                 Human Resource Management       
                  ความรู้ทั่วไปของการจัดองค์การ การจัดโครงสร้างองค์การ แนวคิด
ก า ร บ ริ ห า ร ท รั พ ย า ก ร ม นุ ษ ย์  ก า ร จั ด ห า ท รั พ ย า ก ร ม นุ ษ ย์   
ก า รพั ฒ น าท รั พ ย าก รม นุ ษ ย์  ก า รบ ริ ห า รค่ า ต อ บ แ ท น แ ล ะ สิ่ ง จู ง ใจ  
การประเมินผลการปฏิบัติงาน แรงงานสัมพันธ์และกฎหมายแรงงาน อาชีวอนามัย
และความปลอดภัย  
                  General knowledge of organizational management, 
organizational structure, human resource management concept, 
human resource recruitment, human resource development, 

- ปรับรหัสวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
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employee relations, Human resource information system and employee 
engagement 

compensation and incentive management, performance appraisal, 
employee relation and labour laws, occupational and safety 

3612201     โปรแกรมคอมพิวเตอร์เพ่ือธุรกิจ                                  3(2-2-5) 
                 Business Computer Application 
                  ทักษะการใช้งานซอฟต์แวร์ที่ จำเป็นสำหรับธุรกิจ พื้นฐานระบบ 
คอมพิวเตอร์และระบบปฏิบัตกิาร การใช้ซอฟต์แวร์ประมวลผลซอฟต์แวร์ ตารางคำนวณ 
ซอฟต์แวร์สำหรับการนำเสนอ การใช้งานแอปพลิเคชันบนอุปกรณ์เคลื่อนที่สำหรับธุรกิจ 
และจริยธรรม ในการใช้ระบบคอมพิวเตอร์ 
                  Skills in applying essential software for business fundamental 
of computer system and operating system, word processing, preadsheets 
and presentation. Using mobile application for business. Ethics in using 
computer systems 

3611302    นวัตกรรมดิจิทัลและเทคโนโลยี                               3(2-2-5) 
                Digital Innovation and Technology 
                 แนวคิดด้านนวัตกรรมดิจิทัล บทบาทของเทคโนโลยีดิจิทัลต่อธุรกิจ 
เทคโนโลยีฮาร์ดแวร์ ซอฟต์แวร์ เทคโนโลยีด้านการวิเคราะห์ข้อมูล การนำเสนอ
ข้อมูล การแสดงข้อมูลด้วยภาพ เทคโนโลยีประมวลผลแบบคลาวด์ เทคโนโลยี
ปัญญาประดิษฐ์ การใช้เทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์กับธุรกิจยุคดิจิทัล เทคโนโลยี
บล็อคเชนประเด็นจริยธรรมในการใช้งานเทคโนโลยีดิจิทัลและปัญญาประดิษฐ์ 
                 Basic concepts of digital innovation, business role of 
digital technology hardware and software technologies, data analysis 
technology, data presentation, data visualization, cloud computing 
technology, artificial intelligence technology, application of artificial 
intelligence in   business, block chain technology, ethical issues in the 
use of digital technology and artificial intelligence 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับชื่อวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 

3631112     เศรษฐศาสตร์เพ่ือธุรกิจ                                             3(3-0-6) 
                 Economics for Business 
                  แนวคิดทางเศรษฐศาสตร์สำหรับการตัดสินใจทางธุรกิจและการพยากรณ์ 
ธุรกิจ การวางแผนงบประมาณและกำไร การประยุกต์ใช้ ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
เครื่องช้ีสภาพเศรษฐกิจ นโยบายการเงิน การคลัง การเปลี่ยนแปลงสถานการณ์ทาง 
เศรษฐกิจมหภาคที่ส่งผลกระทบต่อธุรกิจ 
                  Economic concepts for business decision making and 
business forecasting, budget and profit planning, application of Sufficiency 

3631113     หลักเศรษฐศาสตร์                                             3(3-0-6) 
                 Principle to Economics 

 เศรษฐศาสตร์จุลภาค ความหมายและความสำคัญของวิชา
เศรษฐศาสตร์ พฤติกรรมผู้บริโภคและอุปสงค์ ทฤษฎีการผลิตและอุปทาน 
โครงสร้างตลาดและการกำหนดราคา ดุลยภาพของตลาด แนวคิดเศรษฐศาสตร์เชิง
พฤติกรรม เศรษฐศาสตร์มหภาค ดัชนีช้ีวัดทางเศรษฐศาสตร์ เงินเฟ้อและการ
ว่างงาน การเงินและนโยบายการเงิน การคลังและนโยบายการคลัง เศรษฐศาสตร์
ระหว่างประเทศ และการพัฒนาเศรษฐกิจ 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับชื่อวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
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Economy Philosophy, economic indicators, fiscal policy and monetary 
policy, the effect of macroeconomics situation change to the business 

Microeconomics, definition and importance of economics, consumer 
behavior and demand, theory of production and supply, market structure 
and price determination, market equilibrium, concepts in behavioral 
economics, Macroeconomics, economic indicators, inflation and 
unemployment, finance and monetary policy, public finance and fiscal 
policy, international economics, and economic development 

3632302     สถิติและการวิเคราะห์เชิงปริมาณ                                 3(2-2-5) 
                 Statistics and Quantitative Analysis 
ส ถิ ติ พ ร ร ณ น า  ส ถิ ติ อ นุ ม าน แ ล ะ ก า ร ป ร ะ ยุ ก ต์ ใ ช้ ส ถิ ติ ใน ก า ร ว า งแ ผ น 
และตัดสิน ใจทางธุรกิจ  ตั วแบบการตัดสิน ใจ การโปรแกรมเชิงเส้น ตั วแบบ 
การขนส่งและการวิเคราะห์ข่ายงาน การจำลองสถานการณ์  และการประยุกต์  
ใช้โปรแกรม                 
                   Descriptive statistics, inferential statistics, the application of 
statistics in planning and decision making, decision theory, linear 
programming, transportation model and network analysis and simulation 
and apply for statistical programs 

 - ยกเลิกรายวิชา 

641113     การบัญชีธุรกิจ                                                        3(2-2-5)           
               Business Accounting 
                ความหมาย วัตถุประสงค์  วามสำคัญของการจัดทำบัญ ชีในธุรกิจ 
การใช้ประโยชน์ของข้อมูลทางการบัญ ชี ความรู้ เกี่ยวกับหลักการและวิธีการ 
บัญ ชี เบื้ อ งต้นตามมาตรฐานการรายงานทางการเงินและองค์ประกอบของ 
งบการเงิน 
 

3641106 การบัญชีและภาษีอากรสำหรับผู้ประกอบการ                 3(2-2-5)           
             Accounting and Taxation for Entrepreneurs 
              แนวคิด วัตถุประสงค์ หลักการจัดทำบัญชีเบื้องต้นของธุรกิจ และการ
จัดทำรายงานทางการเงิน หลักการเบื้องต้นภาษีมูลค่าเพิ่ม ภาษีเงินได้บุคคล
ธรรมดาสำหรับผู้ประกอบการ และภาษีเงินได้นิติบุคคล 
 
 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับชื่อวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
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                Meaning, objective importance of accounting preparation in 
business the use of accounting information; knowledge of the principles 
and procedures of financial reporting standards, and elements of financial 
statements 

              Concepts, objectives, basic accounting principles of business 
and financial reporting, basic principles of value-added tax, personal 
income tax for entrepreneurs, and corporate income tax 

3641114     การเงินเพ่ือธุรกิจ                                                    3(2-2-5) 
                 Finance for Business 
                  ก า ร วิ เค ร า ะ ห์ งบ ก า ร เ งิ น  ก า ร พ ย า ก ร ณ์ ท า ง ก า ร เ งิ น แ ล ะ 
การวางแผนทางการ เงิน  การบริห าร เงินสด  การบริห าร เงินทุ นหมุ น เวียน 
มูลค่าเงินตามเวลา การวิเคราะห์งบเงินทุน แหล่งเงินทุน ตลาดการเงิน และตลาดทุน 
โครงสร้ า งเงิน ทุ นและ  ต้ นทุ น เงินทุ นท างการ เงิน เพื่ อ  การตั ด สิ น ใจล งทุ น 
การวิเคราะห์ต้นทุน ปริมาณ กำไร 
                  Financial statement analysis, financial forecast, cash 
management and financial planning, working capital management, the 
time value of money, the analysis of capital budgeting, sources of fund, 
money market and capital market, capital structure and costs of capital 
for investment decisions cost volume profit analysis 

3642117      การเงินเพ่ือธุรกิจ                                             3(2-2-5) 
                 Business Finance 
                  มูลค่าเงินตามเวลา การวางแผนทางการเงิน การบริหารเงินสด  
การบริหารเงินทุนหมุนเวียน การวิเคราะห์งบเงินทุน ผลกระทบจากอัตรา
แลกเปลี่ยน แหล่งเงินทุน โครงสร้างเงินทุนและ ต้นทุนเงินทุนทางการเงินเพื่อการ
ตัดสินใจลงทุน สกุลเงินคริปโต สินทรัพย์ดิจิทัล  
                  Time value of money, financial planning, cash 
management, working capital management, capital statement 
analysis, effects of exchange rate, sources of funds, capital structure 
and cost of financial capital for investment decision making, crypto 
currencies, digital assets 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
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3542110   นโยบายผลิตภัณฑ์และราคา                                          3(3-0-6) 
               Product and Pricing polies  
               รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน : 3541103 หลักการตลาด                      
               Prerequisite course  :  3541103 
                                               Principles of  Marketing 

 บทบาทของผลิ ตภัณ ฑ์  และราคาในการบริห ารการตลาดปั จจั ย
สภาพแวดล้อมที่มีผลต่อการกำหนดนโยบายผลิตภัณฑ์และราคา การพัฒนาตลาด
เป้าหมาย การตัดสินใจเกี่ยวกับส่วนประสมผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าเอกลักษณ์ของตราสินค้า 
คุณค่าตราสินค้า การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์  กลยุทธ์วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ นโยบายราคา วิธีการกำหนดราคา  จริยธรรมในการกำหนดนโยบายผลิตภัณฑ์
และราคา  
                Roles of products and prices in marketing management, 
environmental factors affecting determinations of product and price 
policies, target market development, decision-making to product mix, 
product brands, product brand values, product positioning. strategies of 
product life cycles, product development, pricing policies, pricing methods, 
ethics in products and pricing policie 
 
 
 
 

3542205  การจัดการผลิตภัณฑแ์ละราคา                                3(3-0-6) 
              Product and Price Management 
               บทบาทของผลิตภัณฑ์และราคา ปัจจัยสภาพแวดล้อมที่มีผลต่อการ
กำหนดนโยบายผลิตภัณฑ์และราคา การพัฒนาตลาดเป้าหมาย การตัดสินใจ
เกี่ยวกับส่วนประสมผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์วงจร
ชีวิตผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ นโยบายราคา วิธีการกำหนดราคา จริยธรรม
ในการกำหนดนโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 
              The roles of products and price, environmental factors 
affecting product and pricing policies, target market development, 
product mix decisions, branding, product positioning, product life 
cycle strategies, product development, pricing policies, pricing 
methods, and ethics in determining product and pricing policies  
 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับชื่อวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
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3542312  การจัดการการกระจายสินค้าและโลจิสติกส์                         3(3-0-6) 
              Distribution and Logistics Management 
              รายวิชาท่ีตอ้งเรยีนมาก่อน : 3541103 หลักการตลาด 
              Prerequisite course     : 3541103 
                                                Principles of Marketing  
              แนวคิดในการจัดการช่องทางตลาดและโลจิสติกส์ สภาพแวดล้อมที่ส่งผลต่อ
ช่องทางตลาด การวางแผนโครงสร้างช่องทางตลาด บทบาทและประเภทของคนกลาง 
การค้าปลีกค้าส่งสมัยใหม่ การบริหารการจัดจำหน่ายแบบเชื่อมโยง การจัดการห่วงโซ่
อุปทาน การบริหารคำสั่งซ้ือ ศูนย์กระจายสินค้า คลังสินค้า การบรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง 
และการจัดส่งเทคโนโลยี สารสนเทศในการกระจายสินค้า 
              Concepts of managing the marketing channels and logistics, 
environments leading to marketing channels, planning of marketing channel 
structures, roles and types of intermediaries, modern retail and wholesale, 
interconnected distribution management, supply chain management, 
purchase order  management, product distribution centers, warehouses, 
product packaging for logistics, and delivery of information technology in 
product distributions 

3542405  การจัดจำหน่ายและโลจิสติกส ์                                3(3-0-6) 
              Distribution and Logistics 
              แนวคิดเกี่ยวกับการจัดจำหน่ายและโลจิสติกส์ การจัดส่วนประสมทาง
การตลาดในระบบช่องทางการจัดจำหน่าย การปรับเปลี่ยนระบบช่องทางการจัด
จำหน่าย การจัดการเชิงบูรณาการช่องทางการตลาดดิจิทัลและช่องทางการตลาด
แบบดั้งเดิม การจัดการโลจิสติกส์ การขนส่ง การจัดซ้ือ การจัดการคลังสินค้า และ
การกระจายสินค้า 
               Distribution and logistics concepts, marketing mix 
management in distribution channels, the adaptation of distribution 
channel systems, integrated management of digital marketing channels and 
traditional marketing channels, logistics management, transportation, 
procurement, warehouse management, and distribution 
 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับชื่อวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
 
 
 
 
 
 
 

 

3543408   การส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ                                     3(3-0-6)           
     Integrated Marketing Communication  
               รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน  : 3541103 หลักการตลาด 
               Prerequisite course      : 3541103  
                                                  Principles of Marketing 
 

3542501  การส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ                          3(2-2-5) 
              Integrated Marketing Communication 
               แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ กิจกรรมการ
ส่ งเส ริมการตลาด การโฆษณ า การประชาสัมพันธ์  ก ารส่ งเส ริมการขาย  
การใช้พนักงานขาย การตลาดทางตรง บูรณาการการสื่อสารด้วยสื่อดั้งเดิมกับสื่อ
สมัยใหม่ และจรรยาบรรณวิชาชีพโฆษณา 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับเป็นวิชาปฏิบัต ิ
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
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แนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ บทบาทและความสำคัญของการ
สื่อสารการตลาด เคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ การวางแผนการสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการ การจัดทำงบประมาณ การควบคุมและการประเมินผล  
จรรยาบรรณที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารการตลาด 
               Integrated marketing communication concepts, roles and 
importance of marketing communication, tools of integrated marketing 
communication, integrated marketing  communication planning, budget 
specifications, control and evaluation, marketing communication ethics 

              Integrated marketing communication concepts, promotional 
activities, advertising, public relations, sales promotions, personal 
selling, direct marketing, integration of traditional media 
communication with modern media, and advertising professional ethics 

 

3542109  พฤติกรรมผู้บริโภค                                   3(3-0-6) 
    Consumer Behavior  
               รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน : 3541103  หลักการตลาด 
               Prerequisite course     : 3541103  Principles of 
                                                 Marketing 

 หลักการ และทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค การวิเคราะห์ปัจจัยภายในและ
ปั จ จั ย ภ าย น อ ก  ที่ มี อิ ท ธิ พ ล ต่ อ ก ร ะ บ วน ก า รตั ด สิ น ใจ ซื้ อ ข อ งผู้ บ ริ โภ ค 
การประยุกต์ ความรู้ เกี่ ย วกับพฤติ กรรมผู้บ ริ โภคในการกำหนดส่วนประสม 
ทางการตลาด การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผู้บรโิภคในยุคดิจทิัล และจรรยาบรรณทางการ
ตลาดต่อผู้บริโภค 
               Principles and theories of consumer behaviors, analysis of 
internal and external factors influencing consumers’ purchasing decisions, 
applications of consumer behavior knowledge to marketing mix 
determinations, changes of consumer behaviors in the digital era, and 
marketing ethic towards consumers 

3541105  พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล                                3(3-0-6) 
              Consumer Behavior in Digital Era 
    แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล พฤติกรรมผู้บริโภคต่อ
สภาพแวดล้อมในยุคดิจิทัล กระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค ปัจจัย 
ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค การวิเคราะห์พฤติกรรมของผู้บริโภค
กับกลยุทธ์การตลาด 
               Consumer behavior concepts in the digital era, consumer 
behavior toward the digital environment, consumer decision-making 
processes, factors Influencing consumer purchase decision, 
consumer behavior analysis in marketing strategies 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับชื่อวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
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3543603  การวิจัยตลาด                                                            3(2-2-5) 
              Marketing Research 
              รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน : 3541103 หลักการตลาด                                
              Prerequisite course    : 3541103 

                         Principles of Marketing 
              ความหมาย ความสำคัญ และกระบวนการวิจัย การกำหนดปัญหาการวิจัย 
การออกแบบการวิจัย การเก็บรวบรวมข้อมูล การประมวลผล ข้อมูลการวิเคราะห์และ
การตีความข้อมูล การจัดทำรายงานการวิจัย และการนำเสนอข้อมูล เพื่อเป็นแนวทางใน
การตัดสินใจทางการตลาด 
          Definitions, importance and research processes, research 
question determinations, research designs, data collections, data  
processing, data  analysis  and  interpretations, research reports, and 
information  presentations  based on  analyzed  data  to  be guidelines  for 
marketing decisions 

3543605  การวิจัยตลาด                                                   3(2-2-5) 
              Marketing Research  
              แนวคิดและกระบวนการวิจัยทางการตลาด การกำหนดปัญหา 
การวิจัย ทบทวนวรรณกรรม การออกแบบการวิจัย เทคนิคการกำหนด
แบบสอบถาม สถิติที่ ใช้ในการวิจัย การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีในการวิจัย  
การประมวลผลข้อมูล การเขียนรายงานการวิจัยและการนำเสนอ  
              Concepts and processes of marketing research, research 
problem definition, literature review, research design, questionnaire 
design techniques, statistical methods in research, technological 
applications in research, data processing, writing research reports and 
presentations 
 

- ปรับรหัสวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 

 

3543107  การวางแผนการตลาด                                                  3(2-2-5) 
  Marketing Planning 
 รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน  : 3541103  หลักการตลาด                                      
 Prerequisite course     : 3541103  

                            Principles of Marketing 
 แนวคิดและความสำคัญของการวางแผนการตลาด การวิ เคราะห์

สภาพแวดล้อมทางการตลาด การแข่งขันความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีเพื่อให้สอดคล้อง
กับสถานการณ์ตลาด วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ และสินค้า การพัฒนา รูปแบบแผนการตลาด 

3543123  แผนการตลาด                                                   3(2-2-5)                
             Marketing Plan 
              แนวคิดและทฤษฎีในการวางแผนการตลาด การฝึกปฏิบัติวิเคราะห์
สภาพแวดล้อมทางการตลาด พฤติกรรมผู้บริ โภค การกำหนดการแบ่ ง 
ส่วนตลาด กำหนดตลาดเป้าหมาย การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์  การกำหนด       
กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด การปฏิบัติการและควบคุม ภายใต้กรอบ 
ของจรรยาบรรณทางการตลาด 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับชื่อวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
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ประกอบด้วย การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม ทั้งภายในและภายนอก การ
กำหนดตลาด การเลือกตลาดเป้าหมาย และการวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์ การกำหนดกล
ยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด กลยุทธ์ที่ ใช้ในการตลาด การกำหนดยอดขายตาม
ระยะเวลา การกำหนดงบประมาณแผนการตลาด การวางแผนการปฏิบัติทางการตลาด 
วิธีการเขียน การนำเสนอกรณีศึกษาที่เกี่ยวข้องและการฝึกปฏิบัติการวางแผนการตลาด
ภายใต้สถานการณ์ปัจจุบัน 

Concepts and importance of marketing planning, marketing  
environment analysis, technological advancement 
competitions complied with market situations, product and goods life 
cycles, development of marketing planning models consisting of the 
internal and external marketing environment analysis, marketing mix 
strategies, target market decisions, and product positioning, strategy designs 
of marketing mix, marketing strategies, sales determinations for a certain 
period of time, specifications of marketing plan budget, marketing 
operation planning, writing procedures of marketing operation plans,  
presentations of related case studies and practice of marketing planning 
using current marketing issues    

              Concepts and theories in marketing planning, practical 
training in analyzing the marketing environment, consumer behavior, 
market segmentation, product positioning, marketing mix strategy 
formulation, operations and control within the framework of 
marketing ethics 
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 3541106 บคุลิกภาพนักการตลาด                                           3(2-2-5) 
            Marketeer Personality         
  ความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับบุคลิกภาพ ทฤษฎีที่ เกี่ยวข้องกับการพัฒนา
บุคลิกภาพ บุคลิกภาพภายนอกและภายใน ทักษะการสื่อสาร การจัดการ 
กั บ อ ารม ณ์  ก ารป รับ ตั ว และก ารตั ดสิ น ใจต าม สถ าน ก ารณ์  ภ าวะผู้ น ำ  
การทำงานเป็นทีมการเรียนรู้ตลอดชีวิต จริยธรรมพื้นฐานในการดำเนินชีวิต 
             The basic knowledge about personality, theories related to 
personality development, external and internal personality, communication 
skills, emotional management, adaptation and decision-making according to 
situations, leadership, teamwork, lifelong learning, and fundamental ethics in 
life 

- รายวิชาใหม่ 
 

3543306  การบริหารงานขาย                                                     3(2-2-5)     
              Sales Management 
              รายวิชาท่ีตอ้งเรยีนมาก่อน : 3541103 หลักการตลาด 
              Prerequisite course   : 3541103  
                                              Principles of Marketing    
              แนวคิดของการบริหารงานขายขั้นตอนการบริหารงานขาย การพยากรณ์ยอดขาย 
การจัดองค์กรฝ่ายขาย การบริหารพนักงานขาย ศิลปะการขาย การสร้างความสัมพันธ์กับ
ลูกค้า ความรับผิดชอบต่อสังคมและ จริยธรรมที่เกี่ยวข้องกับการขาย 
              Sales   management   concepts ,  sales  management procedures,  
sales  forecasts,  organization  structures   of   sales  department, sales staff 
management , art of sales, sales personnel and  customer relationships,  
social responsibilities,  and sales ethics 

3542502  การจัดการการขายและเทคนคิการขาย                      3(2-2-5)     
              Sales Management and Sales Techniques 
    แนวคิด และหลักการในการบริหารงานขาย การวางแผนการขาย การ
ส ร้างที ม งานและบ ริห ารพ นักงานขาย ก ารพ ยากรณ์ ยอดขาย  เท คนิค 
การนำเสนอขาย ทักษะการเจรจาต่อรอง การประเมินผลการปฏิ บัติ งาน 
จรรยาบรรณการขาย และฝึกปฏิบัติงานด้านการขาย   
               Concepts and principles of sales management, sales 
planning, team building and sales staff management, sales forecasting, 
sales presentation techniques, negotiation skills, performance 
evaluation, sales ethics, and sales training 
 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับชื่อวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
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 3542901  เทคโนโลยีทางการตลาด                                       3(2-2-5) 
              Technology for Marketing 
              ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีดิจิทัล การสืบค้นข้อมูลสารสนเทศ 
ทางการตลาดโดยใช้เทคโนโลยีดิจิทัล กลยุทธ์การแข่งขันทางการตลาด  
การฝึกปฏิบัติการใช้งานเทคโนโลยีดิจิทัลกับงานด้านการตลาด จรรยาบรรณและ
กฎหมายในการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล  
               Advances in digital technology, searching for marketing 
information using digital technology, marketing competition strategies, 
training on the use of digital technology in marketing, ethics and laws in 
digital technology use 

- รายวิชาใหม่ 

3543115 การตลาดดิจิทัล                                                              3(2-2-5)      
             Digital Marketing   
             รายวิชาที่ตอ้งเรียนมาก่อน : 3541103 หลักการตลาด                            
             Prerequisite course : 3541102 

             Principles of Marketing 
              แนวคิด บทบาท ความสำคัญของการตลาดดิจิทัลในยุคปัจจุบัน การสร้าง
เคร่ืองมือการตลาด social media marketing และการบริการ การจัดจำหน่ายแบบ
เชื่อมโยง การประยุกต์เทคโนโลยีดิจิทัล กับกลยุทธ์การตลาด กฎหมายและจรรยาบรรณที่
เกี่ยวข้องกับการตลาดดิจิทัล         
              Concepts, roles and importance of updated digital marketing, 
marketing platform creations named “social media marketing” and services, 
interconnected distributions, digital technology applications to marketing 
strategies, laws and ethics in digital marketing   

3543902  การตลาดดิจิทัล                                                     3(2-2-5)      
              Digital Marketing 
              แนวคิดและความสำคัญของการตลาดดิจิทัล การตลาดดิจิทัลในยุค
ปัจจุ บัน  การวิ เคราะห์พฤติ กรรมผู้บ ริโภค การส ร้างเค ร่ือ งมื อการตลาด 
ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย มาร์เก็ตเพลส กฎหมายและ
จริยธรรมธุรกรรมการตลาดดิจิทัล การฝึกปฏิบัติการทำเคร่ืองมือตลาดดิจิทัล 
               Concepts and importance of digital marketing, the digital 
marketing in the present era, consumer behavior analysis, creating 
marketing tools through social media, social media platforms, 
marketplace, laws and ethics in digital marketing transactions, and 
practical training of creating digital marketing tools 
 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
- ปรับเป็นกลุ่มวิชา 
  เฉพาะดา้นบังคับ 
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3544608   โครงงานการตลาด                                                         3(2-2-5)                                                  
               Marketing Project 
               รายวิชาที่ตอ้งเรียนมาก่อน : 3541103 หลักการตลาด และ 3543603  
               การวิจยัตลาด                                          
               Prerequisite course  : 3541103 
               Principles of Marketing and 3543603 Marketing Research 
 
                ความหมายและความสำคัญของโครงงานการตลาด การสืบค้นข้อมูลและการ
กำหนดหัวข้อโครงงานการตลาด การเขียนโครงงานการตลาด และนำเสนอเพื่อการพิจารณา
อนุมัติ การดำเนินงานตามแผนโครงงานการตลาด การควบคุม และการประเมินผล การ
จัดทำรายงานและการนำเสนอโครงงานการตลาด โดยเน้นการทำงานเป็นทีมภายใต้การ
ควบคุมของอาจารย์ที่ปรึกษา 
              Definitions and importance of marketing projects, information 
searches and determinations of marketing project topics, writing procedures 
of marketing project proposals, submission for approval, project 
implementations based on designed marketing plans, control and evaluation, 
written report submission, and team working presentations of marketing 
projects under advisors’ supervisions 

3543606  โครงงานทางการตลาด                                            3(2-2-5)                                                  
              Marketing Project 

    แนวคิดการประกอบธุรกิจ การสืบค้นข้อมูล การสร้างสรรค์โครงงาน
ทางการตลาด กระบวนการวางแผน นำเสนอโครงงาน การนำแผนไปสู่  
การปฏิบัติงานจริง และการประเมินผล  
         Entrepreneurship concepts, searching for information, creation of 
marketing projects, planning processes, project presentation, Implementation of 
the plan, and evaluation  
  

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับชื่อวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
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3543116  การตลาดผู้ประกอบการท้องถิ่น                                       3(2-2-5)                
     Local Entrepreneur Marketing 
              รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน : 3541103 หลักการตลาด 
              Prerequisite course     : 3541103  

                                  Principles of  Marketing 
แนวคิดการเป็นผู้ประกอบการ ประเภทของผู้ประกอบการท้องถิ่น การสร้าง

ความได้เปรียบด้านการแข่งขัน การสร้างความสัมพันธ์ในห่วงโซ่อุปทาน  เทคนิคในการทำ
ตลาดท้องถิ่นการวิเคราะห์คู่แข่งขัน การใช้เทคโนโลยี ในการจัดการธุรกิจท้องถิ่น การ
ประยุกต์ใช้แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง โดยใช้ทฤษฎีทาง การตลาดเข้าไปแก้ปัญหาตาม
สถานการณ์ ลงพื้นที่เพื่อรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อเตรียมการนำเสนอโครงงาน
การตลาด 

Entrepreneurship concepts, local operator types, processes of 
gaining advantages in marketing competitions, supply chain relationships, 
marketing techniques in local business, competitor analysis, technology in 
local marketing management, applications of the sufficiency economy 
concepts emphasizing on marketing theories to solve situational problems, 
a marketing project based on real data collection and data analysis 

 

3543124  การตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน                                     3(2-2-5) 
              Community Product Marketing 
              แนวคิดการตลาดผลติภณัฑ์ชุมชน ผลิตภัณฑ์ฮาลาล และเป้าหมายการ
พัฒนาที่ยั่งยืน การสร้างความได้เปรียบด้านการแข่งขัน การสร้างความสัมพันธ์ใน
ห่วงโซ่อุปทาน แผนธุรกิจชุมชนและแผนการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน การใช้
เทคโนโลยีดิจิทัลในการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน 
               Community product marketing concepts, halal products, 
sustainable development goals, creating competitive advantages, building 
relationships in the supply chain, community in business and product 
marketing plans, technology digital use in community product marketing 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับชื่อวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
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3543122  นวัตกรรมการตลาด                                                     3(2-2-5)                            
              Marketing Innovation 
              รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน : 3541103 หลักการตลาด   
              Prerequisite course     : 3541103  

                                      Principles of Marketing                                                    
    ความหมายและความสำคัญของนวัตกรรมการตลาด  องค์ประกอบของ

น วั ต ก ร ร ม ก า ร ต ล า ด  เค รื่ อ ง มื อ ส นั บ ส นุ น น วั ต ก ร ร ม ท า ง ก า ร ต ล า ด  
ก ารพั ฒ น าก ารคิ ด วิ เค ร าะห์  ก ารคิ ด เชิ งระบ บ  แ ล ะค วาม คิ ด ส ร้ า งส รรค์   
การสร้ างมู ลค่ า เพิ่ ม โดย ใช้น วัตกรรม  และความคิ ด สร้ างส รรค์  กรณี ศึ กษ า 
ด้านนวัตกรรมทางการตลาด      
               Definitions and importance of marketing innovations,   elements of 
marketing innovations, marketing innovation support tools, development of 
analytical thinking, system thinking, and creative thinking, value added creation 
by innovations and creative thinking, case studies of marketing innovations 

3542116  การตลาดสร้างสรรค ์                                           3(2-2-5) 
              Creative marketing 
              แนวคิดการตลาดสร้างสรรค์และนวัตกรรมการตลาด การวิเคราะห์
แล ะการพัฒ น าความคิ ด ส ร้ า งส รรค์ ท างก ารตล าด  ก ระบ วน การคิ ด 
เชิงออกแบบ การจุดประกายความคิดสร้างสรรค์  การสังเคราะห์ข้อมูล  
การระดมสมองและการทดลอง และการนำไปปฏิบัติ ในการทำการตลาด
สร้างสรรค์ 
              Creative marketing concepts and marketing innovation, 
marketing creative analysis and development, design thinking 
process, creative spark, data synthesis, brainstorming and 
experimentation, and creative marketing implementation 
 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับชื่อวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
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3543117  การตลาดโลก                                                            3(3-0-6)   
              Global Marketing 
              รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน : 3541103 หลักการตลาด 
              Prerequisite course     : 3541103  
                                                Principles of Marketin 

แนวคิดและปรัชญาการบริหารการตลาดโลก องค์กรและข้อตกลงทางการค้า
ในตลาดโลก สภาพแวดล้อมในตลาดโลก การเลือกตลาด กลยุทธ์การตลาดโลก จริยธรรม
ทางการตลาดโลก 

Concepts and philosophies of global marketing management, 
organizations and trade agreements in the global markets, global market 
environments, market selections,  global marketing strategies, global 
marketing ethics 

3543801  การตลาดโลก                                                    3(3-0-6) 
              Global Marketing  
              แนวทางในการดำเนินธุรกิจในต่างประเทศ ระบบธุรกิจ การวิเคราะห์
ความได้เปรียบในการแข่งขัน ปัจจัยที่ส่งผลกระทบด้านการแข่งขันในต่างประเทศ 
วิธีการเข้าสู่ตลาดโลก และการสร้างกลยุทธ์ทางการตลาดโลก           
               Approaches for business abroad operation, business 
systems, analysis of competitive advantages, factors affecting 
competition in international markets, methods of entering global 
markets, and the creation of global marketing strategies 
 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับชื่อวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

3543125  การตลาดธุรกิจเพ่ือสุขภาพ                                    3(3-0-6) 
              Health Business Marketing 
    ความสำคัญและแนวโน้มการตลาดธุรกิจเพื่อสุขภาพ การแสวงหา
ข้อมูล วิเคราะห์ และตัดสินใจทางการตลาด การสร้างความพึงพอใจ การวางแผน
กลยุทธ์การตลาดธุรกิจเพื่อสุขภาพโดยใช้ความคิดสร้างสรรค์ จรรยาบรรณใน
ดำเนินการตลาดเพื่อสุขภาพ  
    Importance and trends for health in marketing business, 
information seeking, analysis and marketing decision making, satisfaction 
creation, planning innovative marketing business strategies for health, 
health marketing ethics 

- รายวิชาใหม่ 
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3543127  การตลาดธุรกิจท่องเท่ียวชุมชน                               3(2-2-5) 
              Community Tourism Business Marketing 
              แนวคิดการตลาดธุรกิจท่องเที่ยวชุมชน พฤติกรรมการบริโภคของ
นักท่องเที่ยว ธุรกิจที่ เกี่ยวข้องกับการท่องท่องเที่ยวชุมชน การวิเคราะห์
สถานการณ์และสภาพแวดล้อมทางการแข่งขัน ส่วนประสมทางการตลาดในธุรกิจ
ท่องเที่ยว การเขียนโปรแกรมการท่องเที่ยว จิตบริการ การสร้างความสัมพันธ์  
กับลูกค้า การสร้างประสบการณ์ของลูกค้า 
              Concepts of marketing for community tourism businesses, 
tourist consumption behavior, businesses related to community 
tourism, situation analysis and competitive environment, marketing 
mixes in tourism business, tourism programming, service mind, 
building customer relationships, creating customer experiences 

- รายวิชาใหม่ 

 

3543129  การตลาดสังคมผู้สูงอายุ                                        3(3-0-6) 
              Marketing for Aged Society 
               แนวคิดของตลาดผู้สูงอายุ แนวโน้มตลาดผู้สูงอายุ นโยบายรัฐบาลในการ
ช่วยเหลือผู้ สู งอายุ  พฤติ กรรมผู้ บริ โภคและการตั ดสิ นใจซื้ อของผู้ สู งอายุ   
ตลาดเป้าหมาย กลยุทธ์การตลาดสำหรับธุรกิจผู้สูงอายุ และจรรยาบรรณทางการตลาด
ในการทำการตลาดผู้สูงอายุ 
               Elderly market concepts, aging marketing trends, 
government policies for assisting the elderly, consumer behavior and 
purchasing decision-making of the elderly, target market, marketing 
strategies for elderly businesses, and elderly marketing ethics   

- รายวิชาใหม่ 
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3542114  การออกแบบสื่อสร้างสรรค์ด้านการตลาด                   3(2-2-5) 
              Creative Media Design for Marketing 
              หลักการ องค์ประกอบ การใช้ภาพ การจัดวางตัวอักษร การตัดต่อวีดิโอ 
ของการออกแบบ เคร่ืองมือ เทคนิควิธีสำหรับสื่อดิ จิทัลและการออกแบบ 
เชิงสร้างสรรค์ การออกแบบการตลาดเชิงเน้ือหา ประเภทและเคร่ืองมือการตลาดเชิง
เน้ือหา กลยุทธ์การตลาดเชิงเน้ือหา การสร้างการตลาดเชิงเน้ือหาและเทคนิคการ
สร้างเนื้อหา การเล่าเรื่อง การใช้เทคโนโลยีทำการตลาดเชิงเน้ือหา 
              Principles, elements, image usage, typography, design video 
editing, tools, techniques for digital media and creative design, content 
marketing design, content marketing types and tools, content marketing 
strategies, content marketing creation and content creation techniques, 
storytelling, using technology for content marketing 

- รายวิชาใหม่ 

 3543205  การสร้างแบรนด์                                                3(2-2-5) 

              Brand Making 

               แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างแบรนด์ การวางตำแหน่งทางการตลาด 
ของแบรนด์ องค์ประกอบของแบรนด์ การออกแบบแบรนด์ กลยุทธ์การสร้าง 
แบรนด์ การยกระดับแบรนด์ กิจกรรมทางการตลาดเพื่ อการสร้างแบรนด์   
การสื่ อส ารแบรนด์  คุณ ค่าขอ งแบรนด์  และการบ ริหารจัดการแบรนด์  
ตามสถานการณ์           

               Concepts of brand making, brand positioning, brand 

elements, brand designs, brand strategies, brand elevation, marketing 

activities for brand making, brand communication, brand value, and 

brand management based on situational contexts  

- รายวิชาใหม่ 
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3543109  การตลาดบริการ                                                         3(3-0-6) 
              Service Marketing 
              รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน : 3541103 หลักการตลาด 
               Prerequisite course  : 3541103  
                                              Principles of Marketing 
              ลั ก ษ ณ ะ เฉ พ า ะ ข อ ง กิ จ ก า ร บ ริ ก า ร ที่ แ ต ก ต่ า ง จ า ก ก า ร ผ ลิ ต  
การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด พฤติกรรมผู้บริโภค ความก้าวหน้าทาง
เทคโนโลยี การวางแผน และการออกแบบกระบวนการให้บริการ ส่วนประสมการตลาด
บริการเพื่อให้บรรลุคุณภาพการให้บริการ  ความพึงพอใจและความภักดีของลูกค้า วิธีวัด
ความพึงพอใจของบริการ การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีต่อผู้รับบริการ รวมถึงแนวคิดต่างๆ
ทางด้านการตลาดบริการที่สำคัญต่อความพึงพอใจของลูกค้า ความรับผิดชอบ 
ต่อสังคมและจริยธรรมของผู้ประกอบการ 
              Characteristics of service business, analysis of marketing 
environments, consumer behaviors, technological advancement, planning 
and designing processes of service business, service marketing mix to 
achieve service quality, customer satisfaction and loyalty, satisfaction 
measurement methods on service products, formation of positive 
relationships with customers, service marketing concepts affecting 
customers’ satisfaction, corporate social responsibilities, and 
entrepreneurship ethics 

3543125  การตลาดธุรกิจบริการ                                          3(3-0-6) 
              Service Business Marketing 

   แนวคิดตลาดบริการในยุคดิจิทัล ประเภทและธรรมชาติของธุรกิจ
บริการ การวางแผนธุรกิจบริการ การกำหนดกลุ่ ม เป้ าหมาย กลยุทธ์  
ของตลาดบริการ การสร้างประสบการณ์ ของผู้บริ โภคในการให้บริการ  
ความรับผิดชอบและจรรยาบรรณผู้ให้บริการ  
    Service marketing concepts in the digital age, types and 
nature of service businesses, service business planning, target 
segmentation, service marketing strategies, creating consumer 
experiences in service provision, responsibilities and ethics of service 
providers 
 
 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
- ปรับเป็นกลุ่มวิชา 
  เฉพาะด้านบังคับ 
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3543802  การตลาดข้ามวัฒนธรรม                                       3(3-0-6) 
              Cross Culture Marketing 
              ความหมาย ลักษณะและองค์ประกอบของการตลาดข้ามวัฒนธรรม 
พฤติกรรมของผู้บริโภคที่ต่างวัฒนธรรมกัน การเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคที่มีวัฒนธรรม
แตกต่างกัน ส่วนประสมทางการตลาดที่วัฒนธรรมแตกต่างกัน การกำหนดกลยุทธ์
ทางการตลาดสำหรับตลาดข้ามวัฒนธรรม 
               Definition, characteristics and elements of cross-cultural 
marketing, consumer behavior across cultures, accessing consumers 
across cultures, marketing mix across cultures, formulating marketing 
strategies for cross-cultural markets 

- รายวิชาใหม่ 

 3543803  การค้าชายแดน                                                 3(3-0-6) 
              Cross Border Marketing 

   บทบาท และความสำคัญของการตลาดชายแดน ท่ีมีต่อเศรษฐกิจของ
ประเทศ กฎหมายระหว่างประเทศชายแดน การวิเคราะห์โอกาสทางการตลาด
ชายแดน นโยบายส่งเสริมการค้าชายแดนของภาครัฐ พฤติกรรมผู้บริโภค 
ข้ามวัฒนธรรม กลยุทธ์การแข่งขันตลาดชายแดน  
               The role and importance of border marketing towards the 
national economy, international border laws, border market 
opportunity analysis, government policies for promoting border 
trade, cross-cultural consumer behavior, border marketing 
competition strategies 

- รายวิชาใหม่ 
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3543128  การตลาดเพ่ือความยั่งยืน                                      3(2-2-5) 
              Marketing for Sustainability 
              แนวคิดการตลาดเพื่อความยั่งยืน การวางแผนการตลาดสำหรับธุรกิจ 
เพื่อสังคม การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด การพัฒนากลยุทธ์  
ส่วนประสมทางการตลาด พฤติกรรมการบริโภค เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน 
(SDGs) การใช้นวัตกรรมทางการตลาดในการแก้ปัญหาเพื่อสร้างความยั่งยืนให้กับ
สังคม กรณีศึกษาด้านการตลาดแบบยั่งยืนท้ังในประเทศและต่างประเทศ    
               Sustainable marketing concepts, marketing planning for 
social businesses, marketing environment analysis, development of 
marketing mix strategies, consumer behavior, Sustainable 
Development Goals (SDGs), Using marketing innovations to solve 
problems and build sustainability for society case studies of 
sustainable marketing both domestically and internationally 

- รายวิชาใหม่ 
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354311 การตลาดเพ่ือสังคมและสิ่งแวดล้อม                                     3(3-0-6)         
           Social and Environment Marketing    
           รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน  : 3541103 หลักการตลาด 
           Prerequisite course    : 3541103  
                                            Principles of  Marketing   

แนวคิดการตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม ปัญหาของสังคมและสิ่งแวดล้อม 
หลักการการตลาดสีเขียว กระบวนการจัดการตลาด ความรับผิดชอบของธุรกิจต่อสังคม
และสิ่งแวดล้อม การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
พฤติกรรมผู้บริโภคที่คำนึงถึงสังคมและสิ่งแวดล้อม การวางแผนการตลาดเพื่อสังคมและ
สิ่งแวดล้อม และสามารถนำไปปฏิบัติได้ 
            Concepts of social and environmental marketing, environmental 
marketing planning and applicationssocial  and   environmental   problems,    
green  marketing principles, market management processes, corporate 
social and environmental responsibilities, analysis of the social and 
environmental marketing, consumer  behaviors  considering issues  of  
societies  and  environments,  social  and environmental marketing 
planning and applications 

 - ยกเลิกรายวิชา 
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3543118  การตลาดสนิค้าเกษตร                                               3(3-0-6) 
              Agriculture Marketing 
              รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน : 3541103 หลักการตลาด 
              Prerequisite course  : 3541103  
                                             Principles of  Marketing 
              สภาพแวดล้อมของตลาดสินค้าเกษตร นโยบายรัฐบาลสินค้าเกษตร 
กรณีศึกษาทางการตลาดสินค้าเกษตร การสร้างมูลค่าเพิ่มสินค้าเกษตร การพัฒนากลยุทธ์
การตลาด การบริหารช่องทางการจัดจำหน่ายแบบเชื่อมโยง 
              Concepts of agricultural market structures, environmental factors 
of agricultural product markets, government policies of agricultural 
products, case studies of 
agricultural product marketing, value added creation to agricultural 
products, marketing strategy development, management of interconnected 
distribution channels   

 - ยกเลิกรายวิชา 
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3543307  การจัดซ้ือ                                                                 3(3-0-6) 
              Purchasing                                                      
              รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน : 3541103 หลักการตลาด 
              Prerequisite course  : 3541103  
                                             Principles of Marketing 

หลักการ และการบริหารงานเกี่ยวกับการจัดซื้อ กลยุทธ์ การจัดซื้อ การเลือก
แหล่งขาย การเจรจาต่อรอง การควบคุมสินค้า คงคลัง ระบบการจัดซื้อ การจัดซื้อแบบ
ออนไลน์ การเก็บสถิติรายงานเกี่ยวกับการจัดซื้อ กลยุทธ์การจัดซื้อ กฎหมายที่เกี่ยวกับ 
การจัดซื้อ  

Principles and management of procurement, purchasing 
strategies,sales source  determinations, purchasing negotiations, inventory 
control, purchasing systems, online purchasing, statistical data collections 
of purchasing, purchasing strategies, laws related to purchasing 

 - ยกเลิกรายวิชา 
 

3543308 การจัดการค้าปลีกและจัดแสดงสินค้า                                 3(2-2-5) 
             Retail Management and Exhibition  
             รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน  : 3541103 หลักการตลาด 
             Prerequisite course   : 3541103 
                                             Principles of Marketing 

รูปแบบของธุรกิจค้าปลีก พฤติกรรมการซื้อของลูกค้า กลยุทธ์การตลาดของ
ธุรกิจค้าปลีก การจัดซื้อสินค้า การจัดการสินค้าคงคลัง การออกแบบผังร้านค้าและการจัด
แสดงสินค้า การให้บริการแก่ลูกค้าในธุรกิจค้าปลีก 
 

3542406  การจัดการค้าปลีก                                              3(2-2-5)          
              Retailing Management  
               ลักษณะและรูปแบบการประกอบธุรกิจค้าปลีก ความสำคัญของ
การค้าปลีก กลยุทธ์การตลาดและการแข่งขันสำหรับธุรกิจค้าปลีกยุคดิจิทัล การ
เลือกทำเลที่ตั้ง การออกแบบ และการวางผังร้านค้า เทคนิคการค้าปลีก กลยุทธ์
ส่วนประสมทางการตลาด การค้าปลีกแบบมีหน้ าร้ านและการค้าปลีก
อิเล็กทรอนิกส์   
                
 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับชื่อวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
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              Types of retail business, customer buying behaviors, retail 
marketing strategies, goods purchasing, inventory management, store 
layout designs including goods displays, customer services in the retail 
business 

                Characteristics and retailing business models, importance of 
retailing business, marketing strategies and competition for retailing 
business in digital era, location selection, store design and layout planning, 
retailing techniques, marketing mix strategies, brick-and-mortar retail and 
electronic retailing 

 

3543407  การโฆษณาและกจิกรรมพิเศษ                                         3(2-2-5) 
              Advertising and Special Event  
              รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน : 3541103 หลักการตลาด 
              Prerequisite course : 3541103 

                            Principles of Marketing 
ความสำคัญของการโฆษณา และกิจกรรมพิเศษ การเลือกตลาดเป้าหมาย การ 

กำหนดกลยุทธ์การโฆษณา การวางแผนการโฆษณาและกิจกรรมพิเศษ การสร้างสรรค์
แนวคิด สื่อโฆษณา การประเมินผลโฆษณา เครื่องมือเกี่ยวกับกิจกรรมพิเศษการพัฒนา
ตลาดด้วยกิจกรรมพิเศษ  องค์การและกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับโฆษณาและกิจกรรมพิเศษ 

Importance   of   advertising   and  special  events    target    
market  selections, advertising strategy determinations, advertising and   
special  events  planning, creative  selections of  advertising    medias,  
dvertising  evaluation, tools  for  special  events, market development using 
special events, organizations and laws related to advertising and special 
events 

 - ยกเลิกรายวิชา 
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3543409  การจดัการลกูค้าสมัพันธ์                                              3(3-0-6) 
             Customer Relationship Management 
             รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน  : 3541103 หลักการตลาด 
             Prerequisite course   : 3541103  
                                             Principles of Marketing 
              แ น ว คิ ด  ห ลั ก ก า ร ส ร้ า งค ว า ม สั ม พั น ธ์ กั บ ลู ก ค้ า  ก า ร ว า งแ ผ น 
การสร้าง ความสัมพันธ์กับลูกค้ากลยุทธ์การสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้าเครื่องมือและ
เทคโนโลยี ในการจัดการลูกค้าสัมพันธ์ โดยการใช้ฐานข้อมูลและจรรยาบรรณทางการ
ตลาด ต่อ ลูกค้า   

Concepts and principles of forming customer relationships, 
corporate- customer relationship planning, customer relationship  
strategies,     tools   and    technologies  for  customer   relationship   
management   using  database, and ethics of marketing on customers 

3543504  การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์                                  3(2-2-5) 
             Customer Relationship Management 
              แนวคิดเกี่ยวกับการบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์  กระบวนการและ
ขั้นตอนของการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ กลยุทธ์ที่ ใช้ในการสร้างความสัมพันธ์ 
โปรแกรมการสร้างความจงรักภักดี การวิเคราะห์ผลกำไรจากลูกค้าเพื่อการจัดสรร
ทรัพยากรที่เหมาะสม การจัดการข้อร้องเรียน เทคโนโลยีที่ใช้ในการบริหารลูกค้า
สัมพันธ์ และกรณีศึกษา  
              Concepts of customer relationship management, processes 
and procedures of customer relationship management, strategies for 
relationship building, loyalty programs, customer profitability analysis 
for suitable resource allocation, complaint management, customer 
relationship management technologies, and case studies 
 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับเป็นวิชาปฏิบัต ิ
- ปรับชื่อวิชา  
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 

3543501   การพยากรณ์ทางการตลาด                                           3(3-0-6) 
               Marketing Forecasting  
               รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน   : 3541103 หลักการตลาด 
               Prerequisite  course : 3541103  
                                              Principles of  Marketing      
                แนวคิด กระบวนการพยากรณ์ อุปสงค์การตลาดและการขาย การวิเคราะห์
สภาวะเศรษฐกิจ และปัจจัยแวดล้อมต่างๆ ท่ีมีอิทธิพลต่อธุรกิจเทคโนโลยีในการพยากรณ์
แนวโน้มทางการตลาดโดยใช้ Big Data  
 

 - ยกเลิกรายวิชา 
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                 Concepts,  forecasting  processes, market  and  sales demands,  
economic analysis, factors influencing on technology business using big 
data in forecasting market trends 

  

3543502   ระบบสารสนเทศทางการตลาด                                       3(3-0-6) 
               Marketing Information System  
               รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน  : 3541103 หลักการตลาด 
               Prerequisite  course  : 3541103  
                                               Principles of Marketing 

แนวคิด ความสำคัญ และบทบาทของเทคโนโลยีสารสนเทศ  ระบบ
สารสนเทศทางการตลาด Big Data ระบบฐานข้อมูลทางการตลาด  การจัดการระบบ
สารสนเทศทางการตลาดและการประยุกต์ใช้เพื่อการตัดสินใจทางการตลาด 

Concepts, importance, and roles of information technology, 
marketing information system in terms of big data used as the marketing 
database, marketing information system management, applications of 
analyzed digital marketing information for marketing decisions 

 - ยกเลิกรายวิชา 
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 3544605  สมัมนาการตลาด                                                       3(2-2-5) 
               Seminar in Marketing  
               รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน : 3541103 หลักการตลาด 
                                                 3543107  
                                                 การวางแผนการตลาด  
               Prerequisite course  : 3541103  
                                              Principles of Marketing              
                                              3543107 Marketing Planning 

ประมวลทฤษฎีทางการตลาด ศึกษาค้นคว้าเพิ่มเติมเพื่อประยุกต์ใช้ในการ
วิเคราะห์ ปัญหาของกรณีศึกษา และประเด็นที่น่าสนใจทางการตลาด วางแผนกลยุทธ์
ทางการตลาดหรือวางแผนเพื่อแก้ปัญหา โดยใช้วิธีการเรียนแบบสัมมนา 

Marketing theory retrieval, further studies for applications of case 
study analysis,of  interesting  marketing issues,  of   marketing strategy  
planning  or problem solving planning by using  the seminar learning-
teaching method 

 - ยกเลิกรายวิชา 
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3543108  กลยุทธก์ารตลาด                                      3(3-0-6) 
              Marketing Strategy 
              รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน  : 3541103 หลักการตลาด 
              Prerequisite course  : 3541103 
                                             Principles of Marketing 

บทบาท ความสำคัญของกลยุทธ์การตลาด องค์ประกอบกลยุทธ์การตลาด 
วิเคราะห์ตลาด การกำหนดกลุ่มเป้าหมาย กระบวนการวางแผนการตลาดเชิงกลยุทธ์ การ
ควบคุมการดำเนินงานทางการตลาดภายใต้กรอบของจรรยาบรรณทางการตลาดและ
ความรับผิดชอบต่อสังคม  

Roles and importance of marketing strategies, marketing strategy 
elements,  marketing  analysis,  target  market determination, strategic  
marketing  planning  processes,  control  of  marketing operations within 
the framework of the marketing ethics and social responsibility  

3542113  กลยุทธ์การตลาด                                                3(3-0-6) 
              Marketing Strategy  
               บทบาท ความสำคัญ และองค์ประกอบของกลยุทธ์การตลาด  
การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในและภายนอกขององค์กร การวิเคราะห์ความ
ต้องการและพฤติกรรมผู้บริโภค กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาด จริยธรรม
ทางการตลาด 
               The roles, importance, and components of marketing 
strategies. internal and external environmental analysis of an 
organization, consumer needs and behavior analysis, marketing 
mixes strategies, and marketing ethics 
 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
 

3544606    ภาษาอังกฤษสำหรับนกัการตลาด                                   3(3-0-6) 
English for Marketer  
รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน  : 3541103 หลักการตลาด 
Prerequisite course  : 3541103  

                          Principles of  Marketing 
ฝึกฝนทักษะภาษาอังกฤษในการสร้างบุคลิกภาพของนักการตลาดทักษะ 

การใช้ภาษาอังกฤษในงานขาย การบริการ และการสื่อสารทางการตลาด 
 

3543901  ภาษาอังกฤษสำหรับการตลาด                                3(3-0-6) 
              English for Marketing 
              ทักษะการพูด ทักษะการฟัง การติดต่อสื่อสารภาษาอังกฤษทางการ
ตลาด การต้อนรับลูกค้าต่างชาติ การใช้ภาษาอังกฤษในงานขาย การนำเสนอขาย
หน้าร้านสำหรับลูกค้าต่างชาติ  การดูแลลูกค้าต่างชาติหน้าร้านในธุรกิจท่องเที่ยว
โรงแรมและร้านอาหาร การเจรจาธุรกิจ การจัดการประชุม และการนำเสนอในที่
ประชุม 
          

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
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                Practice English language skills  to form marketers' personality,  
English language skills for  sales  personnel,  service  and  marketing  
communication 

                Speaking skills, listening skills, English communication in 
marketing, welcoming international clients, using English in sales, in-store 
sales presentation, and customer service for international clients in the 
tourism, hospitality, and restaurant businesses, business negotiations, 
meeting management, and meeting presentation 

 

3543503   โปรแกรมสำเร็จรูปทางการตลาด                                     3(3-0-6) 
               Program in Marketing   
               รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน  : 3541103 หลักการตลาด 
               Prerequisite course : 3541103  
                                             Principles of Marketing 
              การศึกษาและฝึกปฏิบัติเกี่ยวกับการประยุกต์ใช้โปรแกรมสำเร็จรูป ในงาน
ด้านการตลาด การสืบค้นข้อมูล การรวบรวมข้อมูล  การประมวลผลข้อมูลการวิเคราะห์
ข้อมูล การจัดทำรายงานผลและ การนำเสนอทางการตลาด 

Studies and practices of software applications in marketing work 
packages, marketing information search, data collection methods, data 
processing, data analysis, written reports, and presentations                    

 - ยกเลิกรายวิชา 
 

3544607  ประเด็นปัจจบุนัทางการตลาด                                         3(3-0-6) 
           Current  Issue in Marketing 
           รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน  : 3541103 หลักการตลาด 
           Prerequisite course  : 3541103 

                                             Principles of Marketing 

3543607  ประเด็นปัจจุบันทางการตลาด                                 3(2-2-5)                                         
             Current Issue in Marketing 
              การนำประเด็นสำคัญทางการตลาดในปัจจุบันมาวิเคราะห์ แก้ไข
ปัญหาทางการตลาด โดยใช้หลักทฤษฎี ความคิดเป็นระบบ ความคิดสร้างสรรค์ 
และประเด็นแนวโน้มการตลาดในอนาคต 
 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับเป็นวิชาปฏิบัต ิ
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
- ปรับเป็นกลุ่มวิชา 
  ปฏิบัติการทางวิชาชีพ 
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แนวคิด กลยุทธ์ทางการตลาดสมัยใหม่ เครื่องมือในการพัฒนาทางการตลาดที่
ทันสมัยหรือแนวโน้มทางการตลาดที่สำคัญในอนาคต 
              Concepts, modern marketing strategies, marketing tools to 
improve modern markets or significantly potential future markets          

              Analyzing current marketing issues and solving marketing 
problems using theoretical principles, systematic thinking, creativity 
thinking, and future marketing trends issue. 

 

3544703 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชพีการตลาด                         2(1-2-3)                                           
             Preparation for Field Experience  in Marketing              
   การเตรียมความพร้อมของผู้เรียนก่อนการออกฝึกปฏิบัติวิชาชีพในด้านความรู้
ในการปฏิบัติงานทางการตลาด การจัดทำโครงการ บุคลิกภาพ และทักษะในการ
ปฏิบัติงาน 
             Revision and retrieval activities of marketing knowledge and skills, 
marketing operations, marketing planning and reports including marketers’ 
personality before serving apprenticeship as trainees in marketing work at 
establishments             

3543701  การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด                2(1-2-3)         

              Preparation for Field Experience in Marketing 

    การเตรียมความพร้อมของผู้เรียนก่อนการออกฝึกปฏิบัติวิชาชีพใน

ด้านความรู้ในการปฏิบัติงานทางการตลาด การจัดทำโครงการ บุคลิกภาพ และ

ทักษะในการปฏิบัติงาน 

    Revision and retrieval activities of marketing knowledge 

and skills, marketing operations, marketing planning and reports 

including marketers’ personality before serving apprenticeship as 

trainees in marketing work at establishments 

- ปรับรหัสวิชา 
 
 

 

3544701 การเตรียมความพร้อมสหกจิศึกษาด้านการตลาด                    2(1-2-3)                                           

             Pre-Cooperative Education Apprenticeship in Marketing 

  กิจกรรมการเตรียมความพร้อมของผู้เรียนในการปฏิบัติสหกิจศึกษา โดยให้

ความรู้เกี่ยวกับหลักการ แนวคิด ระเบียบข้อบังคับ กระบวนการสหกิจศึกษา ความรู้

พื้นฐานในการปฏิบัติงาน การสื่อสาร มนุษยสัมพันธ์ การพัฒนาบุคลิกภาพ เทคนิคการ

นำเสนอ และการเขียนรายงานผลการปฏิบัติงานสหกิจศึกษา 

     

7203701  การเตรียมความพร้อมสหกิจศึกษาทางการตลาด           2(1-2-3)         

             Co-operation Education Preparation 

   กิ จ ก รรม ก าร เต รี ย ม ค วาม พ ร้ อม ขอ งผู้ เรี ย น ใน การป ฏิ บั ติ  

สหกิจศึกษา โดยให้ความรู้เกี่ยวกับหลักการ แนวคิด ระเบียบข้อบังคับ กระบวน

การสหกิจศึกษา ความรู้พื้นฐานในการปฏิบัติงาน การสื่อสาร มนุษยสัมพันธ์ การ

พัฒนาบุคลิกภาพ เทคนิคการนำเสนอ และการเขียนรายงานผลการปฏิบัติงานสห

กิจศึกษา 

- ปรับรหัสวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2569 สาระการปรับปรุง 

             Principles, concepts, regulations, and process of cooperative 
education, basic knowledge of work procedures,organization 
communication, human relationship, personality development, 
presentation techniques, and procedures of report writing about work 
serving cooperative education apprenticeship 

               Activities to prepare learners in cooperative education. 
Knowledge of principles, concepts, regulations, co-operative 
education process, fundamentals of practice, communication, 
relationship, personality development, presentation techniques, and 
co-operative study performance report writing 

 

3544704 การฝึกประสบการณ์วิชาชพีการตลาด                                   6(540) 
             Field Experience in Marketing 
             รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน  : 3544703 การเตรียมฝึกประสบการณ์ 
                                                วิชาชีพการตลาด        
             Prerequisite course   :  3544703  Preparation for Field   
                                              Experience  in Marketing 
              การปฏิบัติงานในสถานประกอบการที่เกี่ยวข้องกับงานด้านการตลาด และมี
ระยะเวลาในการปฏิบัติงานไม่น้อยกว่า 540 ช่ัวโมง และจัดทำรายงานตามที่ได้รับ
มอบหมาย  
              Job training at the establishments related to marketing work, not 
less than 540-hour work, submission of written reports assigned 
 

3544705   การฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด                        3(640) 

               Field Experience in Marketing 

               รายวิชาท่ีเรียนผ่านมาก่อน : 3544701 การเตรียมฝึก 

                                                 ประสบการณ์วิชาชีพการตลาด 

               Pre-requisite : 3544701 Preparation for  Field 

                                    Experience in  Marketing 

     การปฏิบัติงานในสถานประกอบการที่เกี่ยวข้องกับงานด้านการตลาด

และมีระยะเวลาในการปฏิบัตงิานไมน่้อยกว่า 640 ช่ัวโมง และจัดทำรายงานตามที่

ได้รับมอบหมาย 

                Job training at the establishments related to marketing 
work, not less than 64 0 -hour work, submission of written reports 
assigned 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับหน่วยกิต และ 
  จำนวนช่ัวโมงปฏิบัต ิ
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2564 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2569 สาระการปรับปรุง 

3544702 สหกิจศึกษาด้านการตลาด                                                6(640) 

             Cooperative Education Apprenticeship in  Marketing 

             รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน: 3544704 การเตรียมความพร้อมสหกิจศึกษา 

                                              ด้านการตลาด   

             Prerequisite course: 3544704 Pre-Cooperative  Education 

                                          Apprenticeship in  Marketing 

    การปฏิบัติงานเต็มเวลาในลักษณะพนักงานช่ัวคราวในสถานประกอบการ 

สามารถเรียนรู้ปรับตัวเข้ากับวัฒนธรรมองค์กร การทำงานร่วมกับผู้อื่น การแก้ปัญหาใน

การทำงาน สามารถจัดทำรายงาน นำเสนอความก้าวหน้า และผลสำเร็จของโครงงานที่

ได้รับมอบหมาย ตลอดจนสามารถการนำความรู้ความสามารถรวบยอดจากการศึกษา

ตลอดหลักสูตรไปประยุกต์ใช้ 

               Full time trainees at establishments, capability of self-
adjustment to corporate cultures, co working/team working skills, work 
problem solution ability, report writing skill, presentation skill of work 
progress and achievements of assigned projects, applications of all studied 
marketing theoretical concepts, techniques, practices through the 
curriculum of business administration in marketing to the job training 

7204703  สหกิจศึกษาทางการตลาด                                       6(640) 

             Co-operative Education Preparation 

              รายวิชาท่ีเรียนผ่านมาก่อน : 3544703 เตรียมความพร้อมสหกิจ 

                                                ศึกษา  

              Pre-requisite : 3544704 Co-operation  Education 

                                   Preparation 

     ก า ร ป ฏิ บั ติ ง าน เต็ ม เว ล า ใน ลั ก ษ ณ ะ พ นั ก ง า น ช่ั ว ค ร า ว 

ในสถานประกอบการ สามารถเรียนรู้ปรับตัวเข้ากับวัฒนธรรมองค์กร การทำงาน

ร่วมกับผู้อื่น การแก้ปัญหาในการทำงาน สามารถจัดทำรายงาน นำเสนอ

ความก้าวหน้า และผลสำเร็จของโครงงานที่ได้รับมอบหมาย ตลอดจนสามารถการ

นำความรู้ความสามารถรวบยอดจากการศึกษาตลอดหลักสูตรไปประยุกต์ใช้ 

              Full-time operations.  Able to learn to adapt to the 
corporate culture.  Working with Colleague. Solving problems in 
work.  Prepare reports.  Present the progress and the assigned 
project.  Able to apply knowledge to apply 

- ปรับรหัสวิชา 
- ปรับคำอธิบายรายวิชา 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ภาคผนวก ฎ 
คำสั่งแต่งตัง้คณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตร  
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ภาคผนวก ฏ 
ประวัติอาจารย์ผู้รบัผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจำหลักสูตร 
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ประวัติอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจำหลักสูตร 
 
ลำดับที่ 1  นางรรินา มุกดา 
ตำแหน่งทางวิชาการ อาจารย์ 
ประวัติการศึกษา 
ระดับการศึกษา คุณวุฒ-ิสาขาวิชา สถาบันการศึกษา ปีท่ีสำเร็จการศึกษา 

ปริญญาเอก D.B.A. Business Adminstration University Utara, 
Malaysia 

2563 

ปริญญาโท บธ.ม. การตลาด มหาวิทยาลัยรามคำแหง  
 

2548 

ปริญญาตรี บธ.บ. การตลาด  มหาวิทยาลัยทักษิณ 2543 
 
บทความวิจัย / บทความวิชาการ 
สรวงภรณ์ สัจภาพพิชิต, รรินา มุกดา และยงยุทธ ขําคง. (2565). โมเดลเชิงสาเหตุของการรับรู้กลิ่นการตลาด   
             เชิงประสบการณ์ พฤติกรรมการตอบรับที่ส่งผลต่อความตั้งใจใช้บริการซ้ำของผู้บริโภคท่ีใช้บริการ 
             สปาในเขตกรุงเทพมหานคร. วารสารมหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา. มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา. 17(3)  

   สิงหาคม 2565. 9 หน้า, 44-52. TCI(1). 
Tunwarat K., Sudarat R., Rarina M., Chonticha Y. and Pongpan P. (2023). The disease crisis       
             management of COVID-19 between the Government and communities in    
             Phitsanulok Province administration  organization area. International Journal of   
             Social Science Research. http://myjms.mohe.gov.my/index.php/ijssr. March 2023.  

 6 pages, 1-6.   
 
การประชุมวิชาการ /สัมมนาทางวิชาการ 
รรินา มุกดา, สิริชนก อินทะสุวรรณ์, สิริกันยา โชติช่วง และจิราภรณ์ ทองบุญยัง. (2567). อิทธิพลของปัจจัย 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการที่มีต่อการตัดสินใจซื้อผลไม้นำเข้าจากต่างประเทศภายในตลาด 
กิมหยง อำเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา. การประชุมวิชาการการนำเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ  
เครือข่ายบัณฑิตศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏภาคเหนือ (GNRU) ครั้งที่ 24 ประจำปี 2567.   
จัดโดยสมาคมพัฒนาวิชาชีพการบริหารการศึกษาแห่งประเทศไทย (สพบท.) และสมาคมวิจัย 
สังคมศาสตร์ แห่งประเทศไทย. 6 กันยายน 2567. จาก 
https://graduate.pcru.ac.th/gnruconference/static/files/proceeding.pdf  12 หน้า, 
523-534. 

 
 
 
 
 
 

http://myjms.mohe.gov.my/index.php/ijssr
https://graduate.pcru.ac.th/gnruconference/static/files/proceeding.pdf
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ประสบการณ์การสอน   
 1.  วิชาหลักการตลาด 
 2.  วิชาการตลาดโลก 
 3.  วิชาการวิจัยการตลาด 
 4.  วิชาการตลาดอิเล็กทรอนิกส์  
 5.  วิชาภาษาอังกฤษสำหรับนักการตลาด 
 6.  วิชากลยุทธ์การตลาด  
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ประวัติอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจำหลักสูตร 

 
ลำดับที่  2  นางจาริณี เธียรเจริญ  
ตำแหน่งทางวิชาการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
ประวัติการศึกษา 

ระดับการศึกษา คุณวุฒ-ิสาขาวิชา สถาบันการศึกษา ปีท่ีสำเร็จการศึกษา 
ปริญญาโท บธ.ม. การตลาด มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 2542 
ปริญญาตรี บธ.บ. การจัดการทั่วไป  มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 2534 

 
บทความวิจัย / บทความวิชาการ  
โชติญาณ์ หิตะพงศ,์ ชิดชนก มากเชื้อ, จาริณี เธียรเจริญ, ณภัสรวัลย์ ยินเจริญ และประสิทธิ์ รุ่งเรือง. (2568). 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้บริการร้านสะดวกซักในเขต 
เทศบาลเมืองเขารูปช้าง จังหวัดสงขลา. วารสารการบริหารและสังคมศาสตร์ปริทรรศน์.  Office of  
Administration and Social Science. 8(2), มีนาคม-เมษายน 2568. 12 หน้า, 161-172. TCI(2). 

จาริณี เธียรเจริญ. (2567). ความจงรักภักดีในการเลือกใช้บริการร้านอาหารริมทางของผู้บริโภคในเขตอําเภอ 
หาดใหญ่ จังหวัดสงขลา. วารสารวิทยาการจัดการวิชาการ. มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบูรณ์. 6(1),  
มกราคม-มิถุนายน 2565. 9 หน้า, 25-33. TCI(2).     

 
การประชุมวิชาการ /สัมมนาทางวิชาการ 
ประสิทธิ์ รุ่งเรือง, จาริณี เธียรเจริญ, ณภัสรวัลย์ ยินเจริญ และวชิราภรณ์ ขุนจันทร์. (2565). ปัจจัยที่มีผลต่อ   

ความได้เปรียบในการตัดสินใจของผู้ประกอบการตลาดเปิดท้ายประมงจังหวัดสงขลา. การประชุม 
วิชาการ “การอาชีพร้อยเอ็ดวิจัย ครั้งที่ 1”. ศูนย์ผลิตวารสารวิชาการ วิทยาการอาชีพร้อยเอ็ด.  
9-10 มีนาคม 2565 วิทยาลัยการอาชีพร้อยเอ็ด. 6 หน้า, 56-61.    

 
ประสบการณ์การสอน   
 1.  วิชาหลักการตลาด 
 2.  วิชาพฤติกรรมผู้บริโภค 
 3.  วิชาการตลาดโลก 
 4.  วิชาการบริหารงานขาย  
 5.  วิชาโฆษณาและส่งเสริมการขาย  
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ประวัติอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจำหลักสูตร 
 

ลำดับที่  3  นางสิริชนก อินทะสุวรรณ์  
ตำแหน่งทางวิชาการ อาจารย์ 
ประวัติการศึกษา 

ระดับการศึกษา คุณวุฒ-ิสาขาวิชา สถาบันการศึกษา ปีท่ีสำเร็จการศึกษา 
ปริญญาโท บธ.ม. การตลาด มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 2541 
ปริญญาตรี บธ.บ. การตลาด  มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 2535 

 
การประชุมวิชาการ /สัมมนาทางวิชาการ 
รรินา มุกดา, สิริชนก อินทะสุวรรณ์, สิริกันยา โชติช่วง และจิราภรณ์ ทองบุญยัง. (2567). อิทธิพลของปัจจัย 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการที่มีต่อการตัดสินใจซื้อผลไม้นำเข้าจากต่างประเทศภายในตลาด 
กิมหยง อำเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา. การประชุมวิชาการการนำเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ  
เครือข่ายบัณฑิตศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏภาคเหนือ (GNRU) ครั้งที่ 24 ประจำปี 2567.   
จัดโดยสมาคมพัฒนาวิชาชีพการบริหารการศึกษาแห่งประเทศไทย (สพบท.) และสมาคมวิจัย 
สังคมศาสตร์ แห่งประเทศไทย. 6 กันยายน 2567. จาก 
https://graduate.pcru.ac.th/gnruconference/static/files/proceeding.pdf  11 หน้า, 
523-534. 
 

ประสบการณ์การสอน   
 1.  วิชาหลักการตลาด 
 2.  วิชาสัมมนาการตลาด 
 3.  วิชาการตลาดผู้ประกอบการท้องถิ่น 
 4.  วิชาการบริหารงานขาย  
 5.  วิชานวัตกรรมการตลาด 
 6.  วิชาประเด็นปัญหาทางการตลาด 
 7.  วิชาเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด 
   
 
 
 
 
 
 
 
 

https://graduate.pcru.ac.th/gnruconference/static/files/proceeding.pdf
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ประวัติอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจำหลักสูตร 
 

ลำดับที่  4     นางจิราภรณ์  ทองบุญยัง  
ตำแหน่งทางวิชาการ อาจารย์ 
ประวัติการศึกษา 
ระดับการศึกษา คุณวุฒ-ิสาขาวิชา สถาบันการศึกษา ปีท่ีสำเร็จการศึกษา 

ปริญญาโท บธ.ม. การตลาด มหาวิทยาลัยรามคำแหง 2553 

ปริญญาตรี บธ.บ. การตลาด มหาวิทยาลัยทักษิณ 2545 
 

การประชุมวิชาการ/สัมมนาวิชาการ 
จิราภรณ์ ทองบุญยัง, ศิริวรรณ ลักษณะวงศ์ และธัญวรัตน์ ตันวานิช. (2568). การยกระดับผลิตภัณฑ์จาก 
 ภูมิปัญญาท้องถิ่น : กรณีศึกษาเคยปลาควรพัง ตำบลควนพัง อำเภอร่อนพิบูลย์  

จังหวัดนครศรีธรรมราช. รายงานสืบเนื่องการประชุมวิชาการและเผยแพร่ผลงานวิจัยคัดสรร  
สาขาวิชาศึกษาศาสตร์ ระดับชาติ ครั้งที่ 9 จัดโดยสมาคมสถาบันอุดมศึกษาเอกชน 
แห่งประเทศไทยในพระราชูปถัมภ์ สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี (สสอท.)  
สาขาวิชาศึกษาศาสตร์. 22-23 กุมภาพันธ์ 2568. 8 หน้า, 307-314 

ศิริวรรณ  ลักษณะวงศ์, จิราภรณ์  ทองบุญยัง และธัญวรัตน์  ตันวานิช. (2568). การพัฒนาและสืบสานผ้าทอ 
ยกดอกของกลุ่มสุปรีญาผ้าทอลานข่อย ตำบลลานข่อย อำเภอป่าพะยอม จังหวัดพัทลุง. รายงาน 
สืบเนื่องการประชุมวิชาการและเผยแพร่ผลงานวิจัยคัดสรร สาขาวิชาศึกษาศาสตร์ ระดับชาติ  
ครั้งที่ 9. จัดโดยสมาคมสถาบันอุดมศึกษาเอกชนแห่งประเทศไทยในพระราชูปถัมภ์  
สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี (สสอท.) สาขาวิชาศึกษาศาสตร์.  
22-23 กุมภาพันธ์ 2568. 7 หน้า, 300 – 306. 

รรินา มุกดา, สิริชนก อินทะสุวรรณ์, สิริกันยา โชติช่วง และจิราภรณ์ ทองบุญยัง. (2567). อิทธิพลของปัจจัย 
ส่วนประสมทางการตลาดบริการที่มีต่อการตัดสินใจซื้อผลไม้นำเข้าจากต่างประเทศภายในตลาด 
กิมหยง อำเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา. การประชุมวิชาการการนำเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ  
เครือข่ายบัณฑิตศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏภาคเหนือ (GNRU) ครั้งที่ 24 ประจำปี 2567.   
จัดโดยสมาคมพัฒนาวิชาชีพการบริหารการศึกษาแห่งประเทศไทย (สพบท.) และสมาคมวิจัย 
สังคมศาสตร์ แห่งประเทศไทย. 6 กันยายน 2567. จาก 
https://graduate.pcru.ac.th/gnruconference/static/files/proceeding.pdf  12 หน้า, 
523-534. 
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ประสบการณ์การสอน   
 1.  วิชาหลักการตลาด 
 2.  วิชาการจัดการธุรกิจออนไลน์ 

3.  วิชาการเป็นผู้ประกอบการสตาร์ทอัพ 
4.  วิชาการตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
5.  วิชานโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 
6.  วิชาการตลาดอิเล็กทรอนิกส์  
7.  วิชาการตลาดสินค้าเกษตร       
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ประวัติอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ประจำหลักสูตร 
 

ลำดับที่  5  นางสาวสิริกันยา โชติช่วง 
ตำแหน่งทางวิชาการ อาจารย ์
ประวัติการศึกษา 

ระดับการศึกษา คุณวุฒ-ิสาขาวิชา สถาบันการศึกษา ปีที่สำเร็จการศึกษา 
ปริญญาโท บธ.ม. การตลาด มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 2553 
ปริญญาตรี บธ.บ. การตลาด มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย 2551 

 
การประชุมวิชาการ /สัมมนาทางวิชาการ 
รรินา มุกดา, สิริชนก อินทะสุวรรณ์, สิริกันยา โชติช่วง และจิราภรณ์ ทองบุญยัง. (2567). อิทธิพลของปัจจัย 

ส่วนประสมทางการตลาดบริการท่ีมีต่อการตัดสินใจซื้อผลไม้นำเข้าจากต่างประเทศภายในตลาด 
กิมหยง อำเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา. การประชุมวิชาการการนำเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ  
เครือข่ายบัณฑิตศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏภาคเหนือ (GNRU) คร้ังที่ 24 ประจำปี 2567.   
จัดโดยสมาคมพัฒนาวิชาชีพการบริหารการศึกษาแห่งประเทศไทย (สพบท.) และสมาคมวิจัย 
สังคมศาสตร์ แห่งประเทศไทย. 6 กันยายน 2567. จาก 
https://graduate.pcru.ac.th/gnruconference/static/files/proceeding.pdf  12 หน้า, 
523-534. 

 
ประสบการณ์การสอน   
 1.  วิชาหลักการตลาด 
 2.  วิชาการสื่อสารทางการตลาดแบบบูรณาการ 
 3.  วิชาช่องทางการตลาดและโลจิสติกส์ 
 4.  วิชาบริหารการตลาด 
 5.  วิชาโครงงานทางการตลาด 
 6.  วิชาเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด 
 7.  วิชาสัมมนาการตลาด 
 8.  วิชาการโฆษณาและกิจกรรมพิเศษ 
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